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ABSTRAK 

 

Penelitian skripsi yang berjudul “Strategi Pengembangan Pedagang Kue 

Tradisional Dalam Meningkatkan Penjualan Pasca Pandemi di Pasar Rizal 

Makmur Sidoarjo Perspektif Maqāṣid al-Sharī`ah” merupakan hasil penelitian 

kualitatif yang bertujuan untuk mengetahui strategi pengembangan kue tradisional 

dalam meningkatkan penjualan pasca pandemi di Pasar Rizal Makmur Sidoarjo 

dan menganalisis strategi pengembangan pedagang kue tradisional dalam 

meningkatkan penjualan perspektif Maqāṣid al-Sharī`ah. 

Jenis dan pendekatan pada penelitian ini menggunakan jenis analisis 

deskriptif dengan pendekatan kualitatif dengan memerlukan data primer yang 

dilakukan dengan cara mengumpulkan data melalui wawancara, observasi dan 

dokumentasi kepada narasumber yang mengetahui secara jelas mengenai 

permasalahan yang akan diteliti. Narasumber dalam penelitian ini adalah para 

pedagang kue tradisional Yunie Cake, Barokah Jaya dan Jajanan Enak dan para 

pelanggan. Setelah data terkumpul selanjutnya peneliti akan mengolah data 

melalui proses pengeditan data, pengelompokan, analisis hingga penemuan hasil 

penelitian. 

 Hasil penelitian yang diperoleh adalah dari tiga pedagang kue tradisional 

yaitu Yunie cake, Barokah jaya dan Jajanan enak sudah melakukan strategi 

pengembangan usaha untuk meningkatkan penjualan dengan cara melakukan 

peningkatan kualitas produk, pengembangan pasar, strategi konsentrasi dan 

melakukan inovasi produk 

 

 serta diriringi dengan melakukan marketing mix. Model kinerja dalam 

analisa Maqāṣid al-Sharī`ah pedagang kue tradisional Jajanan Enak belum 

menerapkan prinsip pokok Maqāṣid al-Sharī`ah yaitu hifẓu al-dīn (menjaga 

agama), hifẓu al-'Aql (menjaga akal), dan hifẓu al-mâl (menjaga kekayaan) 

dikarenakan pelaku usaha pura-pura lupa memberi uang kembali kepada pembeli. 

Sedangkan pedagang kue tradisional Yunie Cake belum menerapkan prinsip 

pokok hifẓu al-mâl (menjaga kekayaan) dan yang terakhir pedagang kue 

tradisional Barokah Jaya sudah sesuai dengan lima prinsip pokok Maqāṣid al-

Sharī`ah pelaku usaha mempunyai akal untuk melakukan strategi pengembangan 

usahanya dan dalam melakukan pengembangan produk mengenai cita rasa pelaku 

usaha tidak memakai pewarna makanan dengan tujuan bisa menjaga jiwa 

pelanggan agar tidak sakit.  

Hasil penelitian menunjukan setelah melakukan strategi pengembangan 

pasca pandemi di Pasar Rizal Makmur Sidoarjo perspektif Maqāṣid al-Sharī`ah 

mampu membantu meningkatkan penjualan pedagang kue tradisonal. Saran untuk 

para pedagang kue tradisional hendaknya lebih meningkatkan jangkuan 

pemasaran lebih luas lagi dengan cara marketing mix dan diharapkan dapat 

membuat laporan keuangan dan dapat menerapkan konsep Maqāṣid al-Syarī`ah 

dalam berdagang.  

 

KATA KUNCI: Strategi pengembangan, Penjualan, Maqāṣid al-Sharī`ah 
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ABSTRACT 

The thesis research entitled “Development Strategies for Traditional Cake 

Vendors in Increasing Post-Pandemic Sales at Rizal Makmur Market, Sidoarjo 

Perspective of Maqāṣid al-Sharī`ah” is the result of qualitative research which 

aims to determine strategies for developing traditional cakes in increasing post-

pandemic sales at Rizal Makmur Market, Sidoarjo and analyze the strategy of 

developing traditional cake traders in increasing sales from the perspective of 

Maqāṣidal-Sharī`ah. 

The type and approach in this study uses a type of descriptive analysis with a 

qualitative approach by requiring primary data which is carried out by collecting 

data through interviews, observation and documentation to informants who know 

clearly about the problem to be studied. The informants in this study were 

traditional cake traders Yunie Cake, Barokah Jaya and Jajanan Enak and 

customers. After the data is collected, the researcher will then process the data 

through the process of data editing, grouping, analysis until the discovery of 

research results. 

The research results obtained were that three traditional cake sellers, namely 

Yunie Cake, Barokah Jaya and Jajanan Delicious, had implemented a business 

development strategy to increase sales by improving product quality, market 

development, and concentration strategy and product innovation and accompanied 

by marketing mix. The performance model in the analysis of Maqāṣid al-

Sharī`ah, the traditional cake seller of Delicious Snacks, has not applied the main 

principles of Maqāṣid al-Sharī`ah, namely hifẓu al-dīn (safeguarding religion), 

hifẓu al-'Aql (safeguarding reason), and hifẓu al-mâl (maintain wealth) because 

the business actor pretends to forget to give money back to the buyer. Whereas the 

traditional cake trader Yunie Cake has not implemented the main principles of 

hifẓu al-mâl (safeguarding wealth) and finally the traditional cake trader Barokah 

Jaya is in accordance with the five main principles of Maqāṣid al-Sharī`ah 

business actors have the sense to carry out business development strategies and in 

carrying out product development regarding the taste of business actors not using 

food coloring with the aim of being able to keep the customer's soul from getting 

sick. 

The results showed that after carrying out a post-pandemic development strategy 

at the Rizal Makmur Market, Sidoarjo, the Maqāṣid al-Sharī`ah perspective was 

able to help increase sales of traditional cake traders. Suggestions for traditional 

cake traders should further increase their marketing reach even more broadly by 

way of marketing mix and are expected to be able to make financial reports and 

be able to apply the concept of Maqāṣid al-Syarī`ah in trading. 

KEY WORDS: Development strategy, Sales, Maqāṣid al-Sharī`ah 
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