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ABSTRAK 

Daris Muchammad Saiyid Qubro, NIM 04040520104, 2023. 

Pengaruh Promosi Melalui Media Sosial Instagram Terhadap 

Perilaku Membeli Hijab Pada Followers Akun 

@uus_hasanah_hijab. 

Kata kunci : Promosi, Instagram, Perilaku Membeli 

Untuk mengangkat program pemasaran suatu perusahaan, 

maka perlunya promosi suatu produk ataupun jasa kepada para 

pembeli, agar yang bersangkutan berkenan dalam membeli 

maupun menggunakan produk ataupun jasa tersebut. Apabila 

promosi yang diberikan tidak menarik bahkan tidak sesuai 

dengan kebutuhan pembeli maka pengguna instagram pun akan 

menghindari konten atau iklan tersebut. Pada penelitian ini, 

peneliti bertujuan untuk menentukan apakah promosi yang yang 

dilakukan melalui media sosial Instagram mampu 

mempengaruhi perilaku membeli hijab pada followers akun 

@uus_hasanah_hijab. 

Dua topik yang dibahas dalam penelitian ini yaitu terdapat 

pengaruh promosi melalui media sosial instagram terhadap 

perilaku membeli hijab pada followers akun 

@uus_hasanah_hijab dan sejauh mana tingkat pengaruh 

promosi melalui media sosial instagram terhadap perilaku 

membeli hijab pada followers akun @uus_hasanah_hijab 

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini 

melibatkan metode kuantitatif khusus tipe korelatif. Nilai 

korelasi yang dihitung (rhitung) adalah 0,757. Secara komparatif, 

nilai rtabel untuk 66 responden pada tingkat signifikansi 5% 

adalah 0,238. Sehingga hasilnya 0,757 > 0,238, hal ini 

menyiratkan bahwa terdapat korelasi yang signifikan antara 

variabel-variabel yang diteliti yaitu pengaruh pada promosi 

melalui media sosial Instagram terhadap perilaku membeli hijab 

pada followers akun @uus_hasanah_hijab. 
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ABSTRACT 

Daris Muchammad Saiyid Qubro, NIM 04040520104, 2023. The 

influence of promotion through Instagram social Media on 

Hijab buying behavior on followers of @uus_hasanah_hijab 

account. 

Keywords: promotion, Instagram, buying behavior 

To lift the marketing program of a company, the need for 

promotion of a product or service to the buyer, so that the person 

concerned is pleased in buying or using the product or service. 

If the promotion provided is not attractive and even does not 

match the needs of buyers, instagram users will avoid the content 

or advertising. In this study, researchers aimed to determine 

whether the promotion that is done through social media 

Instagram is able to influence the behavior of buying hijab on 

followers of the @uus_hasanah_hijab account. 

Two Instagram social media promotion influence on 

hijab buying behavior in followers of @uus_hasanah_hijab 

account and the extent to which the level of promotion influence 

through Instagram social media on hijab buying behavior in 

followers of @uus_hasanah_hijab account 

The approach used in this study involves specific 

quantitative methods of correlative type. The calculated 

correlation value (rhitung) is 0.757. Comparatively, the rtable value 

for 66 respondents at 5% significance level was 0.238. The 

determination that 0.757 > 0.238 leads to the rejection of the null 

hypothesis (Ho) and the acceptance of the alternative hypothesis 

(Ha). This implies that there is a significant correlation between 

the variables studied, namely the influence of promotion through 

Instagram social media on hijab buying behavior on followers 

of the @uus_hasanah_hijab account. 
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 الملخص

. تأثير الترويج من خلال2023،  20104040405داريس محمد سعيد قبرو ، نيم   

Instagram وسائل الإعلام الَجتماعية على الحجاب سلوك الشراء على أتباع 

@uus_hasanah_hijab الحساب. 

 شراء السلوك ,Instagram ,الكلمات الرئيسية: ترقية

لرفع برنامج التسويق للشركة ، الحاجة إلى الترويج لمنتج أو خدمة للمشتري ، 

يكون الشخص المعني سعيدا بشراء أو استخدام المنتج أو الخدمة. إذا كان بحيث 

 instagram تعزيز المقدمة ليست جذابة وحتى لَ تتناسب مع احتياجات المشترين

المستخدمين تجنب المحتوى أو الإعلانات. في هذه الدراسة الباحثين تهدف إلى 

ل التواصل الَجتماعيتحديد ما إذا كانت الترقية التي تتم من خلال وسائ  

Instagram قادرة على التأثير على سلوك شراء الحجاب على أتباع 

@uus_hasanah_hijab الحساب. 

وسائل الَعلام الَجتماعية لتعزيز تأثير على الحجاب سلوك  Instagram اثنين

حساب ومدى مستوى تعزيز النفوذ  uus_hasanah_hijab@ الشراء في أتباع

وسائل الإعلام الَجتماعية على الحجاب سلوك الشراء في  Instagram من خلال

 حساب uus_hasanah_hijab@ أتباع

يتضمن النهج المستخدم في هذه الدراسة طرقا كمية محددة للنوع المترابط. قيمة 

 66. وبالمقارنة ، كانت قيمة الجدول لـ 0.757الَرتباط المحسوبة )ريتونج( هي 

يؤدي إلى  0.238<  0.757. تحديد أن 0.238 ٪ 5مستجيبا عند مستوى أهمية 

رفض الفرضية الصفرية )هو( وقبول الفرضية البديلة )هكتار(. هذا يعني أن هناك 

 Instagram ارتباط كبير بين المتغيرات المدروسة ، وهي تأثير الترويج من خلال

 وسائل الإعلام الَجتماعية على الحجاب سلوك الشراء على أتباع

@uus_hasanah_hijab الحساب. 
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