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ABSTRAK 

Gita Milenovia, 04040520114, 2023. Representasi Kecantikan 

Perempuan Dalam Iklan TV Emina Kosmetik Bright Stuff Series 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis representasi 

kecantikan perempuan dalam iklan TV yang diproduksi oleh 

merek kosmetik Emina. Metode analisis kualitatif dan dianalisis 

menggunakan Analisis Semiotika model Roland Barthes untuk 

mengeksplorasi bagaimana kecantikan perempuan 

direpresentasikan dalam iklan TV tersebut, termasuk 

penggunaan citra, narasi, dan pesan yang disampaikan.  

Data dikumpulkan melalui pengamatan mendalam 

terhadap iklan TV kosmetik Emina Bright Stuff Series dan 

dianalisis dengan menggunakan pendekatan teori representasi, 

temuan penelitian menggambarkan pola-pola representasi 

kecantikan perempuan dalam iklan TV tersebut dan menyoroti 

bagaimana penggunaan citra, narasi, dan pesan dapat 

memengaruhi persepsi terhadap kecantikan perempuan dalam 

konteks periklanan.  

Hasil penelitian ini menunjukkan terdapat beberapa 

scene pada iklan tersebut yang merepresentasikan kecantikan 

wanita. Diantaranya adalah kecantikan lahir dari merawat diri, 

kecantikan identik dengan fitur wajah yang sempurna, kulit 

putih menjadi standar kecantikan, dan kecantikan menghasilkan 

kebahagiaan. 

Kata kunci : Representasi, Kecantikan perempuan, Iklan tv, 

Emina kosmetik  
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ABSTRACT 

Gita Milenovia, 04040520114, 2023. Female Beauty 

Representation In TV Advertising Emina Cosmetics Bright Stuff 

Series 

The study aimed to analyze the representation of female 

beauty in TV commercials produced by cosmetics brand Emina. 

The qualitative and analytical method used Roland Barthes' 

semiotic Analysis model to explore how female beauty is 

represented in the TV commercial, including the use of imagery, 

narration, and messages conveyed.  

The data was collected through in-depth observations of 

Emina's cosmetic TV commercial Bright Stuff Series and 

analyzed using a representation theory approach, the research 

findings illustrate the patterns of female beauty representation in 

TV commercials and highlight how the use of imagery, 

narratives and messages can influence perceptions of female 

beauty in the context of advertising.  

The results of this research show that there are several 

scenes in the advertisement that represent women's beauty. 

Among them are that beauty is born from taking care of oneself, 

beauty is synonymous with perfect facial features, white skin is 

the standard of beauty, and beauty produces happiness. 

Keywords: Representation, Female beauty, Tv 

advertising, Emina cosmetics 
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 ملخص 

في  2023،    04040520114ميلينوفيا،   التمثيل  الجمال  أنثى  الإعلَن .  التلفزيون 

 إيمينا مستحضرات التجميل برايت الَشياء سلسلة

هدفت الدراسة إلى تحليل تمثيل الجمال الأنثوي في الإعلَنات التلفزيونية التي تنتجها  

العلَمة التجارية لمستحضرات التجميل إيمينا. استخدمت الطريقة النوعية والتحليلية  

السيميائي   التحليل  في  نموذج  الأنثى  تمثيل جمال  كيفية  بارتس لَستكشاف  لرولَند 

  .الإعلَن التلفزيوني، بما في ذلك استخدام الصور والسرد والرسائل المنقولة

لشركة  التجميلي  التلفزيوني  البيانات من خلَل ملَحظات متعمقة للإعلَن   تم جمع 

Emina Bright Stuff Series   وتم تحليلها باستخدام نهج نظرية التمثيل, توضح

الضوء   التلفزيونية وتسلط  الجمال الأنثوي في الإعلَنات  أنماط تمثيل  البحث  نتائج 

على كيفية تأثير استخدام الصور والروايات والرسائل على تصورات جمال الإناث 

  .في سياق الإعلَن

بناء   حول  العميقة  النظر  وجهات  من  العديد  هناك  أن  الدراسة  هذه  نتائج  تظهر 

في فهم    أيديولوجية النوع الَجتماعي في وسائل الإعلَم الإعلَنية. يساهم هذا البحث

كيفية تمثيل جمال الأنثى في الإعلَنات التلفزيونية التجميلية ، ويعد بمساحة لمزيد  

والهوية   الجنس  بناء  تشكيل  في  الإعلَم  وسائل  دور  لفهم  محاولة  في  التفكير  من 

 .الأنثوية في الداخل المجتمع

التجميل  التلفزيوني, مستحضرات  الأنثى, الإعلَن  الرئيسية: تمثيل, جمال  الكلمات 

 إيمينا 
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