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ABSTRAK 

Permata Ihda Fuadina, 04010520024, 2023, Strategi 
Komunikasi Penyiaran Radio Ramapati Pasuruan 92.7 FM 
Dalam Penggunaan Aplikasi Radio Box Pada Kalangan Remaja 
Di Kota Pasuruan 

Perubahan pada teknologi radio menyebabkan radio 
perlahan tergantikan dan bisa tertinggal mengingat pentingnya 
peran radio sebagai sumber informasi, hiburan, dan edukasi. 
Salah satu stasiun radio Ramapati Pasuruan 92.7 FM mengalami 
di posisi tersebut sehingga mereka harus menggunakan strategi 
komunikasi yang tepat untuk tetap bertahan memperoleh banyak 
pendengar. Salah satunya adalah transformasi radio tersebut. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi komunikasi 
penyiaran radio Ramapati Pasuruan 92.7 FM dalam penggunaa 
alikasi radio box pada kalangan remaja di Kota Pasuruan. Jenis 
penelitian ini kualitatif. Pendekatan yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah pendekatan deskriptif kualitatif. Teknik 
pengumpulan data menggunakan wawancara, observasi dan 
dokumentasi.  

Teknik analisis data yang digunakan adalah reduksi data, 
penyajian data dan penarikan kesimpulan, teori yang digunakan 
teori strategi komunikasi. Temuan dari penelitian ini 
menunjukkan bahwa Radio Ramapati Pasuruan 92.7 FM telah 
memiliki dan menerapkan lima strategi komunikasi meliputi, (1) 
melakukan transformasi dari radio konvensional ke digital 
melalui radio box, (2) bekerja sama dengan komunitas 
masyarakat, (3) melakukan studi tiru ke radio lain, (4) selalu 
mengacu pada radio besar RRI, (5) masuk di organisasi 
perkumpulan radio PERSADA. Remaja di Kota Pasuruan 
memberikan tanggapan positif dan penilaian baik setelah 
mendengarkan radio box selama satu bulan. 
Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Penyiaran Radio, Radiobox 
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ABSTRACT 
 
Permata Ihda Fuadina, 04010520024, 2023, Communication 
Strategy for Broadcasting Radio Ramapati Pasuruan 92.7 FM 
in Using the Radio Box Application among Teenagers in 
Pasuruan City 

 
Changes in radio technology cause radio to be slowly 

replaced and can be left behind considering the important role of 
radio as a source of information, entertainment and education. 
One of the radio stations, Ramapati Pasuruan 92.7 FM, is in this 
position, so they have to use the right communication strategy to 
continue to gain lots of listeners. One of them is the 
transformation of the radio. This research aims to determine the 
communication strategy of Ramapati Pasuruan 92.7 FM radio 
broadcasting in the use of radio box applications among 
teenagers in Pasuruan City. This type of research is qualitative. 
The approach used in this research is a qualitative descriptive 
approach. Data collection techniques use interviews, 
observation and documentation. 

The data analysis techniques used are data reduction, data 
presentation and conclusion drawing, the theory used is 
communication strategy theory. The findings of this research 
indicate that Radio Ramapati Pasuruan 92.7 FM has had and 
implemented five communication strategies including, (1) 
carrying out a transformation from conventional to digital radio 
via radio box, (2) collaborating with the community, (3) 
conducting a replication study to other radio, (4) always refers 
to the big radio RRI, (5) is included in the PERSADA radio 
association organization. Teenagers in Pasuruan City gave 
positive responses and good ratings after listening to the radio 
box for one month. 
Keywords: Communication Strategy, Radio Broadcasting, 
Radiobox  
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دي   تج

Permata Ihda Fuadina, 04010520024, 2023,  استراتيجية الاتصال
 Radio Box في استخدام تطبيق Ramapati Pasuruan 92.7 FM لإذاعة
 Pasuruan بين المراهقين في مدينة

تؤدي التغيرات في تكنولوجيا الراديو إلى استبدال الراديو ببطء ويمكن تركه وراءه  
بالنظر إلى الدور الهام للراديو كمصدر للمعلومات والترفيه والتعليم. إحدى محطات  
، موجودة في هذا الوضع، لذا يتعين Ramapati Pasuruan 92.7 FMالراديو،  

عليهم استخدام استراتيجية الاتصال الصحيحة لمواصلة جذب الكثير من المستمعين.  
واحد منهم هو تحويل الراديو. يهدف هذا البحث إلى تحديد استراتيجية الاتصال للبث  
في استخدام تطبيقات صندوق الراديو   Ramapati Pasuruan 92.7 FM الإذاعي
  هذا النوع من البحث نوعي. المنهج المستخدم .Pasuruan بين المراهقين في مدينة

في هذا البحث هو المنهج الوصفي النوعي. تستخدم تقنيات جمع البيانات المقابلات  
 .والملاحظة والتوثيق

البيانات واستخلاص   البيانات وعرض  تقليل  المستخدمة هي  البيانات  تقنيات تحليل 
الاستنتاجات، والنظرية المستخدمة هي نظرية استراتيجية الاتصال. تشير نتائج هذا  
راديو أن  إلى  لديه ونفذ خمس  Ramapati Pasuruan 92.7 FM البحث  كان 

ليدي إلى الراديو ) تنفيذ التحول من الراديو التق1استراتيجيات اتصال بما في ذلك، (
التعاون مع المجتمع، (2الرقمي عبر صندوق الراديو، ( ) إجراء دراسة النسخ  3) 

) أخرى،  راديو  أجهزة  إلى  الكبير4المتماثل  الراديو  إلى  دائمًا  تشير   (  RRI  ،(5) 
الراديو رابطة  منظمة  في  مدينة   .PERSADA مدرج  في  المراهقون  أعطى 

باسوروان ردوداً إيجابية وتقييمات جيدة بعد الاستماع إلى صندوق الراديو لمدة شهر 
 .واحد

 الكلمات المفتاحية: استراتيجية الاتصال، البث الإذاعي، الصندوق الإذاعي 
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