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ABSTRAK 

Firda Mufliha, 04020520050, 2023. The Effect of Exposure to 

Visual Content on the @somethincofficial Instagram Account 

on Interest in Buying Beauty Care of Students at the Faculty of 

Da'wah and Communication at UIN Sunan Ampel Surabaya. 

Pada penelitian ini mempunyai rumusan masalah, yakni: 

(1) Apakah ada pengaruh terpaan visual content pada akun 

Instagram @somethincofficial terhadap minat beli beauty care 

mahasiswa Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sunan 

Ampel Surabaya (2) Seberapa besar tingkat pengaruh terpaan 

visual content pada akun Instagram @somethincofficial 

terhadap minat beli beauty care mahasiswa Fakultas Dakwah 

dan Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya. Dari hasil 

pengujian didapatkan hasil nilai t hitung lebih besar dari t tabel 

dengan nilai 6.324  > 1.581, sehingga dapat diketahui bahwa H0 

ditolak dan Ha diterima. Lalu hasil dari hasil hitung koefisien 

antar variabel didapatkan sejumlah 0,688 atau 68,8% Maka 

dapat diartikan terdapat besar tingkat pengaruh sejumlah 0,688 

atau 68,8%. Temuan ini membuktikan bahwa (1) Ha diterima 

dan H0 ditolak, jadi terdapat pengaruh antara terpaan visual 

content pada akun @somethincofficial di Instagram terhadap 

minat beli mahasiswa FDK, (2) Tingkat pengaruh antara visual 

content pada pada akun @somethincofficial di Instagram 

terhadap minat beli mahasiswa FDK berpengaruh signifikan 

sejumlah 68,8%, sedangkan 31,2% dipengaruhi oleh variabel 

diluar penelitian ini 

 

Kata Kunci : Terpaan Visual Content, Media Sosial, Minat 

Beli. 
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ABSTRACT 

Firda Mufliha, 04020520050, 2023. The Influence of Visual 

Content on the Instagram Account @somethincofficial on the 

Purchase Interest of Beauty Care Products among Students of 

the Faculty of Da’wah and Communication at UIN Sunan 

Ampel Surabaya. 

This research has a problem formulation, namely: (1) Is 

there an influence of exposure to visual content on the 

@somethincofficial Instagram account on interest in buying 

beauty care for students at the Faculty of Da'wah and 

Communication, UIN Sunan Ampel Surabaya (2) How big is the 

level of influence of exposure to visual content on Instagram 

accounts? @somethincofficial regarding interest in buying 

beauty care for students from the Faculty of Da'wah and 

Communication, UIN Sunan Ampel Surabaya. From the test 

results, the tcount value is greater than ttable with a value of 

6,324 > 1,581, so it can be seen that H0 is rejected and Ha is 

accepted. Then the result of calculating the coefficient between 

variables is 0.688 or 68.8%. So it can be interpreted that there is 

a large level of influence of 0.688 or 68.8%. These findings 

prove that (1) Ha is accepted and H0 is rejected, so there is an 

influence between exposure to visual content on the 

@somethincofficial account on Instagram on FDK students' 

buying interest, (2) The level of influence between visual 

content on the @somethincofficial account on Instagram on 

buying interest FDK students had a significant influence of 

68.8%, while 31.2% were influenced by variables outside this 

research 

Keywords: Visual Content Exposure, Social Media, Purchase 

Interest. 
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 المستخلص

 

ُ ُمفلحة، 04020520050ُفيردا ،2023ُ ُعلى ُالبصري ُالمحتوى ُتأثير حسابُ.

ُالطلاب somethincofficial@ إنستغرام نايةُبشراءُمنتجاتُالعُعلىُاهتمام

 .بالجمالُفيُكليةُالدعوةُوالَتصالَتُفيُجامعةُالإمامُالسنانيُفيُأمبلُسورابايا

اُلبحثُعلىُصياغةُمشكلةُوهي:ُ) (ُهلُهناكُتأثيرُللتعرضُللمحتوى1ُيحتويُهذا

الَنستغرامُعلىُالَهتمامُبشراءُُفيُُ somethincofficial@ المرئيُعلىُحساب

ُلطلا ُالتجميل ُسورابايامستحضرات ُأمبل ُسنن ُجامعة ُوالَتصال ُالدعوة بُكلية  

ُ ُسورابايا؟ ُالحكومية، ُالإسلامية ُأمبل ُسونان ُالتعرض2ُجامعة ُتأثير ُحجم ُما )

فيماُيتعلقُ somethincofficial@ للمحتوىُالمرئيُعلىُحساباتُالَنستقرام

راتُالتجميلُلطلابُكليةُالدعوةُوالَتصالبالَهتمامُبشراءُمستحض ُُجامعةُسونان 

اُلإسلا اُلحكومية،ُسوراباياأمبل مية قُيمة . اُلَختبار، نُتائج اُلعد من ُُ أكبرُمن ر طاولة

،ُلذلكُيمكنُملاحظةُأن1,581<6,324ُُبقيمةُ ر  H0 مرفوضُوHa ُُ.مقبول

اُلمتغيراتُهيُُ بُين اُلمعامل نُتيجةُحساب ي68.8ُأو0.688ُُُُإذن لُذلك تُفسيرُ%، مكن

(ُيتم1ُ%.ُتثبتُهذهُالنتائجُأنُ)8.86أو0.688ُُُُأنُهناكُمستوىُتأثيرُكبيرُيبلغُ

مرفوض،ُلذلكُهناكُتأثيرُبينُالتعرضُللمحتوىُالمرئيُعلىُ H0و Ha قبول

ُطلاب Instagram على somethincofficial@ حساب ُاهتمام كليةُُ على

ُ) الدعوةُوالَتصال لمحتوىُالمرئيُعلىُكانُ(ُمستوىُالتأثيرُبينُا2بالشراء،

 بشأنُالَهتمامُالشرائيُلطلاب انستغرام على somethincofficial@ لحساب

%ُبمتغيرات31.2ُ%،ُبينماُتأثر68.8ُتأثيرُكبيرُبنسبةُ كليةُالدعوةُوالَتصال

 .خارجُهذاُالبحث

 .الكلماتُالرئيسية:ُالمحتوىُالبصري،ُوسائلُالتواصلُالَجتماعي،ُاهتمامُالشراء
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