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ABSTRAK 

Skripsi yang berjudul “Analisis Strategi Pemasaran Warkop Mahasiswa 

Maha-Kopi Perspektif Muhammad Syakir Sula”. Adalah hasil penelitian 

kualitatif yang bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran yang diterpakan 

warkop Maha-Kopi apaah sudah sesuai dengan strategi pemasaran syari‟ah 

perspektif Muhammad Syakir Sula.   

Metode yang digunakan adalah metode kualitatif dengan model pendekatan 

deskriptif dengan teknik pengumpulan data menggunakan metode wawancara dan 

observasi. Subjek penelitian ini adalah warkop Maha-Kopi Surabaya. Hasil 

wawancara dianalisis dengan menggunakan enam prinsip strategi pemasaran 

syari‟ah Muhammad Syakir Sula yaitu Lanskap Bisnis Syari‟ah, Syari‟ah 

Marketing Strategy, Syari‟ah Marketing Tactic, Syari‟ah Marketing Value, 

Syari‟ah Marketing Scorecard, dan Syari‟ah Marketing Entreprise.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi warkop Maha-Kopi telah 

sesuai dengan prinsip strategi pemasaran syari‟ah Muhammad Syakir Sula. 

Kecuali pada prinsip Syari‟ah Marketing Entreprise, kultur dan budaya menjaga 

kebersihan belum diterapkan dengan maksimal, karena kebersihan dalam proses 

produksi menu makanan dan dapur yang digunakan tidak bersih dan kotor. 

Penelitian ini memberikakn rekomendasi kepada warkop Maha-Kopi agar 

lebih memperhatikan kembali kebersihan dapur sebagai tempat produksi dan 

memperhatikan kembali konsep kekeluargaan yag diterpakan karan tana 

pengawasan yang baik. maka, konsep tersebut akan menjadi pengambat bagi 

keberlangsungan warkop karena akan menimbulkan rasa lalai dan kurang 

tanggung jawab dari karyawan. 

Kata kunci: analisis strategi pemasaran, prinsip strategi pemasaran syari‟ah 

Muhammad Syakir Sula, kesesuaian strategi. 
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ABSTRACT 

The thesis entitled "Analysis of the Marketing Strategy of Maha-Kopi 

Student Warkop Muhammad Syakir Sula's Perspective". This is the result of 

a qualitative research that aims to analyze the marketing strategy used by the 

Maha-Kopi coffee shop, whether it is in accordance with the shari'ah marketing 

strategy from the perspective of Muhammad Syakir Sula. 

The method used is a qualitative method with a descriptive approach 

model with data collection techniques using interview and observation methods. 

The subject of this research is the Maha-Kopi Surabaya shop. The results of the 

interviews were analyzed using the six principles of Muhammad Syakir Sula's 

shari'ah marketing strategy, namely Syari'ah Business Landscape, Syari'ah 

Marketing Strategy, Syari'ah Marketing Tactic, Syari'ah Marketing Value, 

Syari'ah Marketing Scorecard, and Syari'ah Marketing Enterprise. 

The results of this study indicate that the Maha-Kopi warkop strategy is in 

accordance with the principles of Muhammad Syakir Sula's shari'ah marketing 

strategy. Except for the principles of Syari'ah Marketing Entreprise, the culture 

and culture of maintaining cleanliness has not been maximally implemented, 

because cleanliness in the food menu production process and the kitchen used is 

not clean and dirty. 

This study provides recommendations to Maha-Kopi shop to pay more 

attention to kitchen cleanliness as a place of production and pay attention again to 

the concept of kinship that is applied to quarantine without good supervision. 

then, this concept will become a barrier to the sustainability of the warkop 

because it will create a sense of negligence and lack of responsibility from 

employees. 

Keywords: marketing strategy analysis, Muhammad Syakir Sula's sharia 

marketing strategy principles, strategy suitability. 
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