
PENGARUH HEDONIC SHOPPING, SHOPPING LIFESTYLE, 

DAN SALES PROMOTION TERHADAP IMPULSE BUYING 

SEPEDA LISTRIK DI SURABAYA 

 

 

SKRIPSI 

 

Oleh 

ATHIKAH PUSPITASARI 

NIM: 08020320030 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL 

SURABAYA 

2023 







 



 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/ 

 

  vi 

 

ABSTRAK 
 

Hedonic shopping, shopping lifestyle, dan sales promotion merupakan variabel 

bebas yang menarik untuk diteliti lebih dalam terkaitan pengaruhnya terhadap impulse 

buying. Dalam penelitian ini objek yang digunakan ialah sepeda listrik di Surabaya. 

Penelitian ini menganalisis lebih lanjut terkait pengaruh dari hedonic shopping, 

shopping lifestyle, dan sales promotion terhadap impulse buying sepeda listrik di 

Surabaya. Penelitian ini menarik untuk dilakukan karena trend pembelian sepeda 

listrik di kalangan masyarakat Indonesia terutama di Kota Surabaya.  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Jenis data yang 

digunakan adalah data primer yang didapatkan dari kuesioner yang disebarkan kepada 

para responden dengan skala pengukuran 1 – 4. Penelitian ini menggunakan teknik 

pengambilan sampel random sampling. Adapun jumlah sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini sebanyak 120 responden. Pengujian dari hasil yang didapatkan dalam 

penelitian ini menggunakan alat perhitungan statistik yakni SPSS 26.  

Hasil Penelitian ini menunjukkan bahwa, pertama, hedonic shopping secara 

parsial berpengaruh signifikan terhadap impulse buying sepeda listrik di Surabaya. 

Kedua, shopping lifestyle secara parsial berpengaruh signifikan terhadap impulse 

buying sepeda listrik di Surabaya. Ketiga, sales promotion secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap impulse buying sepeda listrik di Surabaya. Keempat, hedonic 

shopping, shopping lifestyle, dan sales promotion secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap impulse buying sepeda listrik di Surabaya.  

Kata Kunci: Hedonic shopping, shopping lifestyle, sales promotion, impulse 

buying, dan sepeda listrik 
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