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ABSTRAK 

Rizqy Abdhullah Putra, 2023. Implementasi Bauran Komunikasi 

Pemasaran pada Campus Expo Smapacame SMAN 4 Kediri. 

Bauran komunikasi pemasaran merupakan turunan dari 

komunikasi pemasaran, yang merupakan salah satu hal yang 

penting dilakukan pada era sekarang, hampir seluruh aspek 

membutuhkan komunikasi pemasaran. Salah satu aspek yang 

membutuhkannya adalah pendidikan tinggi, pada industri 

pendidikan, lembaga penyedia perguruan tinggi perlu bersaing 

satu sama lain. Campus expo Smapacame merupakan salah satu 

wadah bauran komunikasi pemasaran yang digunakan untuk 

mempromosikan perguruan tinggi. Tujuan penelitian ini untuk 

mengetahui bauran komunikasi pemasaran yang dilakukan di 

campus expo Smapacame. Penelitian ini menggunakan 

fenomenologi dengan jenis penelitian deskriptif kualitatif.  Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa: Pertama, pada campus expo 

Smapacame, perguruan tinggi melakukan 4 elemen bauran 

komunikasi pemasaran yaitu: Iklan (Advertising), Penjualan 

Pribadi (Personal Selling), Promosi Penjualan (Sales 

Promotion), dan Hubungan Masyarakat (Public Relations).  

 

Kata Kunci: Bauran Komunikasi Pemasaran, Perguruan Tinggi, 

Expo Campus 
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ABSTRACT 

Rizqy Abdhullah Putra, 2023. Implementation of the Marketing 

Communication Mix at the Smapacame SMAN 4 Kediri 

Campus Expo. 

The marketing communications mix is a derivative of marketing 

communications, which is one of the important things to do in 

the current era, almost all aspects require marketing 

communications. One aspect that requires it is higher education. 

In the education industry, institutions providing higher 

education need to compete with each other. Smapacame campus 

expo is one of the marketing communication mix platforms used 

to promote higher education. The purpose of this research is to 

determine the marketing communication mix carried out at the 

Smapacame campus expo. This research uses phenomenology 

with a qualitative descriptive research type. The research results 

show that: First, at the Smapacame campus expo, universities 

carried out 4 elements of the marketing communication mix, 

namely: Advertising, Personal Selling, Sales Promotion, and 

Public Relations. 

 

Keywords: Marketing Communication Mix, Higher Education, 

Expo Campus 
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لص تخ س م  ال

صالات  ج الات يذ مزي ف ن را، 3202. ت وت بد الله ب ي ع رزق

 emacapamS ي معرض ية ف ق سوي ت يا ال ل ة ع وي ان سة ث  Kediriمدر

جامعة معرض  .حرم ال

 و  حد ادحياو يعد مزيج الاتصالات التسويقية  حد مةتقات الاتصالات التسويقية، ي

  تقريبتا اللالة التي يج  القيام باا في العصر الاالي، حيل تتجل  ملي  موانب

يم  ل ع ت ك  و ال ل  ذل تج تي ت جوان  ال ية.  حد ال ق سوي صالات ت ات

تاج  ا يم، ت ل ع ت ناعة ال ص ي  ي. ف عال قدم ال تي ت سات ال س لؤ ال

عد معرض  عض. ي ب ضاا ال ع س م  ب ناف ت ى ال ي إل عال يم ال ل ع ت ال

Smapacame  جامعة ية حرم ال ق سوي ت صالات ال ج الات صات مزي ن  حد م

بال  و  غرض من  ذا ال ي. ال عال يم ال ل ع ت ز ال عزي ت تخدمة ل س ل ال

ي معرض  يذه ف ف ن م ت ذي ت ية ال ق سوي ت صالات ال ج الات د مزي ادي ت

Smapacame امعي. يستخدم  ذا البال علم الاوا ر م  نوي البالجلا مرحلا 

 Smapacame الوصفي النوعي. تاار نتاحج البال ما يلي   يلات، في معرض

صال  ج الات صر من مزي نا جامعات 4 ع فذت ال جامعي، ن ارم ال ال

عات،  ي ب ل ج ال ريي صي، يت ةخ ي  ال ب لان، يال قي، ي ي  الإع سوي ت ال

عامة. ات ال علاق  يال

 

للات  ك يم ال ل ع ت ية، ال ق سوي ت صالات ال ج الات ية  مزي تاح ف ل ال

عرض ل ي، حرم ال عال  ال
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