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ABSTRAK 

Lailatul Fitriyah, NIM. 04020120047, 2023. Strategi Dakwah 

Pada Akun Instagram @taklimsantai.  

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi 

dakwah pada akun Instagram @taklimsantai serta mengetahui 

bagaimana penerapan strategi dakwah dalam akun Instagram 

@taklimsantai.  

 Jenis penelitian ini merupakan penelitian kualitatif 

dengan pendekatan deskriptif. Sumber data dalam penelitian ini 

meliputi sumber data primer atau data utama yang diperoleh 

melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi, sedangkan 

sumber data lainnya diperoleh dari sumber data sekunder yang 

diperoleh dari buku, jurnal, artikel, dan sumber lainnya yang 

berkesinambungan dengan penelitian ini.  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa Strategi Dakwah 

Pada Akun Instagram @taklimsantai terhadap para pengguna 

Instagram ialah dengan Strategi Dakwah Sentimentil, Strategi 

Dakwah Rasional, dan Strategi Dakwah Indrawi. Praktik 

penerapan strategi dakwah tersebut dilakukan dan dikemas 

dalam sebuah konten yang berisikan keilmuan dengan nilai yang 

bermanfaat bagi para pengguna Instagram.  

 Peneliti merekomendasikan agar pada penelitian 

selanjutnya dapat meneliti dan mengkaji lebih dalam dengan 

menggunakan metode penelitian yang berbeda dengan harapan 

dapat memiliki nilai kebaruan dalam penelitian tersebut. 

Kata Kunci: Strategi Dakwah, Dakwah, Instagram 
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ABSTRACT 

Lailatul Fitriyah, NIM. 04020120047, 2023. Da'wah Strategy 

on @taklimsantai Instagram Account.  

 This study aims to determine the da'wah strategy on the 

@taklimsantai Instagram account and find out how the 

implementation of the da'wah strategy in the @taklimsantai 

Instagram account.  

 This type of research is qualitative research with a 

descriptive approach. The data sources in this study include 

primary data sources or main data obtained through 

observation, interviews, and documentation, while other data 

sources are obtained from secondary data sources obtained 

from books, journals, articles, and other sources that are 

continuous with this research.  

 The results showed that the Da'wah Strategy on the 

@taklimsantai Instagram Account towards Instagram users is 

with the Sentimental Da'wah Strategy, Rational Da'wah 

Strategy, and Sensory Da'wah Strategy. The practice of applying 

these da'wah strategies is carried out and packaged in a content 

that contains knowledge with useful values for Instagram users.  

 Researchers recommend that further research can 

examine and examine more deeply using different research 

methods in the hope of having novelty value in the research. 

Keywords: Da'wah Strategy, Da'wah, Instagram 
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 خلاصة

. استراتيجية الدعوة على حساب الانستقرام @تعليم سانتاي  

يهدف هذا البحث إلى معرفة استراتيجية الدعوة على حساب الانستقرام 

يفية تنفيذ استراتيجية الدعوة على حساب الانستغرام سانتاي. ومعرفة ك @تعليم

. سانتاي @تعليم  

مصادر البيانات في  هذا النوع من البحث هو بحث نوعي ذو منهج وصفي. تشمل 

هذا البحث مصادر البيانات الأولية أو البيانات الرئيسية التي تم الحصول عليها  

من خلال الملاحظة والمقابلات والتوثيق، في حين يتم الحصول على مصادر  

البيانات الأخرى من مصادر البيانات الثانوية التي يتم الحصول عليها من الكتب  

.والمجلات والمقالات وغيرها من المصادر المستمرة مع هذا البحث  

  سانتاي أظهرت نتائج البحث أن استراتيجية الدعوة على حساب @تعليم 

انستاغرام   لمستخدمي انستغرام هي استراتيجية الدعوة العاطفية، واستراتيجية  

الدعوة العقلانية، واستراتيجية الدعوة الحسية. يتم تنفيذ ممارسة تنفيذ  

استراتيجية الدعوة وتعبئتها في محتوى يحتوي على معرفة ذات قيمة مفيدة 

 .لمستخدمي انستغرام

يوصي الباحثون بأن يتمكنوا في الأبحاث المستقبلية من البحث والدراسة بعمق 

. أكبر باستخدام طرق بحث مختلفة على أمل أن يكون لهذا البحث قيمة جديدة  

الدعوة، الانستغرامالكلمات المفتاحية: استراتيجية الدعوة،   
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