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ABSTRAK 

Moch. Akbar Ricksi Hidayat, B95219110, 2023. Pengaruh 
Terpaan Informasi Otomotif di Platform Youtube terhadap 
Keputusan Pembelian Motor Honda Supra X 125 di Kalangan 
Komunitas PSKNSUPRA Sidoarjo. 

 

Sepeda motor merupakan kendaraan roda dua yang banyak 
dimanfaatkan oleh penduduk indonesia. Hal itu membuat 
pertarungan yang cukup sengit  antar pabrikan untuk 
memperebutkan pangsa pasar sepeda motor di indonesia. Agar 
target penjualan dapat tercapai dengan angka yang tinggi, 
pabrikan membutuhkan keputusan pembelian yang cukup tinggi 
dari para konsumen. Tujuan dibuatnya eksperimen ini adalah 
untuk memahami dan mempelajari pengaruh dari terpaan 
informasi otomotif di platform youtube terhadap suatu 
keputusan pembelian. Dasar obyek penelitian ini adalah anggota 
komunitas PSKNSUPRA Sidoarjo yang merupakan pengguna 
sepeda motor Honda Supra X 125. Didapat hasil bahwa, 
diketahui bahwa terpaan informasi otomotif di media sosial 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor 
Honda Supra X 125 di kalangan komunitas PSKNSUPRA 
Sidoarjo. Manfaat yang bisa didapat dari eksperimen ini yakni 
bisa digunakan untuk masukan dalam peningkatan kapasitas 
suatu penjualan menggunakan sikap beli konsumen. 

 

Kata Kunci : Terpaan Infomasi, Otomotif, Youtube, Keputusan 
pembelian     
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ABSTRACT 

Moch. Akbar Ricksi Hidayat, B95219110, 2023. The Influence 
of Exposure to Automotive Information on the YouTube 
Platform on the Decision to Purchase a Honda Supra X 125 
Motorcycle Among the PSKNSUPRA Sidoarjo Community. 

 

Motorbikes are two-wheeled vehicles that are widely used by 
Indonesians. This creates quite a fierce battle between 
manufacturers to compete for share of the motorcycle market in 
Indonesia. In order for sales targets to be achieved with high 
numbers, manufacturers need quite high purchasing decisions 
from consumers. The purpose of this experiment is to understand 
and study the influence of exposure to automotive information 
on the YouTube platform on purchasing decisions. The basic 
object of this research is members of the PSKNSUPRA Sidoarjo 
community who are users of Honda Supra The benefit that can 
be obtained from this experiment is that it can be used as input 
in increasing sales capacity using consumer buying attitudes. 

 

 

Keywords: Exposure to information, automotive, YouTube, 
purchasing decisions 
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 المستخلص 

B95219110مポヲ. أكケ ゲらكسي هギايت،   ،2023 .   れゅمヲヤعヨل チゲالتع ゲتأثي
るダレى مヤع れاケゅالسي YouTube るيケゅن るاجケキ اءゲش ケاゲى قヤع Honda Supra 

X 125 عヨبين مجت PSKNSUPRA Sidoarjo. 

 

 ゅヰمギガتين يستヤعج れاク れゅらكゲهي م るيケゅレال れゅاجケギال  ベゅى نطヤع ラヲنيسيヱギاإن
  ベヲس るダى حヤفس عゅレتヤل るعレダヨال れゅكゲبين الش るسゲش るكゲق معヤガا يグهヱ .اسعヱ

らيりゲ، الケギاجれゅ الケゅレيる في إنヱギنيسيゅ. من أجل تحボيق أهギاف الらヨيعれゅ بأعギاキ ك
 れاケاゲإلى ق ラヲعレダヨج الゅيحت ログمن ه チゲين. الغムヤヰستヨاً من الギج るليゅاء عゲش

  ゆヲتيヲالي るダレى مヤع れاケゅالسي れゅمヲヤعヨل チゲالتع ゲتأثي るاسケキヱ مヰف ヲه るبゲالتج
 عヤى قゲاケاれ الشゲاء. الギヰف اأسゅسي من هグا الらحث هヲ أعゅツء مجتヨع

PSKNSUPRA Sidoarjo  نムヨالتي ي りギئゅヘا الゲبヲا سギنヲه ラヲمギガين يستグال
 りケギボال りキゅيコ خل فيギヨك ゅヰامギガن استムヨهي أنه ي るبゲالتج ログمن ه ゅヰيヤع メヲダالح

 .الらيعيる بゅستギガاュ اتجゅهれゅ الشゲاء لンギ الヨستヤヰك

 

 

るالمفتاحي れاء الكلماゲالش れاケاゲق ،ゆヲتيヲالي ،れاケゅالسي ،れゅمヲヤعヨヤل チゲالتع :  
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