
 

  

 

PENGARUH CONTENT MARKETING  

TERHADAP BRAND IMAGE DAN MINAT BELI 

PENGIKUT INSTAGRAM @kedaisehat08 

 

SKRIPSI 

Diajukan Kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel 

Surabaya, Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Memperoleh 

Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) 

 

Oleh 

Yang Rizdillah  

04010520034  

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL 

SURABAYA  2023



 i 



 ii 

PERSETUJUAN PEMBIMBING  

 

Nama    : Yang Rizdillah 

NIM   : 04010520034 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi  

Judul Skripsi  : Pengaruh Content Marketing terhadap 

Brand Image dan Minat Beli Pengikut Instagram 

@kedaisehat08. 

 

 

Skripsi ini telah diperiksa dan disetujui untuk diujikan. 

 

 

 

Surabaya, 24  November 2023 

Menyetujui Pembimbing 

 

 

 

Dr. Nikmah Hadiati Salisah, S. Ip., M.Si. 

197301141999032004



 iii 

LEMBAR PENGESAHAN UJIAN SKRIPSI 

PENGARUH CONTENT MARKETING  TERHADAP BRAND 

IMAGE  KEDAI SEHAT DAN MINAT BELI PENGIKUT 

INSTAGRAM @kedaisehat08 

SKRIPSI 

Disusun Oleh 

Yang Rizdillah (04010520034) 

Telah diuji dan dinyatakan lulus dalam ujian Sarjana Strata Satu 

Pada tanggal 29 Desember 2023 

 

Tim Penguji 

 

Penguji I   

  

 

 

Dr.Nikmah Hadiati Salisah, S.Ip, 

M.Si  

NIP. 197301141999032004  

 

Penguji II 

 

 

 

Prof. Dr. H, Ali Nurdin, S.Ag, 

M.Si 

NIP. 197106021998031001 

Penguji III   

  

 

 

Dr. Hj. Lilik Hamidah S.Ag M.S

  

NIP.197312171998032002 

Penguji IV 

 

 

 

Dr. Fikry Zahria Emeraldien, 

S.I.Kom, MA 

NIP. 19890820122016 

 

Surabaya,29 Desember 2023 

Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi 

 

 

 

Dr. Moch. Choirul Arif, S.Ag., M.Fil.I 

 NIP. 197110171998031001 



 iv 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

 vi 

ABSTRAK 

Yang Rizdillah, NIM 04010520034, 2023. Pengaruh Content 

Marketing Terhadap Brand Image dan Minat Beli Pengikut 

Instagram @kedaisehat08. 

Dua rumusan masalah yang akan dikaji dalam penelitian 

ini, yakni: (1) Apakah ada pengaruh content marketing terhadap 

brand image Kedai Sehat dan minat beli pengikut Instagram 

@kedaisehat08? (2) Seberapa jauh tingkat pengaruh content 

marketing terhadap brand image Kedai Sehat dan minat beli 

pengikut Instagram @kedaisehat08?  

Peneliti menggunakan pendekatan kuantitatif. Hasil 

penelitian menyatakan dari 96 responden diketahui (rhitung) 0,855 

dan 0,779 > 0,201 (r tabel) dengan sig. 5%  maka Hipotesis kerja 

(Ha) diterima dan Hipotesis nol (Ho) ditolak. Adapun temuan 

penelitian ini yakni : (1) Terdapat sebuah pengaruh content 

marketing terhadap brand image Kedai Sehat dengan korelasi 

sempurna (0,855), juga terdapat pengaruh content marketing 

terhadap minat beli pengikut Instagram @kedaisehat08 dengan 

korelasi kuat (0,779), (2) Tingkat pengaruh content marketing 

terhadap variabel brand image Kedai Sehat yakni sebesar 73% 

dan Tingkat pengaruh content marketing terhadap minat beli 

pengikut Instagram @kedaisehat08 yakni sebesar 60%. 

Kata Kunci : Pengaruh content marketing, brand image, 

Minat Beli,  Kedai Sehat 
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ABSTRACT 

Yang Rizdillah, NIM 04010520034, 2023. The Influence of 

Content Marketing on the Brand Image of Kedai Sehat and the 

Buying Interest of Instagram Followers @kedaisehat08. 

Two problem formulations that will be studied in this 

research are : (1)Is there an influence of content marketing on 

the brand image Kedai Sehat and the buying interest of 

Instagram followers @kedaisehat08? (2) to what extent is the 

content marketing on the brand image Kedai Sehat and the 

buying interest of Instagram followers @kedaisehat08? 

 Researchers use a quantitative approach. The research 

results stated that from 96 respondents it was known that 

(rcount) was 0.855 and 0.779 > 0.201 (r table) with sig. 5% then 

the working hypothesis (Ha) is accepted and the null hypothesis 

(Ho) is rejected. The findings of this research are: (1) There is 

an influence of content marketing on the Instagram account 

@kedaisehat08 on the brand image of Kedai Sehat with a perfect 

correlation (0.855), there is also an influence of content 

marketing on the buying interest of Instagram followers 

@kedaisehat08 with a strong correlation (0.779), (2) The 

magnitude of the influence of content marketing @kedaisehat08 

on the Kedai Sehat brand image variable is 73% and the 

magnitude of the influence of content marketing of the 

Instagram account @kedaisehat08 on buying interest of 

Instagram followers @kedaisehat08 is 60%. 

Kata Kunci : Influence of content marketing, brand image, 

Buying Interest, Kedai Sehat 
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 خلاصة

 .نعم ديلة، فارغة أربعة فارغة واحدة فارغة خمسة ومئتين وثلاثة وأربعة، ألفين واثنين وثلاثة

 تأثير التسويق بالمحتوى على حسابات الساترام في 

ثمانية متاجر صحية فارغة على صورة العلامة التجارية للمحلات الصحية وشراء اهتمام  

 المتابعين في ساترام ف ثمانية محلات صحية فارغي 

هل هناك تأثير لتسويق المحتوى   (1) :صيغتان مشكلتان سيتم دراستهما في هذا البحث وهما"

على حساب المتجر الإلكتروني في المتجر الرسمي الفارغ ثمانية على صورة العلامة التجارية  

متابعي المتجر الإلكتروني في المتجر   "للمتجر الرسمي والاهتمام الشرائي للمتجر الإلكتروني

ما مدى تأثير محتوى التسويق على حساب الجرام على صورة   (2)الرسمي ثمانية فارغة؟ 

 العلامة التجارية للمتجر بشكل شرعي ثمانية؟ وهل أنت مهتم بشراء ثمانية متابعين شرعيين؟ 

هل هناك تأثير لتسويق  (الأولى) :صيغتان مشكلتان سيتم دراستهما في هذا البحث وهما"

المحتوى على حساب المتجر الإلكتروني في المتجر الرسمي الفارغ الثامن على صورة العلامة  

التجارية للمتجر الرسمي والاهتمام الشرائي للمتابعين من المتجر الإلكتروني في المتجر الرسمي  

ما مدى تأثير تسويق المحتوى على حسابات جرام على صورة العلامة   (ثمانية فارغة؟ ثانيا  

 التجارية لمتجر الفارغة الثمانية الرسمي؟ وهل أنت مهتم بشراء ثمانية متابعين شرعيين؟

وذكرت نتائج البحث أنه تم العثور على تسعة من المجيبين الستة   .يستخدم الباحثون نهجا كميا"

فارغة، واثنين فارغة وواحد مع   <فارغة، وثمانية خمسة خمسة وفارغة، وسبعة سبعة تسعة

قيمة معامل الارتباط   .خمسة بالمائة ثم يتم قبول فرضية العمل ورفض الفرضية الصفرية .علامة

فارغة، ثمانية خمسة خمسة وفارغة، سبعة تسعة تسعة، يمكن القول أن هناك علاقة قوية بين 

على حساب المتجر القانوني فارغ، ثمانية؟ على متغير   "تأثير تسويق المحتوى"المتغيرات 

صورة العلامة التجارية للمتجر الشرعي ثمانية فارغة والفائدة الشرائية لمتابعي غرام للمتجر  

 =أو فارغ، ثمانية خمسة خمسة اثنان  =ص أو اثنان  =القانوني فارغة ثمانية؟ مع التحديد اثنان 

أو فارغ،   =وقيمة الارتباط المتغير واثنين  (سبعة ثلاثة بالمائة)فارغ، سبعة ثلاثة واحد فارغ 

 .(ستون بالمائة)فارغ، ستة فارغ ستة ثمانية  =سبعة سبعة تسعة اثنان 

هل هناك تأثير للتسويق بالمحتوى على ثمانية حسابات متجر جرام   :ومن نتائج هذا البحث ما يلي

فارغة؟ على صورة العلامة التجارية للمتجر كونه فارغ ا من الناحية القانونية ثمانية؟ والاهتمام  

مستوى تأثير تسويق المحتوى   (اثنان)بشراء متابعين انستقرام للمتجر الرسمي فارغ ثمانية؟، 

لمتجر  على حساب غرام للمتجر الشرعي فارغ ثمانية؟ على متغير صورة العلامة التجارية ل

صالح، ثمانية يساوي سبعة، ثلاثة بالمائة ومستوى تأثير تسويق المحتوى على حساب جرام 

 المتجر صالح، هل ثمانية؟ وهي ستة في المئة فارغة 

تأثير تسويق المحتوى، صورة العلامة التجارية، الاهتمام بالشراء، كيداي   :الكلمات المفتاحية

 سيهات 
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