
  

 
 
 

PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK, WORD OF MOUTH 

DAN LABELISASI HALAL TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN BUBUR BAYI ORGANIK HEPI MEAL                    

DI KEC. SEDATI KAB. SIDOARJO  

 

SKRIPSI 

 

Oleh 

ERIN DITA PUTRI IMRON 

NIM: 08010420010 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA 

2023 

 

 



iii 
 

 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

 

 

 

 

 

 



v 
 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

 

 

 

 

 
 LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

  KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 
 
Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 
 

Nama  :  Erin Dita Putri Imron 

NIM  : 08010420010 

Fakultas/Jurusan : Ekonomi dan Bisnis Islam/Ekonomi Syariah 

E-mail address :  erindita7@gmail.com 
 
Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan 
UIN Sunan Ampel Surabaya, Hak  Bebas  Royalti  Non-Eksklusif  atas karya ilmiah : 

 Sekripsi             Tesis         Desertasi  Lain-lain (……………………………) 
yang berjudul :  
 
Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Word of Mouth dan Lebelisasi Halal Terhadap Keputusan  
 
Pembelian Bubur Bayi Organik Hepi Meal di Kec. Sedati Kab. Sidoarjo 
 
 
 
beserta perangkat yang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini 
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menyimpan, mengalih-media/format-kan, 
mengelolanya dalam bentuk pangkalan data (database), mendistribusikannya, dan 
menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau media lain secara fulltext untuk kepentingan 
akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai 
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan. 
 
Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN 
Sunan Ampel Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta 
dalam karya ilmiah saya ini. 
 
Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya. 
 
        Surabaya, 19 Maret2024 
                        
          Penulis 

  
(Erin Dita Putri Imron ) 

                      

 

KEMENTERIAN AGAMA 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA 

PERPUSTAKAAN 
Jl. Jend. A. Yani 117 Surabaya 60237 Telp. 031-8431972 Fax.031-8413300 

E-Mail: perpus@uinsby.ac.id 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/ 

xiii 
 

ABSTRAK 

 

Adanya peningkatan kesadaran akan pentingnya gizi dan kesehatan bagi anak-

anak menjadikan industri bubur bayi organik mengalami pertumbuhan yang sangat 

pesat. Persaingan didalam industri bubur bayi organik semakin meningkat dengan 

banyak merek yang berlomba-lomba untuk mendapatkan pangsa pasar yang lebih 

besar. Salah satu merek yang terus berupaya mengembangkan produk baru dan menarik 

untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen di Kec. Sedati Kab. Sidoarjo 

adalah bubur bayi organik Hepi Meal. Oleh karena itu, tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk menganalisis apakah harga, kualitas produk, word of mouth dan labelisasi halal 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian bubur bayi organik Hepi meal di kec. 

Sedati Kab. Sidoarjo.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

kuantitatif. Jumlah sampel pada penelitian ini yaitu 96 sampel yang merupakan 

konsumen bubur bayi organik Hepi Meal di Kec. Sedati Kab. Sidoarjo. Data 

dikumpulkan melalui penggunaan kuesioner dan dokumentasi. Teknik analisis yang 

digunakan adalah analisis dengan model SEM-PLS (Partial Least Square) dengan 

menggunakan software SmartPLS versi 4.0.9.6.  

Hasil analisis menggunakan software Smart-PLS menunjukkan variabel harga 

menghasilkan nilai Path Coefficients 0.234 dan hipotesis 0.031, variabel kualitas 

produk menghasilkan nilai Path Coeeficients 0.535 dan hipotesis 0.000, variabel word 

of mouth menghasilkan Path Coefficients -0.037 dan hipotesis 0.558, variabel labelisasi 

halal menghasilkan nilai Path Coefficients 0.206 dan hipotesis 0.011. Nilai Path 

Coefficient dapat dikatakan positif ababila menghasilkan nilai >0 sedangkan hipotesis 

dapat dikatakan signifikan apabila <0.05. Hasil Path Coefficients dan hipotesis 

penelitian ini menunjukkan bahwa Harga (X1), Kualitas Produk (X2) dan Labelisasi 

Halal (X4) terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

(Y) bubur bayi di Kec. Sedati Kab. Sidoarjo karena sesuai dengan nilai yang ditentukan.  

Variabel Word of Mouth (X3) tidak berpengaruh baik positif maupun signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian (Y) bubur bayi organik Hepi Meal di Kec. Sedati Kab. 

Sidoarjo karena tidak sesuai dengan nilai yang ditentukan. 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, saran peneliti dalam penelitian ini 

bagi pelaku usaha yaitu kedepannya pelaku usaha harus tetap mempertahankan kualitas 

produk yang ada. Kebersihan outlet juga harus dijaga karena sangat mempengaruhi 

keputusan pembelian konsumen. Bagi peneliti selanjtnya dapat menambah variabel lain 

seperti penelitian mengenai green marketing. Pelaku usaha bubur bayi sudah banyak 

yang menggunakan kemasan ramah lingkungan namun, konsumen masih banyak yang 

belum memahami adanya manfaat dari green marketing tersebut.  

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Word of Mouth, Labelisasi Halal, Keputusan 

Pembelian. 
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