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ABSTRAK 

Penelitian yang berjudul “Pengaruh Lifestyle dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Dengan Harga Sebagai Variabel Moderasi Di PT Sekawan Karyatama 

Mandiri” ini dilatar belakangi oleh adanya perubahan perilaku konsumen di era modern yang 

beralih melakukan aktivitas pembelian pintu garasi bukan hanya untuk keamanan kendaraan 

melaink sebagai eksterior penambahan nilai sebuah tempat tinggal. Adanya perubahan perilaku 

tersebut tentunya akan mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh antara lifestyle dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

apabila dimoderasi harga pada konsumen PT Sekawan Karyatama Mandiri. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan 

menggunakan data primer.Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah teknik simple 

random sampling dengan total sampel sebanyak 235 responden. Data pada penelitian ini diperoleh 

melalui penyebaran kuesioner secara online dengan bantuan google form. Data yang terkumpul 

kemudian diuji menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji hipotesis, dan dinalisis menggunakan 

regresi linier berganda dan Moderate Regression Analysis (MRA) dengan bantuan program SPSS 

26. 

Berdasarkan hasil penelitian diperoleh bahwa lifestyle dan kualitas produk memiliki 

pengaruh positif dan signikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen PT Sekawan 

Karyatama Mandiri, Sedangkan pada penelitian mendapatkan hasil bahwa harga tidak mampu 

memoderasi pengaruh lifestyle dan kualitas produk pada konsumen PT Sekawan Karyatama 

Mandiri. 

Melihat pentingnya pengaruh lifestyle dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

konsumen maka PT Sekawan Karyatama Mandiri diharapkan dapat terus melakukan inovasi 

terhadap produknya dengan mengikuti tren pintu garasi dan juga menambahkan divisi quality 

control untuk melakukan pengontrolan mulai proses produksi hingga pintu garasi siap dipasang 

sehingga kualitas produk tetap terjamin. 

 

Kata kunci : Lifestyle, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

The research entitled "The Influence of Lifestyle and Product Quality on Consumer 

Purchasing Decisions with Price as a Moderating Variable at PT Sekawan Karyatama Mandiri" is 

motivated by changes in consumer behavior in the modern era who have shifted to purchasing 

garage doors not only for vehicle security but also as exteriors. adding value to a residence. This 

change in behavior will certainly influence consumer purchasing decisions. This research aims to 

determine the influence of lifestyle and product quality on purchasing decisions when moderated 

by price for PT Sekawan Karyatama Mandiri consumers. 

The method used in this research is a quantitative method using primary data. The sampling 

technique used was a simple random sampling technique with a total sample of 235 respondents. 

The data in this research was obtained through distributing questionnaires online with the help of 

Google Form. The collected data was then tested using validity tests, reliability tests, hypothesis 

tests, and analyzed using multiple linear regression and Moderate Regression Analysis (MRA) 

with the help of the SPSS 26 program. 

Based on the research results, it was found that lifestyle and product quality had a positive 

and significant influence on purchasing decisions for consumers of PT Sekawan Karyatama 

Mandiri. Meanwhile, research results showed that price was unable to moderate the influence of 

lifestyle and product quality on consumers of PT Sekawan Karyatama Mandiri. 

Based on the importance of the influence of lifestyle and product quality on consumer 

purchasing decisions, PT Sekawan Karyatama Mandiri is expected to continue to innovate its 

products by following garage door trends and also adding a quality control division to control the 

production process until the garage door is ready to be installed so that product quality remains 

guaranteed. . 

Keywords: Lifestyle, Product Quality, Price, Purchasing Decisions 
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