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ABSTRACT 

Ilya, Yusrotul. "Space Production in the Construction of Bojonegoro Tourism 

Market". State Islamic University Sunan Ampel Surabaya. 2024. 

This research aims to know, see and examine more deeply the process of space 

production in the construction of the Bojonegoro Tourism Market in the 

perspective of Henri Lefebvre's space theory. Space production according to 

Henri Lefebvre means that space is formed by social activities that occur in 

everyday life. In this research, descriptive qualitative method is used to explain 

and describe accurate data about symptoms, facts, and events. Observation, 

interview, and literature study are the data methods used. The construction of the 

tourist market aims as a solution to create a more modern market by providing 

adequate facilities as well as more maintained comfort and safety. The concept 

and purpose of the construction of the tourist market was not mature and was not 

accompanied by the readiness of the traders. The tug of war between actors over 

the power of space also colors the production of Bojonegoro tourism market 

space. In line with Henri Lefebvre's theory of space production, based on the 

research findings, it shows that space is produced by the dominance of space 

formation from the government. There is a representation of space formed by the 

government. The construction of the Bojonegoro tourist market is the ambition or 

desire of the elite (regional executive) to bring modernization to the lives of the 

Bojonegoro people in the form of a market.  

Keywords: space production, tourist market, space representation. 
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ABSTRAK 

Ilya, Yusrotul. “Produksi Ruang dalam pembangunan Pasar Wisata Bojonegoro”. 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. 2024. 

Penelitian ini bertujuan mengetahui, melihat dan menelisik lebih dalam proses 

terjadinya produksi ruang dalam pembangunan Pasar Wisata Bojonegoro dalam 

perspektif teori ruang Henri Lefebvre. Produksi ruang menurut Henri Lefebvre 

diartikan bahwa ruang dibentuk atas aktivitas sosial yang terjadi dalam kehidupan 

sehari-hari. Dalam penelitian ini, metode kualitatif deskriptif digunakan untuk 

menjeleskan dan memaparkan data akurat tentang gejala, fakta, dan kejadian. 

Observasi, wawancara, dan studi kepustakaan adalah metode data yang 

digunakan. Pembangunan Pasar wisata bertujuan sebagai solusi untuk 

menciptakan pasar yang lebih modern dengan menyediakan fasilitas yang 

memadai serta kenyamanan dan keamanan yang lebih terjaga. Konsep dan tujuan 

pembangunan pasar wisata tidak matang dan tidak dibarengi dengan kesiapan para 

pedagang. Tarik menarik kepentingan antar aktor atas kuasa ruang turut mewarnai 

produksi ruang pasar wisata Bojonegoro. Senada dengan teori produksi ruang 

Henri Lefebvre, berdasarkan temuan peneliti menunjukkan bahwa ruang 

dihasilkan lebih dominan pembentukan ruang dari pemerintah. Adanya sebuah 

representasi ruang yang dibentuk oleh pemerintah. Pembangunan pasar wisata 

Bojonegoro merupakan ambisi atau keinginan dari pihak elite (Eksekutif daerah) 

untuk menghadirkan modernisasi di tengah kehidupan masyarakat Bojonegoro 

dalam bentuk pasar.  

Kata Kunci: produksi ruang, pasar wisata, representasi ruang,. 
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