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ABSTRACT

Shofiynanda Qurrota-Aini, 2023. Efforts of the Korean Culture Center
Indonesia in Promoting South Korean Culinary Specialties in Indonesia in
2022, Undergraduate thesis International Relations Study Program, Faculty of
Social and Political Sciences, Sunan Ampel State Islamic University Surabaya.

Keywords: Gastrodiplomacy, South Korean Culinary, Korean Culture Center
Indonesia.

In recent years, South Korean culinary specialties have attracted the attention
of Indonesian people. The soaring popularity of Korean food in Indonesia
occurred as a result of the Korean wave phenomenon which is increasingly
increasing its existence in various countries, including Indonesia. One of the
steps taken by South Korea to promote its culinary delights in Indonesia is by
building a cultural center in Indonesia called the Korean Culture Center
Indonesia. KCC Indonesia sent a letter from Korea to Indonesia. Researchers
aim at Quanta Culture Center Indonesia to promote South Korean specialties in
Indonesia in 2022. Previous Tian, Official Page, and also official Social Media
Accounts. Data mining was carried out using documentation techniques. The
data that has been collected will be analyzed in the form of a description. In
this research, it was found that there were four efforts made by KCC Indonesia,
namely: the first through popular culture media, one of which was realized by
holding a K-Food event in collaboration with IRUM as a Korean restaurant
with a food court theme; secondly through social media, one of which is
realized by video coverage and news publications on various KCC Indonesia
social media platforms; thirdly, through Korean language courses and
education, which is realized through cooking courses which also serve as
Korean language learning activities; then fourthly through halal food products
which is realized by using halal food products at events organized by KCC
Indonesia. ‘
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ABSTRAK

Shofiynanda Qurrota-Aini, 2023. Gastrodiplomasi: Upaya Korean Culture
Center Indonesia dalam Mempromosikan Kuliner Khas Korea Selatan di
Indonesia Tahun 2022, Skripsi Program Studi Hubungan Internasional Fakultas
IImu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.

Kata Kunci: Gastrodiplomasi, Kuliner khas Korea Selatan, Korean Culture
Center Indonesia.

Dalam beberapa tahun terakhir, kuliner khas Korea Selatan telah menarik
perhatian masyarakat Indonesia. Melonjaknya popularitas makanan Korea di
Indonesia terjadi akibat faktor fenomena gelombang Korea yang semakin
menuniukkan eksistensinya di berbagai negara, termasuk Indonesia. Salah satu
langkah yang diambil oleh Korea Selatan dalam mempromosikan kulinernya di
Indonesia yaitu dengan mendirikan pusat kebudayaan di Indonesia yang
bernama Korean Culture Center Indonesia. KCC Indonesia sendiri diharapkan
mampu menjadi perantara untuk penerapan gastrodiplomasi antara Korea
Selatan dan Indonesia. Peneliti memiliki tujuan untuk mengetahui upaya
Korean Culture Center Indonesia dalam mempromosikan kuliner khas Korea
Selatan di Indonesia pada tahun 2022. Skripsi ini menggunakan metode
penelitian kualitatif dengan sumber data melalui jurnal online, berita online,
laporan penelitian terdahulu, laman resmi, dan juga akun sosial media official.
Penggalian data dilakukan dengan teknik dokumentasi. Data yang telah
dikumpulkan akan dianalisis dalam bentuk deskripsi. Pada penelitian ini
ditemukan bahwa terdapat empat upaya yang dilakukan oleh KCC Indonesia,
yakni: yang pertama melalui media budaya popular salah satunya diwujudkan
dengan mengadakan K-Food event yang kolaborasi dengan HHRUM selaku
restoran Korea yang mengusung tema foodcourt; yang kedua melalui media
sosial salah satunya diwujudkan dengan peliputan video dan penerbitan berita
di berbagai platform media sosial KCC Indonesia; yang ketiga melalui media
kursus dan pendidikan Bahasa Korea yang diwujudkan dengan adanya kursus
memasak yang merangkap kegiatan belajar Bahasa Korea; dan yang keempat
melalui produk bahan makanan halal yang diwujudkan dengan penggunaan
produk-produk makanan halal pada event yang diselenggarakan oleh KCC
Indonesia.
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