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ABSTRAK 

Ridha Maulidya, NIM 04020520076, 2024. Strategi 

Komunikasi Pemasaran Beally Collection Melalui Media 

Sosial (Instagram). 

 

Strategi komunikasi pemasaran merupakan kegiatan 

pemasaran yang memuat perencanaan hingga implementasinya 

yang ditujukan kepada target sasaran untuk menerima, 

membeli hingga loyal terhadap produk yang ditawarkan oleh 

perusahaan. 

Dalam penelitian ini membahas tentang bagaimana 

perencanaan komuniakasi pemasaran yang dilakukan oleh 

Beally Collection hingga implementasinya melalui Instagram. 

Dari hasil penelitian ini ditemukan bahwa perencanaan 

komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh Beally Collection 

adalah dengan membuat iklan marketplace, konten untuk tiktok 

dan Instagram, serta melakukan endorsement. Sedangkan 

implementasi dari perencanaan komunikasi pemasaran tersebut 

yang melalui Instagram adalah menggunakan warna cool tone 

untuk desain feeds, pemberian konsep feeds seperti katalog 

produk dengan divariasikan visualisasi detail produk dan 

testimoni. Konsep story Instagram yang ringan dan informatif 

serta disisipkannya Instagram link sticker. 

 

Kata Kunci: Bisnis Online, Komunikasi Pemasaran, Strategi 

Pemasaran, Pemasaran Digital dan Instagram 
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ABSTRACT 

Ridha Maulidya, NIM 04020520076, 2024. Beally Collection 

Marketing Communication Strategies in Increasing Sales 

Through Social Media (Instagram). 

 

A marketing communication strategy is a marketing 

activity that includes planning to implement at aimed at target 

customers to accept, buy and be loyal to products offered by 

the company. 

In this study, we discuss how Beally Collection plans to 

increase its product sales through social media (Instagram) to 

its implementation through Instagram.  

From the results of this research, it was found that the 

marketing communications planning carried out by Beally 

Collection was by creating marketplace advertisements, 

content for TikTok and Instagram, as well as providing 

endorsements. Meanwhile, the implementation of the 

marketing communication plan via Instagram is using cool tone 

colors for feed design, providing feed concepts such as product 

catalogs with varied visualizations of product details and 

testimonials. The concept of Instagram stories is light and 

informative and the Instagram link sticker is inserted. 

 

Keywords: Online Shop, Marketing Communication, 

Marketing Strategy, Digital Marketing and Instagram. 
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 خاصة

. استήاتيجياΕ ااتصااΕ التسϮيϘيΔ  ˽٢٠٢، ˿٢٠٠٧˾٠٢٠˽έ٠ضا مϮلديا، 
)ϡاήاعي )انستغϤاصل ااجتϮسائل التϭ ήΒع ΕيعاΒϤال ΓΩياί ل فيϠب ΔعϮϤجϤل. 

 

 

استήاتيجيΔ ااتصااΕ التسϮيϘيΔ هي نشاρ تسϮيϘي يتϤπن التΨطيط لϠتϔϨيά بϬدف 
استϬداف العϤاء الϤستϬدفين لϝϮΒϘ الϨϤتجاΕ التي تϘدمϬا الشήكϭ ΔشήائϬا ϭالϮاء  

.لϬا   

 

  ήΒا عϬتجاتϨم ΕيعاΒم ΓΩشن لزياϜϠϠل قϠب Δكήطط شΨكيف ت Δاسέالد ϩάاقش في هϨن
ϡاήانستغ ϝها من خاάيϔϨاً إلى تϮصϭ )ϡاήاعي )انستغϤاصل ااجتϮسائل التϭ.  

 

 ΕيعاΒϤال ΓΩشن لزياϜϠϠل قϠطيط بΨت ϥتع أϤϤمن ال ϥد كاϘل .Δاسέالد ϩάمن نتائج ه
  ϡاήانستغϭ ϙϮلـ تيك ت ϯϮمحتϭ ΔقيϮس Εل في إنشاء إعاناΜϤيت ϥكا ϡاήانستغ ήΒع

 ϡداΨفي است ϡاήانستغ ϝطيط من خاΨالت άيϔϨل تΜϤسه، يتϔقت نϮفي الϭ .التأييدϭ
  ΝϮل كتالΜم ΕاصاΨال ϡϮϬϔا يعطي مϤم ،ΕاصاΨيم الϤلتص Δائعήال ϥϮϠال ΔجέΩ

الϨϤتج مع تصέϮ لتϔاصيل الϨϤتج ϭشϬاΩاته. مϡϮϬϔ قصΔ انستغήاϡ خϔيف ϭغϨي  
ϡاήابط انستغέ صقϠن مϤπيتϭ ΕماϮϠعϤبال.  

 

 Δاتيجيήاست ،ΔيϘيϮالتس Εنت، ااتصااήاإنت ήΒع ϕϮالتس :ΔتاحيϔϤال ΕاϤϠϜال
ϡاήإنستغϭ يϤقήيق الϮيق، التسϮالتس.  
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