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ABSTRAK

Ridha Maulidya, NIM 04020520076, 2024. Strategi
Komunikasi Pemasaran Beally Collection Melalui Media
Sosial (Instagram).

Strategi komunikasi - pemasaran merupakan kegiatan
pemasaran yang memuat perencanaan hingga implementasinya
yang ditujukan kepada target sasaran untuk menerima,
membeli hingga loyal terhadap produk yang ditawarkan oleh
perusahaan.

Dalam penelitian ini membahas tentang bagaimana
perencanaan komuniakasi pemasaran yang dilakukan oleh
Beally Collection hingga implementasinya melalui Instagram.

Dari hasil penelitian ini ditemukan bahwa perencanaan
komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh Beally Collection
adalah dengan membuat iklan marketplace, konten untuk tiktok
dan Instagram, serta melakukan endorsement. Sedangkan
implementasi dari perencanaan komunikasi pemasaran tersebut
yang melalui Instagram adalah menggunakan warna cool fone
untuk desain feeds, pemberian konsep feeds sepértl katalog
produk dengan divariasikan visualisasi: detail produk dan
testimoni. Konsep story Instagram yang ringan dan informatif
serta disisipkannya Instagram link sticker.

Kata Kunci: Bisnis Online, Komunikasi Pemasaran, Strategi
Pemasaran, Pemasaran Digital dan Instagram
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ABSTRACT

Ridha Maulidya, NIM 04020520076, 2024. Beally Collection
Marketing Communication Strategies in Increasing Sales
Through Social Media (Instagram).

A marketing communication  strategy is a marketing
activity that includes planning to implement at aimed at target
customers to accept, buy and be loyal to products offered by
the company.

In this study, we discuss how Beally Collection plans to
increase its product sales through social media (Instagram) to
its implementation through Instagram.

From the results of this research, it was found that the
marketing communications planning carried out by Beally
Collection was by creating marketplace advertisements,
content for TikTok and Instagram, as well as providing
endorsements. Meanwhile, the implementation of the
marketing communication plan via Instagram is using cool tone
colors for feed design, providing feed concepts such as product
catalogs with varied' visualizations. of ‘product details and
testimonials. The concept of Instagram stories is light and
informative and the Instagram link sticker is inserted.

Keywords:  Online Shop, Marketing Communication,
Marketing Strategy, Digital Marketing and Instagram.
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