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ABSTRAK 

 

Atiqotul Maula,2023. Manajemen Privasi Komunikasi 

Pengguna Secondaccount Instagram Pada Gen Z Di Fakultas 

Dakwah Dan Komunikasi UINSA.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penerapan 

manajemen privasi komunikasi pada pengendalian informasi 

pribadi yang dilakukan oleh Gen Z di Fakultas Dakwah dan 

Komunikasi UINSA sebagai pengguna Second Account 

Instagram. penelitian ini menggunakan pendekatan dan jenis 

penelitian kualitatif deskriptif dengan teori manajemen privasi 

komunikasi. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan 

observasi, wawancara mendalam bersama tujuh informan dan 

dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan yakni dengan 

reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan atau 

verifikasi data. 

Pada pengendalian informasi pribadi yang dilakukan oleh Gen 

Z di Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri 

Sunan Ampel Surabaya sebagai berikut:  

Hasil penelitian menunjukan bahwa Adanya Mass-Self 

Communication dibarengi dengan penerapan empat asumsi 

dasar manajemen privasi komunikasi yakni, dalam aspek 

kepemilikan informasi privat, aspek pengendalian informasi, 

aspek aturan dalam informasi privat, serta aspek turbulensi batas 

informasi privat dalam manajemen privasi komunikasi. 

 

Kata Kunci: Manajemen Privasi, Mass-Self Communication, 

Second Account Instagram. 
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ABSTRACT 

 

Atiqotul Maula, 2023. This research aims to find out how the 

application of communication privacy management to the 

control of personal information carried out by Gen Z at the 

Faculty of Religion and Communication UINSA as a user of 

Second Account Instagram. This research uses approaches and 

types of descriptive qualitative research with the theory of 

communication privacy management. Data collection 

techniques are performed with observations, in-depth interviews 

with seven informants and documentation. Data analysis 

techniques are used with data reduction, data presentation and 

conclusion drawing or data verification. 

On the control of personal information carried out by Gen Z at 

the Faculty of Dakwah and Communication Islamic University 

State Sunan Ampel Surabaya as follows: The results of research 

show that the existence of Mass-Self Communication is coupled 

with the application of four  basic assumptions of 

communication privacy management, in terms of private 

information ownership, information control aspects, rules 

aspects in private information, as well as aspects of turbulence 

boundary private information in communications privacy 

management. 

 

Keywords: Privacy Management, Mass-Self Communication, 

Second Account Instagram. 
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مقدمة  - أولا   

حساب  المستخدمين  الاتصالات  الخصوصية  إدارة  2023  مايا  إمبراطورية  

سابايا  مدينة  الإسلامية  الجامعية  الاتصالات  و  دافاغ  كلية  في  الجديد  الجيل  على  ثانى .  

في   الخصوصية  إدارة  تطبيق  كيفية  معرفة  إلى  الدراسة  هذه  وتهدف  

الأجيال   قبل  من  تنفيذها  يتم  التي  الشخصية  المعلومات  على  السيطرة  على  الاتصالات  

حساب  كاستخدام.  سورية  في  إسلامية  جامعة  واتصالات  دافاغوا  كلية  في  الشباب  

مع  العميق والاتصال الاستعراض خلال من  البيانات تجميع تقنيات  استخدام يتم. ثان  

البيانات  وتقديم  البيانات  لتخفيض  البيانات  تحليل  تقنية  وتستخدم  وثائقية،  خبراء  سبعة  

البيانات من التحقق أو والتحقيق . 

الأجيال  قبل  من  تنفيذها  يتم  التي  الشخصية  المعلومات  على  السيطرة  في  

هو   كما   سابايا   ولاية  في  الإسلامية  الجامعية  والاتصالات  دكاهي   كلية  في  الشباب  

تطبيق مع تجميعها يتم الجماعية الاتصالات وجود أن  البحثية النتائج أظهرت: الحال  

الولاية   من  الجانب  في  هي،  الاتصالات  الخصوصية  إدارة  أساسية  استفتاءات   أربعة  

معلومات  في  القواعد  وجانب  المعلومات،  في  التحكم  والجانب  الخاصة،   المعلومات  

إدارة   في  الخاصة  المعلومات  حدود  من  الارهابية  الجوانب  عن  فضلا  خاصة،  

الاتصال خصوصية . 

 

ثان حساب الجماعي، الاتصال الخصوصية، إدارة: المفتاحية الكلمات . 
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