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ABSTRAK

M. Jihad Annafsi N.A KH, NIM. 04040120096, 2024. Desain
Komunikasi Visual Instagram @nuonlinejatim Sebagai Media
Dakwah (Analisis Semiotika Ferdinand De Saussure).

Masalah yang diteliti dalam skripsi ini adalah bagaimana makna
elemen dan karakter desain komunikasi visual pada akun
Instagram (@nuonlinejatim sebagai media dakwah. Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana makna elemen dan
karakter desain komunikasi visual Instagram @nuonlinejatim
sebagai media dakwah. Untuk mengidentifikasi permasalahan
tersebut, penulis menggunakan analisis deskriptif dengan
pendekatan kualitatif teks media yakni semiotika model
Ferdinand De Saussure. Data yang diperoleh merupakan dari
hasil dokumentasi, wawancara dan observasi. Hasil dari
penelitian ini yaitu desain komunikasi visual akun Instagram
@nuonlinejatim menunjukkan bahwa konten yang disajikan
secara obyektif sesuai dengan prinsip Nahdlatul Ulama dalam
menegakkan amar ma’ruf nahi munkar. Poster-poster
informatif yang berkaitan dengan dakwah Islam serta kehadiran
konten yang mengikuti frend menunjukkan upaya dalam
menyampaikan pesan dakwah dengan cara yang,relevan dan
menarik. Pemilihan ilustrasi, tipografi, warna, garis dan bentuk,
mencerminkan Karakteristik masyarakat Nahdlatul Ulama dan
ajaran Ahlussunnah wal Jama'ah. Secara keseluruhan, desain
komunikasi visual @nuonlinejatim mencerminkan nilai-nilai
dan pola pikir moderat yang dipegang oleh organisasi dan
masyarakatnya.

Kata Kunci: Desain Komunikasi Visual, Instagram
@nuonlinejatim, Media Dakwah.
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ABSTRACT

M. Jihad Annafsi N.A KH, NIM. 04040120096, 2024.
Instagram Visual Communication Design @nuonlinejatim as
Da'wah Media (Ferdinand De Saussure Semiotics Analysis).

The problem studied in this thesis is how the meaning of visual
communication design elements and characters on the
Instagram account @nuonlinejatim as a medium of da'wabh.
This research aims to find out how the meaning of the elements
and characters of Instagram (@nuonlinejatim  visual
communication design as a media for da'wah. To identify these
problems, the author uses descriptive analysis with a qualitative
approach to media text, namely the semiotics model of
Ferdinand De Saussure. The data obtained are from the results
of documentation, interviews and observations. The results of
this study are the visual communication design of the
@nuonlinejatim Instagram account shows that the content
presented objectively is in accordance with the principles of
Nahdlatul Ulama in upholding amar ma'ruf nahi munkar.
Informative posters related to Islamic preaching and the
presence of content that follows trends show efforts to convey
preaching messages in a relevant and interesting way. The
selection of illustrations, typography,-colors, lines and shapes
reflect the characteristics of the Nahdlatul Ulama community
and the teachings of Ahlussunnah wal Jama'ah.' Overall, the
visual communication design of @nuonlinejatim reflects the
values and moderate mindset held by the organization and its

people.

Keywords:  Visual Communication Design, Instagram
@nuonlinejatim, Da'wah Media.
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