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ABSTRAK  

Ekha Aldi Winarto, NIM. 04010120008, 2024. Pengaruh Akun 

Instagram @Kohdennislim terhadap Perilaku Ibadah 

Mahasiswa Komunikasi Penyiaran Islam Angkatan 2021 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. 

Di era digital saat ini, akses ke media Online telah menjadi 

inovasi baru dalam penyebaran pesan dakwah. Kegiatan dakwah 

dapat dilakukan melalui media sosial, terutama Instagram. Salah 

satu akun Instagram yang diteliti saat ini adalah @kohdennislim, 

di mana pemilik akun tersebut yaitu Ustaz Dennis Lim sendiri 

yang banyak mengupload konten berisi pesan dakwah. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana akun 

Instagram @kohdennislim memengaruhi Perilaku Ibadah 

Mahasiswa Komunikasi Penyiaran Islam Angkatan 2021 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. Studi ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif berdasarkan positivisme. 

menggunakan metode simpel random sampling sebanyak 54 

responden, dan didistribusikan kepada Mahasiswa Komunikasi 

Penyiaran Islam Angkatan 2021 Universitas Islam Negeri Sunan 

Ampel. Untuk menentukan ada atau tidaknya pengaruh antara 

akun Instagram @kohdennislim dan Perilaku Ibadah Mahasiswa 

KPI Angkatan 2021 Universitas Islam Negeri Sunan Ampel 

Surabaya. Berdasarkan hasil penelitian, akun Instagram 

@kohdennislim memiliki dampak sebesar 0,688 (68,8%). Ini 

mengindikasikan bahwa akun Instagram @kohdennislim 

memiliki pengaruh yang kuat terhadap Perilaku Ibadah 

mahasiswa. 

 

Kata kunci: Media Dakwah Instagram, Konten, 

Kohdennislim, Perilaku Ibadah, Mahasiswa KPI 
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ABSTRACT 

Ekha Aldi Winarto, NIM. 04010120008, 2024. The 

Influence of the Instagram Account @Kohdennislim on the 

Worship Behavior of Islamic Broadcasting Communication 

Students Class of 2021, Sunan Ampel State Islamic University, 

Surabaya. In the current digital era, access to Online media has 

become a new innovation in disseminating da'wah messages. 

Da'wah activities can be carried out through social media, 

especially Instagram. One of the Instagram accounts currently 

being researched is @kohdennislim, where the owner of the 

account, Ustad Dennis Lim himself, uploads a lot of content 

containing preaching messages. The aim of this research is to 

find out how the Instagram account @kohdennislim influences 

the Worship Behavior of Islamic Broadcasting Communication 

Students Class of 2021, Sunan Ampel State Islamic University, 

Surabaya. This study uses quantitative methods based on 

positivism. using a random sampling method of 54 respondents, 

and distributed to Islamic Broadcasting Communication 

Students Class of 2021, Sunan Ampel State Islamic University. 

To determine whether or not there is an influence between the 

Instagram account @kohdennislim and the Worship Behavior of 

KPI Students Class of 2021, Sunan Ampel State Islamic 

University, Surabaya. Based on research results, the Instagram 

account @kohdennislim has an impact of 0.688 (68.8%). This 

indicates that the Instagram account @kohdennislim has a 

strong influence on student worship behavior. 

 

Keywords: Instagram Da'wah Media, Content, Kohdennislim, 

Worship Behavior, KPI Students  
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 خلاصة
 

وينارتو   ألدي  حساب  NIM 04010120008,2024   ,إيخا  تأثير   .

@Kohdennislim Instagram    الاتصالات لطلاب  العبادي  السلوك  على 

 جامعة سونان أمبل الإسلامية الحكومية سورابايا.   2021الإذاعية الإسلامية دفعة 

 

في العصر الرقمي اليوم، أصبح الوصول إلى وسائل الإعلام عبر الإنترنت ابتكارا 

وسائل   خلال  من  الدعوية  الأنشطة  تنفيذ  يمكن  الدعوية.  الرسائل  نشر  في  جديدا 

أحد حسابات الإنستغرام التي تجري .  Instagramالتواصل الاجتماعي ، وخاصة  

احب الحساب، الأستاذ دينيس  حيث يقوم ص، kohdennislimدراستها اليوم هو @

 ليم، بنفسه بتحميل الكثير من المحتوى الذي يحتوي على رسائل دعوية. 

 

حساب   تأثير  كيفية  معرفة  هو  الدراسة  هذه  من    Instagramالغرض 

@kohdennislim  سلوك العبادة لطلاب الاتصالات الإذاعية الإسلامية دفعة على

الحك  2021 الإسلامية  أمبل  سونان  سورابايا.  جامعة  الدراسة ومية  هذه  استخدمت 

  54الأساليب الكمية القائمة على الوضعية. باستخدام طريقة أخذ عينات عشوائية من 

جامعة   2021طلاب الاتصالات الإذاعية الإسلامية دفعة  مستجيبا ، وتوزيعها على  

الإسلامية أمبل  حساب    سونان  بين  تأثير  هناك  كان  إذا  ما  لتحديد  الحكومية. 

Instagram @kohdennislim    العبادة لطلاب  وسلوكKPI    جامعة   2021لعام

 . سونان أمبل الإسلامية الحكومية سورابايا

 

  0.688له تأثير    Instagramحساب    kohdennislimبناء على نتائج الدراسة ، @

له تأثير قوي    Instagram @kohdennislim٪(. يشير هذا إلى أن حساب  68.8)

 لاب. على سلوك عبادة الط

 

،  Kohdennislimالكلمات المفتاحية: انستغرام دعوة وسائل الإعلام ، المحتوى ، 
 الطالب KPIسلوك العبادة ، 
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