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ABSTRAK 

Balinda Lukyta Ardhya Devany, NIM. B05219010. 

Pemanfaatan dan Dampak Second Account Instagram 

oleh Mahasiswa UIN Sunan Ampel Surabaya 

 Penelitian ini berjudul “Pemanfaatan dan 

Dampak Second Account Instagram oleh Mahasiswa 

UIN Sunan Ampel Surabaya” Tujuan dari penelitian ini 

adalah mengetahui bagaimana pemanfaatan second 

account dan juga dampak menggunakannya bagi 

pengguna instagram. Penelitian ini menggunakan metode 

kualitatif, dengan menggunakan teknik analisis 

deskreptif. Hasil dari penelitian ini adalah: pertama 

pemanfataan second account adalah untuk memenuhi 

kebutuhan 1) kebutuhan Kognitif 2) kebutuhan afektif 3) 

kebutuhan Intergratif Individu 4) Kebutuhan Sosial 

secara Intergratif 5) kebutuhan pelepasan. Kedua, 

berdasarkan hasil dari observasi dan wanwancara second 

account juga memiliki dampak positif dan dampak 

negative bagi pengguna instagram yaitu dampak positif, 

rasa aman dan kebebasan dalam memposting sedangkan 

dampak negatif, bisa membuat tidak percaya diri dan 

mendapat ancaman. 

Kata kunci : Pemanfaatan, Second Account, Dampak, 

Instagram
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ABSTRAC 

Balinda Lukyta Ardhya Devany, NIM. B05219010. 

Utilization and Impact of Second Account Instagram by 

UIN Sunan Ampel Surabaya Students  

 This research is entitled “Utilization and Impact 

of Second Account Instagram by UIN Sunan Ampel 

Surabaya Students” The purpose of this study is to find 

out how the use of second accounts and also the impact 

of using them for Instagram users. This research uses 

qualitative methods, using descriptive analysis 

techniques. The results of this study are: the first use of 

second account is tomeet the needs of 1) cognitive needs 

2) affective needs 3) individual integration needs 4) 

integrated social needs 5) release needs. Second, based 

on the results of observations and interviews, second 

accounts also have a positive impact and a negative 

impact on Instagram users, namely a positive impact, a 

sense of security and freedom in posting while the 

negative impact, can make you not confident and get 

threatened. 

Key word : Utilizion, Second Account, impact,  

Instagram
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 خلاصة

 

. استخذاو ٔتأثيز حساتات 0B0902B0Bتانيُذا نٕكيتا أرديا ديفاَي ، َيى. 
margntsnI  انثاَية عهى طلابama anana eImA  ansn nIn 
margntsnIكًستخذيي   

 

انثاَية عهى طلاب  margntsnIْذا انثحث تعُٕاٌ "استخذاو ٔتأثيز حساتات 

ama anana eImA  ansn nIn  كًستخذييmargntsnI انغزض يٍ ْذا "

استخذايٓا انثحث ْٕ يعزفة كيفية استخذاو انحساتات انثاَية ٔأيضًا تأثيز 

. تستخذو ْذِ انذراسة الأسانية انُٕعية ، تاستخذاو margntsnIنًستخذيي 

تقُيات انتحهيم انٕصفي ٔيُٓج دراسة انحانة. تسُتخذو تقُيات انتحهيم نتتًكٍ يٍ 

ٔصف شيء يا تانتفصيم. تى انحصٕل عهى تياَات ْذا انثحث يٍ عًهية 

 انًلاحظة ٔانًقاتلات ٔانتٕثيق.

( 1راسة ْي: أٔلاً ، استخذاو انحساب انثاَي ْٕ تهثية احتياجات َتائج ْذِ انذ

( الاحتياجات انفزدية انًشتزكة 3( الاحتياجات انعاطفية 2الاحتياجات انًعزفية 

( احتياجات انتحزيز. ثاَيًا ، استُادًا إنى َتائج 5( الاحتياجات الاجتًاعية انثيُية 4

نّ أيضًا تأثيزات إيجاتية ٔسهثية عهى  انًلاحظات ٔانًقاتلات ، فإٌ انحساب انثاَي

، ْٔي انتأثيزات الإيجاتية ٔانشعٕر تالأياٌ ٔانحزية في  margntsnIيستخذيي 

انُشز ، في حيٍ أٌ انتأثيزات انسهثية يًكٍ أٌ تجعهك تشعز تعذو الأياٌ ٔتهقي 

 انتٓذيذات.
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