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ABSTRAK 

Choe Rotuzzakia, NIM. B71219060, 2023. Pengaruh Akun 

Pinterest @ruangeditofficial terhadap Minat Dakwah Remaja 

Jawa Timur.  

Tersedianya media online menjadi inovasi baru dalam 

menyampaikan pesan dakwah di era digital seperti ini. 

Sehingga kegiatan dakwah tidak hanya dilakukan diatas 

mimbar, namun juga bisa melalui media sosial khususnya 

Pinterest. Akun Pinterest @ruangeditofficial merupakan akun 

yang berisi postingan hasil karya editing dari anggota Ruang 

Edit, berupa gambar atau poster yang berisi pesan-pesan 

dakwah.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

dari akun Pinterest @ruangeditofficial terhadap Minat Dakwah 

remaja Jawa Timur. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan paradigma positivistik. Menggunakan teknik 

random sampling sebanyak 50 responden, yang disebarkan 

kepada remaja Jawa Timur yang mengikuti akun Pinterest 

@ruangeditofficial. Menggunakan metode analisis regresi 

linear sederhana untuk mengetahui kuat rendahnya pengaruh 

antara akun Pinterest @ruangeditofficial dengan minat dakwah 

remaja Jawa Timur. 

 Berdasarkan hasil penelitian, terdapat pengaruh yang 

signifikan antara akun Pinterest @ruangeditofficial terhadap 

minat dakwah remaja Jawa Timur. Hal tersebut dapat 

ditunjukkan adanya pengaruh terhadap akun Pinterest 

@ruangeditofficial sebesar 46% dan terdapat pengaruh minat 

dakwah remaja Jawa Timur sebesar 42,6%. Dengan demikian 

akun Pinterest @ruangeditofficial mampu memberikan 

pengaruh terhadap minat dakwah remaja Jawa Timur. 

Kata Kunci: Media sosial, Minat Dakwah, Uses and 

Gratification dan Efek  
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ABSTRACT 

Choe Rotuzzakia, NIM. B71219060, 2023. The Influence of 

the Pinterest Account @ruangeditofficial on Interest in Da'wah 

for East Java Youth. 

The availability of online media is a new innovation in 

delivering da'wah messages in this digital era. So that da'wah 

activities are not only carried out on the pulpit, but also 

through social media, especially Pinterest. The 

@ruangeditofficial Pinterest account is an account that 

contains posts of editing work from members of the Edit 

Room, in the form of images or posters containing da'wah 

messages. 

This study aims to determine the effect of the Pinterest 

account @ruangeditofficial on the Da'wah Interest of East Java 

teenagers. This research uses a quantitative approach with a 

positivistic paradigm. Using a random sampling technique of 

50 respondents, which was distributed to East Java teenagers 

who followed the @ruangeditofficial Pinterest account. Using 

a simple linear regression analysis method to determine the 

strength of the influence between the @ruangeditofficial 

Pinterest account and the preaching interest of East Java 

teenagers. 

Based on the results of the study, there is a significant 

influence between the Pinterest account @ruangeditofficial on 

the interest in proselytizing East Java teenagers. This can be 

shown by the influence of the @ruangeditofficial Pinterest 

account of 46% and there is an influence on the interest in 

proselytizing East Java teenagers of 42.6%. Thus the 

@ruangeditofficial Pinterest account is able to influence the 

interest in proselytizing East Java teenagers. 

Keywords: Social Media, Preaching Interest, Uses and 

Gratification and Effects 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

viii 
 

 الملخص
 

. تأثير حساب برينتيست 71219060B ،2023خيرة الزاكيا، رقم القيد 

@ruangeditofficial  الاهتمام بالدعوة لشباب جاوى الشرقية.على 

 

كانت وسائل الإعلام على الإنترنت ابتكارًا جديدًا في إيصال رسائل  

قط، فنبر الدعوة في هذا العصر الرقمي. بحيث لا يتم تنفيذ أنشطة الدعوة على الم

ساب ولكن أيضًا من خلال وسائل التواصل الاجتماعي، وخاصة موقع برينتيست. ح

هو حساب يحتوي على مشاركات تم تحريرها  Ruangeditofficial@برينتيست 

، في شكل صور أو ملصقات تحتوي على رسائل Ruang Editبواسطة أعضاء 

 دعوية.

 

يهدف هذا البحث إلى تحديد تأثير حساب برينتيست  

@Ruangeditofficial على الاهتمام الدعوي لشباب جاوي الشرقية.  يستخدم 

 50ن مائية كمّية بنموذج إيجابي. باستخدام تقنية أخذ عينات عشوهذا البحث مقاربة 

ساب حعون مشاركًا، والتي تم توزيعها على المراهقين في جاوي الشرقية الذين يتاب

. استخدام طريقة تحليل الانحدار الخطي Ruangeditofficial@برينتيست 

البسيطة لتحديد القوة والتأثير المنخفض بين حساب برينتيست 

@Ruangeditofficial .والاهتمام بدعوة شباب جاوي الشرقية 

 

بناءً على نتائج البحث، هناك تأثير كبير بين حساب برينتيست  

@Ruangeditofficial ت على الاهتمام بدعوة شباب جاوي الشرقية. يمكن إثبا

اك ٪ وهن46بنسبة  Ruangeditofficial@أن هناك تأثيرًا على حساب برينتيست 

ساب ح٪. وهكذا فإن 42.6لى الاهتمام بدعوة شباب جاوي الشرقية بنسبة تأثير ع

دى قادر على التأثير في الاهتمام بالدعوة ل Ruangeditofficial@برينتيست 

 شباب جاوي الشرقية.

 

وسائل التواصل الاجتماعي، الاهتمامات الدعوية، الاستخدامات  الكلمات المفتاحية:

 والإشباع والتأثيرات
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