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ABSTRAK 

Dita Aisyah Suprayana,  2023.  Strategi Marketing Politik Non Petahana Dalam 

Pemenangan Pemilihan Kepala Desa Suruh Kecamatan Sukodono Kabupaten 

Sidoarjo Tahun 2022. Skripsi Program Studi Ilmu Politik Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. 

 

Kata Kunci : Strategi Marketing Politik, Non Petahana, Pilkades. 

 

Penelitian berjudul “Strategi Marketing Politik Non Petahana Dalam 

Pemenangan Pemilihan Kepala Desa Suruh Kecamatan Sukodono Kabupaten 

Sidoarjo Tahun 2022.” Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini. Pertama, 

bagaimana strategi marketing politik non petahana dalam pemenangan pemilihan 

kepala desa Suruh kecamatan Sukodono kabupaten Sidoarjo tahun 2022. Kedua, 

apa saja faktor yang mendukung dan menghambat kemenangan non petahana 

pada pemilihan kepala desa Suruh kecamatan Sukodono kabupaten Sidoarjo tahun 

2022. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif dengan pendekatan 

studi kasus dan teknik pengumpulan datanya menggunakan metode observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. Teori yang digunakan untuk menjelaskan fenomena 

kemenangan non petahana terpilih pada pilkades di desa Suruh adalah teori 

marketing politik milik Philib B Niffenegger. 

Temuan penelitian ini meliputi, pertama strategi marketing politik yang 

digunakan oleh kandidat non petahana ialah kandidat non petahana dapat 

mengemas produk yang menarik, lalu menyusun strategi promosi yang efektif, 

kemudian mengelola fundraising (pengumpulan dana kampanye dan 

menggunakannya secara tepat), dan merumuskan metode dan saluran kampanye 

kandidat secara pribadi ke pemilih. Pengemasan produk meliputi rekam jejak 

masa lalu kandidat dan karakteristik personal kandidat pada masa lalu. Strategi 

promosi yang efektif meliputi kontak kandidat langsung kepada pemilih, 

menggaet pihak lain untuk dukungan pemilih, membangun citranya melalui 

media. Menyusun pembiayaan yang tepat meliputi penggalian dana sampai 

pengelolaan operasionalisasi dana. Merumuskan metode dan saluran kampanye 

personal meliputi kepribadian jujur dan ramah kandidat non petahana, dukungan 

dari para tokoh berpengaruh.  

Faktor pendukungnya meliputi citra positif yang dibangun dan ditampilkan 

oleh kandidat non petahana, antitesa dari kepala desa sebelumnya yang memiliki 

citra yang kurang baik, dikenal oleh masyarakat Suruh karena kepribadiannya 

yang jujur dan ramah, dukungan dari para tokoh berpengaruh di desa Suruh, tim 

sukses yang bekerja secara sistematis dan terstruktur, dukungan pembiayaan dana 

kampanye dari pengusaha Suruh, lalu program/promosi kampanye yang konsisten 

dan di rencanakan dari 1 tahun sebelumnya. Faktor penghambatnya meliputi 

intimidasi dari kandidat politik lain, praktik ilmu/dukun yang dilakukan oleh 

kandidat lainnya untuk dapat memenangkan pilkades, ajakan dari kandidat lainnya 

untuk keluar saat hari tenang sebelum melakukan pencoblosan, hubungan 

kekerabatan dengan petahana yang citranya tidak bagus, latar belakang kandidat 

non petahana yang dulunya sebagai petani dan tamatan sekolah menengah 

pertama. 
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