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ABSTRAK

Aisyah Nurul Aini, 2024. Karakter Desain Komunikasi Visual
pada Konten Dakwah di Akun Instagram @tagwart.

Dalam skripsi ini, masalah yang akan diteliti adalah (1)
Bagaimana unsur-unsur desain komunikasi visual pada konten
dakwah di akun Instagram @taqwart? (2) Bagaimana karakter
desain komunikasi visual pada konten dakwah di akun
Instagram @taqwart?

Untuk mengidentifikasi masalah tersebut, penulis
memilih pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian analisis
teks media. Penelitian ini menerapkan metode analisis semiotika
model Ferdinand De Saussure. Data yang diperoleh dalam
penelitian ini melalui hasil observasi, dokumentasi, dan
wawancara.

Hasil penelitian ini meliputi: unsur-unsur desain
komunikasi visual yang terdapat pada akun Instagram @taqwart
membentuk sebuah kesatuan yang ‘saling melengKapi. Setiap
unsur desain menunjukkan karakternya masing-masing. Garis
lurus pada unggahan Taqwart memberikan kesan statis, tegas,
dan teratur, sementara garis lengkung lebih luwes, dinamis, dan
alami. Jenis huruf Sans-Serif pada unggahan Taqwart
memberikan kesan modern dan mudah dibaca, sedangkan jenis
huruf Script memberikan kesan akrab dan personal. Ilustrasi
kartun faceless menampilkan karakter atau ciri khas akun
Taqwart, yang memberikan kesan inklusif dan keterbukaan.
Pemilihan warna cerah dalam konten dakwah Taqwart memberi
kesan playful, modern, bebas, dan menyenangkan.

Kata Kunci: Karakter, Desain Komunikasi Visual, Instagram,
Media Dakwah
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ABSTRACT

Aisyah Nurul Aini, 2024. Visual Communication Design
Character in Da’wah Content on The @tagwart Instagram
Account.

In this thesis, the problems to be analyzed are (1) How
are the elements of visual communication design on da'wah
content on the @taqwart Instagram account? (2) How is the
character of visual communication design on da'wah content on
the @taqwart Instagram account?

To identify these problems, the author chose a qualitative
approach with the type of media text analysis research. This
research applies the semiotic analysis method of the Ferdinand
De Saussure model. The data obtained in this research through
observation, documentation, and interviews.

The results of this study include: the elements of visual
communication design contained in the @taqwart Instagram
account form a“complementary’ unity. ‘Each | design’ element
shows its own character. Straight lines in. Taqwart's posts give
the impression of being static, firm, and organized, while curved
lines are more flexible, dynamic, and natural. The Sans-Serif
style on Taqwart's posts gives a modern and easy-to-read
impression, while the Script style gives a familiar and
personalized impression. Faceless cartoon illustrations display
the character of the Taqwart account, which gives the impression
of inclusiveness and openness. The selection of bright colors in
Taqwart's da'wah content gives the impression of playful,
modern, free, and fun.

Keywords: Character, Visual Communication Design,
Instagram, Da'wah Media
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