
STRATEGI MARKETING POLITIK DEWAN PENGURUS 

CABANG (DPC) PARTAI KEBANGKITAN BANGSA (PKB) 

KOTA BOGOR DALAM MEMPEROLEH SUARA 

MENJELANG PEMILIHAN LEGISLATIF 2024 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya untuk 

memenuhi salah satu persyaratan memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Sosial (S.Sos) 

dalam bidang Ilmu Politik 

 

 

 

 

 

Ricky Aji Pradana 

NIM 10010120022 

 

Program Studi Ilmu Politik 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya 

Maret, 2024 



 

`iv 
 

PERTANGGUNGJAWABAN PENULISAN SKRIPSI 

 

 



 

`i 
 

PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING 

 

Setelah melakukan bimbingan terhadap skripsi yang ditulis oleh: 

Nama  : Ricky Aji Pradana  

NIM   : 10010120022 

Program Studi  : Ilmu Politik 

Berjudul Strategi Marketing Politik Dewan Pengurus Cabang (DPC) Partai 

Kebangkitan Bangsa (PKB) Kota Bogor dalam Memperoleh Suara menjelang 

Pemilihan Legislatif 2024, saya berpendapat bahwa Skripsi tersebut dapat diujikan 

sebagai salah satu persyaratan bagi yang bersangkutan untuk memperoleh Gelar 

Sarjana Sosial (S.Sos) dalam bidang Ilmu Politik. 

 

  

Surabaya, 1 Maret 2024 

Dosen Pembimbing, 

            

Dr. H. Moh. Syaeful Bahar, S.Ag, M.Si. 

NIP 197803152003121004 



 

`ii 
 

PENGESAHAN 

              

 



  

 

 

 

 

 

 
 LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

  KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 
 

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 
 

Nama  :  Ricky Aji Pradana 

NIM  : 10010120022 

Fakultas/Jurusan : FISIP/Ilmu Politik 

E-mail address :  rickyajipradana21@gmail.com 
 
Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan UIN 
Sunan Ampel Surabaya, Hak   Bebas  Royalti  Non-Eksklusif  atas karya ilmiah : 
          Skripsi           Tesis         Desertasi  Lain-lain (……………………………) 
 
yang berjudul :  
 
Strategi Marketing Politik DPC PKB Kota Bogor dalam Memperoleh Suara Menjelang Pemilihan 
Législatif 2024 
 
 
 
 
 
beserta perangkat yang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini 
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menyimpan, mengalih-media/format-kan, 
mengelolanya dalam bentuk pangkalan data (database), mendistribusikannya, dan 
menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau media lain secara fulltext untuk kepentingan 
akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai 
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan. 
 
Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN Sunan 
Ampel Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta dalam 
karya ilmiah saya ini. 
 
Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya. 
 
      Surabaya, 26 April 2024 
                        
         Penulis 
 
 
 
 
 

   ( Ricky Aji Pradana ) 
   

 

  
√ 

1

9 

M

a

r

e

t 

KEMENTERIAN AGAMA 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA 

PERPUSTAKAAN 
Jl. Jend. A. Yani 117 Surabaya 60237 Telp. 031-8431972 Fax.031-8413300 

E-Mail: perpus@uinsby.ac.id 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

 

`v 
 

ABSTRACT 

Pradana, Ricky Aji. “ Strategi Marketing Politik DPC PKB Kota Bogor dalam 

Memperoleh Suara menjelang Pemilihan Legislatif 2024.” Universitas Islam 

Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024. 

This research aims to find out the political marketing strategy of DPC PKB Bogor 

City in gaining votes ahead of the 2024 legislative election. This research is 

motivated by the problem of PKB's vote acquisition in the Bogor City DPRD in 

2019 which only got three seats and was still very small. This research is a research 

using descriptive qualitative methods. Data collection was carried out using 

observation, interview and documentation techniques. Based on the data found in 

the field, the results of this study show that the PKB seat escalation in the 2024 

Legislative Election added 1 seat for a total of 4 seats. A significant impact is found 

in the pull marketing strategy. The innovation of the pull marketing strategy by 

providing the PKB slogan is PUMR politics, namely Caring for the People Serving 

the People. The slogan was echoed by PKB candidates during the campaign and is 

found in the 9 Agenda of Struggle of PKB Bogor City.  

Keywords: pull marketing strategy, seat escalation, DPC PKB Bogor City  

 

ABSTRAK 

Pradana, Ricky Aji. “ Strategi Marketing Politik DPC PKB Kota Bogor dalam 

Memperoleh Suara menjelang Pemilihan Legislatif 2024.” Universitas Islam 

Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi marketing politik DPC PKB 

Kota Bogor dalam memperoleh suara menjelang pemilihan legisltaif 2024. 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh permasalahan pada perolehan suara kursi PKB 

pada DPRD Kota Bogor tahun 2019 yang hanya mendapatkan tiga kursi dan masih 

sangat sedikit. Penelitian ini merupakan penelitan dengan menggunakan metode 

kualitatif deskriptif. Pengumpulan data yang dilakukan menggunakan teknik 

observasi, wawancara dan dokumentasi. Berdasarkan penemuan data di lapangan, 

hasil penelitian ini menunjukan bahwa eskalasi kursi PKB pada Pemilihan 

Legislatif 2024 menambah 1 kursi dengan total 4 kursi. Dampak yang signifikan 

terdapat pada strategi pull marketing. Inovasi dari strategi pull marketing dengan 

memberikan slogan PKB itu politik PUMR, yaitu Peduli Umat Melayani Rakyat. 

Slogan tersebut digaungkan oleh para caleg PKB pada saat kampanye dan terdapat 

pada 9 Agenda Perjuangan PKB Kota Bogor.  

Kata kunci: strategi pull marketing, eskalasi kursi, DPC PKB Kota Bogor
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