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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis “Pengaruh Green 

Marketing dan Religiosity Terhadap Minat Beli Air Minum Dalam Kemasan 

Merek Cleo Dengan Brand Image Sebagai Variabel Mediasi Pada Konsumen 

AMDK di Kota Surabaya”. Penelitian ini berawal dari tingginya pertumbuhan 

populasi manusia yang diiringi dengan adanya perkembagan industry, teknologi, serta 

ekonomi dan bisnis yang memberikan dampak yang cukup signifikan terhadap 

lingkungan seperti dampak pencemaran limbah plastic yang merupakan salah satu 

masalah lingkungan yang sering terjadi. Oleh karena itu banyak perusahaan yang 

mengutamakan penggunaan strategi green marketing untuk mengurangi dampak 

tersebut. Salah satu perusahaan tersebut adalah PT. Sariguna Primatirta (Cleo) yang 

merupakan salah satu perusahaan AMDK terkenal. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yang menggunakan jenis data 

primer dan sekunder. Data primer didapatkan dari hasil kuesioner, sedangkan untuk 

data sekunder diperoleh dari jurnal, buku, dan referensi lainnya. Pada penelitian ini 

teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Dimana 

melalui perhitungan diperoleh dari jumlah sampel yang digunakan adalah sebanyak 

384 konsumen air minum dalam kemasan cleo di Surabaya. Dalam menguji 

instrument dan hipotesis dalam penelitian ini menggunakan Analysis Structural 

Equation Modelling (SEM) berbasis varians, yakni Partial Least Square (PLS) versi 

3.2.9. 

Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa green 

marketing berpengaruh terhadap brand image, green marketing berpengaruh terhadap 

minat beli, religiosity berpengaruh terhadap minat beli, brand image berpengaruh 

terhadap minat beli. Kemudian pada uji mediasi menunjukan bahwa brand image 

dapat memediasi green marketing terhadap minat beli,  

Kata Kunci: Green Marketing, Religiosity, Minat Beli, Brand Image  
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