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ABSTRAK

Penelitian ini membahas aplikasi TikTok, yang
merupakan aplikasi yang banyak dipakai pada saat ini.
Penelitian ini mempunyai dua rumusan masalah, (1)
Adakah pengaruh live shopping TikTok pada akun
@aerostreet mempengaruhi minat pembelian terhadap
konsumen di TikTok Shop pada mahasiswa ilmu
komunikasi UIN Sunan Ampel dan (2) Seberapa
berpengaruh live shopping TikTok terhadap daya tarik
pembeli pada mahasiswa IImu Komunikasi UIN Sunan
Ampel. Tujuan penelitian ini adalah mengetahui dan
menjelaskan pengaruh live streaming pada akun TikTok
@aerostreet terhadap minat beli mahasiswa UIN Sunan
Ampel Surabaya.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif
dengan menggunakan rumus koefisien korelasi. Hasil
penelitian menyatakan nilai r hitung sebesar 0,942 >
0,2133 r tabel dengan signifikasi 5% terhadap 85
responden, maka hipotesis kerja (Ha) diterima dan
hipotesis nol (Ho) ditolak. Nilai koefisien kolerasi
sebesar 0,942, maka terdapat korelasi antara variabel
(X) yaitu pengaruh live shopping pada akun TikTok
@aerostreet terhadap variabel () yaitu minat beli pada
mahasiswa llmu ' Komunikasi UIN Sunan Ampel
Surabaya Angkatan 2020-2023 yang memiliki tingkat
korelasi kuat dan bernilai positif.

Daffa Ramadhan, NIM 04040520103, 2023. Pengaruh
Live Shopping Pada Akun TikTok @aerostreet
Terhadap Minat Beli Pada Mahasiswa lImu Komunikasi
UIN Sunan Ampel Surabaya Angkatan 2020-2023.
Kata Kunci: TikTok, @aerostreet, live shopping,
mahasiswa



ABSTRAK

This study discusses the TikTok application,
which is an application that is widely used at this time.
This study has two problems, (1) does the influence of
live shopping TikTok on the @aerostreet account affect
the purchase interest of consumers in the TikTok Shop
at UIN Sunan Ampel communication studies students
and (2) how influential live shopping TikTok is on buyer
attraction at UIN Sunan Ampel Communication Studies
students. The purpose of this study was to determine and
explain the influence of live streaming on the TikTok
account @aerostreet on the buying interest of UIN
Sunan Ampel Surabaya students.

This study uses quantitative methods using the
correlation coefficient formula. The results stated that
the calculated r value of 0.942 > 0.2133 R table with 5%
significance to 85 respondents, then the working
hypothesis (Ha) is accepted and the null hypothesis (Ho)
is rejected. The correlation coefficient value is 0.942,
then there is a correlation between variable (X), namely
the influence of live shopping on the TikTok
@aerostreet account, and variable (YY), namely buying
interest in Communication Science students of UIN
Sunan Ampel Surabaya class 2020-2023, which has a
strong correlation level and positive value.

Daffa Ramadhan, NIM 04040520103, 2023. The effect
of Live Shopping on the TikTok account @aerostreet on
buying interest in Communication Science Students of
UIN Sunan Ampel Surabaya class 2020-2023.

Keywords: TikTok, @aerostreet, live shopping, student
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