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ABSTRAK 

 

Rifqi Dzamar Rozaan, 04010120024, 2024. Pesan Dakwah 

Program “Muslim Kampus Episode 3” Channel Youtube 

Dakwah TV UIN SUNAN AMPEL SURABAYA. 

Penelitian ini menjelaskan bagaimana proses produksi yang 

ada dalam program muslim kampus dan apa pesan yang 

disampaikan, program dakwah ‘muslim kampus episode 3’ di 

channel youtube Dakwah TV UINSA yang bertujuan 

mengetahuiIpesan dakwahIyang adaIdalam programItersebut. 

FokusIpenelitian adalah untukImenganalisis pesan 

dakwahIdalam vidio channel youtube tersebut, dan bagaimana 

cara proses produksi vidio yang ada di dalamnya.  

JenisIpenelitian iniIadalah kualitatifImenggunakan teknik 

analisis isi untuk menjelaskanIsecara mendalam suatu informasi 

tertulis atau tercetak. Proses analisis isi yang dimaksud di sini 

adalah mendeskripsikan fakta lalu memberikanIgambaran 

rinciItentang pesan dari teks berita/informasi. Hasil penelitian 

menemukan bahwaIpesan dakwah yangIterdapat dalamIvidio 

Muslim Kampus ini adalah tentang pentingnya bersedekah. Dan 

proses produksi dalam program ini memerlukan 3 tahap yaitu: 

tahap pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Rekomendasi 

kepada tim produksi untuk lebih mengoptimalkan platform & 

media sebagai sarana untuk berdakwah. 

 

Kata kunci : Pesan dakwah, proses produksi, sedekah. 
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ABTRACT 

 

Rifqi Dzamar Rozaan, 04010120024, 2024. Da'wah Messages 

in the Program "Muslim Campus Episode 3" on Youtube 

Channel Dakwah TV UIN SUNAN AMPEL SURABAYA 

 

This study explains how the production process is in the 

campus Muslim program and what messages are conveyed, the 

'Muslim Campus Episode 3' da'wah program on UINSA's 

Dakwah TV YouTube channel which aims to find out the da'wah 

message in the program. The focus of the research is to analyze 

the da'wah message in the YouTube channel video, and how the 

video production process is in it.  

This type of research is qualitative using content analysis 

techniques to explain in depth a written or printed information. 

The content analysis process referred to here is to describe the 

facts and then provide a detailed description of the message of 

the news/information text. The results of the study found that the 

da'wah message contained in the Muslim Campus video is about 

the importance of giving alms. And the production process in 

this program requires 3 stages, namely: pre-production, 

production, and post-production stages. Recommendations to 

the production team to further optimize platforms & media as a 

means of preaching. 

 

Keywords: Da'wah message, production process, almsgiving. 
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 خلاصة

 

رسائل دعوية في برنامج "الحرم . 2024، 04010120024رفقي دزامار روزان، 

التابعة لقناة دكوة التلفزيونية، جامعة  " على قناة اليوتيوب3الجامعي الإسلامي الحلقة 

 .سنان أمبل سورابايا الإسلامية الحكومية

 

تشرح هذه الدراسة كيف تكون عملية الإنتاج في برنامج الحرم المكي الشريف، وما 

هي الرسائل الدعوية التي يتم بثها في برنامج "الحرم المكي الشريف الحلقة الثالثة" 

لى اليوتيوب التابعة لوكالة الأنباء الإسلامية العالمية التابعة الدعوي على قناة الدعوة ع

لمنظمة اليوتيوب، وتهدف الدراسة إلى معرفة الرسالة الدعوية في البرنامج. وينصب 

تركيز البحث على تحليل الرسالة الدعوية في فيديو قناة اليوتيوب، وكيفية عملية إنتاج 

  .الفيديو فيه

بحث نوعي يستخدم تقنيات تحليل المحتوى لشرح هذا النوع من البحوث هو 

المعلومات المكتوبة أو المطبوعة بعمق. وتتمثل عملية تحليل المحتوى المشار إليها 

هنا في وصف الوقائع ثم تقديم وصف تفصيلي لرسالة النص الإخباري/المعلوماتي. 

م المكي وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن الرسالة الدعوية الواردة في فيديو الحر

 3الشريف تدور حول أهمية الصدقات. وتتطلب عملية الإنتاج في هذا البرنامج 

مراحل، وهي: مرحلة ما قبل الإنتاج، ومرحلة الإنتاج، ومرحلة ما بعد الإنتاج. 

 .توصيات لفريق الإنتاج لزيادة تحسين المنصات والوسائط كوسيلة دعوية

 

عملية الإنتاج، الصدقةالكلمات المفتاحية الرسالة الدعوية،  . 
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