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Yanti, Indah. “CONTENT ANALYSIS OF THE #GANJARPENERUSJOKOWI
Hashtag: IN POLITICAL WORK TOWARDS THE 2024 PRESIDENTIAL
ELECTION” Sunan Ampel State University Surabaya 2023.

This research aims to conduct content analysis of the use of the hashtag
#Ganjarpenerusjokowi in political work towards the 2024 presidential election in
Indonesia. By utilizing content analysis methods, this research involves collecting
and evaluating data from social media platforms, especially Twitter and Instagram
to understand the dynamics and impact of these hashtags in a political context.
Researchers also used a qualitative approach to identify the main patterns,
narratives and sentiments that emerged in the use of the hashtag. Using Jennifer
Earl and Jurgen Hebermas' research framework, it is aimed at analyzing how digital
activism in virtual public spaces using hashtag labels can influence public opinion
and ignite political narratives related to potential candidates who can influence
voters' preferences on political issues. Based on data obtained through content
analysis of #Ganjarpenerusjokowi and field data, in fact researchers found that
#Ganjarpenerusjokowi did not fully represent the mobilization of support in society.
However, netizens can only move their fingers on social media to voice various
different opinions. The use of hashtags tends to be concentrated among groups or
communities that have similar views in interpreting the hashtag conversation.
However, attention to the focus of discussions on hashtag dynamics is also not
always consistent and is very dependent on political dynamics such as time trends,
issue context and digital activism participation which can influence the extent to
which a hashtag can maintain or lose public attention.

Keywords: Content Analysis; #Ganjarpenerusjokowi; Digital activism; Public area
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ABSTRAK
Yanti, Indah. “Analisis Konten Hashtag #Ganjarpenerusjokowi: Kampanye
menuju Pilpres 2024 Universitas Negeri Islam Sunan Ampel Surabaya.

Penelitian ini bertujuan untuk melakukan analisis konten terhadap penggunaan
hashtag #Ganjarpenerusjokowi dalam kerja politik menuju Pilpres 2024 di
Indonesia. Dengan memanfaatkan metode analisis konten, penelitian ini melibatkan
pengumpulan dan evaluasi data dari platform media sosial, khususnya Twitter dan
Instagram untuk memahami dinamika dan dampak hashtag tersebut dalam konteks
politik. Peneliti juga menggunakan pendekatan kualitatif untuk mengidentifikasi
pola-pola utama, narasi dan sentimen yang muncul dalam penggunaan hashtag
tersebut. Dengan menggunakan kerangka penelitian Jennifer Earl dan Jurgen
Hebermas yang ditujukan untuk menganalisis bagaimana aktivisme digital dalam
ruang publik virtual dengan menggunakan label hashtag tersebut dapat
mempengaruhi opini publik dan memantik narasi politik yang terkait dengan
potensi kandidat yang dapat mempengaruhi prefensi pemilih terhadap isu-isu
politik. ~ Berdasarkan data yang diperoleh melalui analisis konten
#Ganjarpenerusjokowi dan data lapangan, faktanya peneliti menemukan
#Ganjarpenerusjokowi tidak mewakili secara menyeluruh mobilisasi dukungan
dukungan di masyarakat . akan tetapi hanya dapat menggerakkan jari-jari netizen
dalam media sosial untuk menyuarakan berbagai pendapat yang berbeda.
Penggunaan hashtag cenderung terkonsentrasi di anatara kelompok atau komunitas
yang memiliki pandangan serupa dalam interpretasi perbincangan hashtag tersebut.
Akan tetapi, perhatian terhadap fokus perbincangan dinamika hashtag juga tidak
selalu konsisten dan sangat bergantung pada dinamika politik seperti tren waktu,
konteks isu dan partisispasi aktivisme digital yang dapat mempengaruhi sejauh
mana sebuah hashtag dapat mempertahankan atau kehilangan perhatian publik.
Kata Kunci: Analisis Konten; #Ganjarpenerusjokowi; Aktivisme digital; Ruang
Publik
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