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ABSTRAK 

Kurnia Ananda Putri, 04020520057, 2023. Pengaruh Daya Tarik 

Iklan di Instagram @polossurabaya Terhadap Minat Beli 

Konsumen Produk di Offline Store Polos Surabaya. 

 

Penelitian mencakup dua pernyataan permasalahan, (1)  

Apakah daya tarik iklan di Instagram memiliki dampak pada 

minat pembelian konsumen produk Polos Surabaya di toko fisik 

Polos Surabaya. (2) Jika iya, sejauh mana tingkat pengaruh daya 

tarik iklan di Instagram terhadap minat beli konsumen produk 

Polos Surabaya di toko fisik Polos Surabaya. 

 

Penelitian mengadopsi metode pendekatan kuantitatif 

dengan jenis penelitian explanatory. Temuan dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa nilai r hitung melebihi r tabel dengan 

tingkat signifikansi 5% terhadap 97 responden. Hasil 

perhitungan menunjukkan angka 0,748, yang lebih besar 

daripada 0,187. Oleh karena itu, hipotesis kerja (H1) dapat 

diterima, sementara hipotesis nol (H0) harus ditolak. Dengan 

demikian, nilai koefisien korelasi sebesar 0,748 

mengindikasikan adanya korelasi positif antara Daya Tarik Iklan 

di Instagram @polossurabaya (X) dan Minat Beli Konsumen 

(Y). Korelasi ini juga menunjukkan tingkat hubungan yang kuat. 

Hasil nilai determinasi sebesar 0,748² = 0,5595 mengungkapkan 

bahwa iklan di Instagram @polossurabaya memiliki pengaruh 

sebesar 55,95% terhadap minat beli konsumen di offline store 

Polos Surabaya. Sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini.. 

 

Kata Kunci : Daya Tarik, Iklan, Instagram, Minat Beli, 

Konsumen 
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ABSTRACT 

Kurnia Ananda Putri, 04020520057, 2023. The Influence of 

Advertising Attractiveness on Instagram @polossurabaya on 

Consumer Purchase Interest in Products onOffline Store Plain 

Surabaya. 

This research includes two problem statements, (1) Does the 

attractiveness of advertising on Instagram have an impact on 

consumers' purchasing interest in Polos Surabaya products at 

Polos Surabaya physical stores. (2) If yes, to what extent is the 

level of influence of the attractiveness of advertising on 

Instagram on consumers' buying interest in Polos Surabaya 

products at Polos Surabaya physical stores. 

This research adopts a quantitative approach with an 

explanatory research design. The findings of this study indicate 

that the calculated r value exceeds the critical r value at a 

significance level of 5% with 97 respondents. The computed 

result is 0.748, which is greater than 0.187. Therefore, the 

working hypothesis (H1) is accepted, while the null hypothesis 

(H0) is rejected. Consequently, the correlation coefficient value 

of 0.748 suggests a positive correlation between the 

Attractiveness of Advertisements on Instagram @polossurabaya 

(X) and Consumer Buying Interest (Y). This correlation also 

indicates a strong level of relationship. The determination 

coefficient result of 0.748² = 0.5595 reveals that advertisements 

on Instagram @polossurabaya have an influence of 55.95% on 

consumer buying interest at the offline store Polos Surabaya. 

The remaining percentage is influenced by other factors. 

Keywords: Attraction, Advertising, Instagram, 

Purchase Interest, Consumers 
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 خلاصة

وثلاثة واثنان  ألفان  وسبعة، وخمسة مئتان فارغة، أربعة بوتري، أناندا كورنيا . 

باهتمام يتعلق فيما@  العشوائي الوصول  ذاكرة على الإعلان جاذبية  تأثير  

بالإنترنت المتصلة غير المتاجر في  الموجودة المنتجات بشراء المستهلك . 

في الإعلان جاذبية  تؤثر هل( الأول) للمشكلة،  بيانين على البحث هذا يشتمل  

كانت إذا( دا. )الفعلية المتاجر في  للمنتجات المستهلكين شراء نية على إندونيسيا  

على الهند في الإعلان جاذبية  تأثير مستوى  يكون مدى أي إلى بنعم، الإجابة  

الفعلية المتاجر في المنتجات بشراء المستهلكين اهتمام . 

هي البحث هذا  نتائج. التفسيري البحث نوع الكمي، المنهج البحث هذا يستخدم  

جدول قيمة  r المحسوب > r  مستجيبين وعشرة لمائة بالمائة خمسة دلالة مع  

ثمانية أربعة سبعة فارغة الحساب نتيجة  وكانت  عليها الحصول تم والتي  > 

الفرضية  ورفض مقبولة العمل فرضية كانت ثم سبعة ثمانية واحد فارغة،  

مما ثمانية، أربعة سبعة صفر، هي الارتباط معامل قيمة فإن وبالتالي.  الصفرية  

الشرائي والاهتمام الإعلان جاذبية تأثير بين  ارتباط علاقة هناك أن إلى يشير  

فارغة الناتجة التحديد قيمة. قوي علاقة مستوى ولها إيجابية وهي للمستهلك ، 

يمكن لذلك. خمسة تسعة خمسة خمسة فارغة نقطة=  تربيع ثمانية أربعة سبعة  

اهتمام على بالمائة وخمسة وتسعة خمسة بنسبة تأثير له الإعلان أن نستنتج أن  

بعوامل يتأثر والباقي بالإنترنت، المتصلة غير المتاجر في الشرائيين المستهلكين  

 .أخرى

المستهلكين الشرائية، الفائدة إنستغرام، الإعلان، الجذب،: المفتاحية الكلمات  
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