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ABSTRAK

Skripsi yang berjudul “Strategi Pemasaran Pengusaha Kampung Bebek
Desa Kebonsari Kecamatan Candi Sidoarjo Dalam Perspektif Etika Bisnis
Islam ( Studi Kasus Usaha T-GAN )” ini merupakan hasil dari penelitian
kualitatif yang memiliki tujuan untuk menjawab pertanyaan mengenai Bagaimana
strategi pemasaran usaha T-GAN di kampong bebek Candi Sidoarjo, Bagaimana
strategi pemasaran usaha T-GAN dalam perspektif etika bisnis Islam.

Adapun pada penelitian ini menggunakan metode penelitian lapangan (field
research) dan berdasarkan sumber data primer dan sekunder. Teknik
pengumpulan data yang dilakukan yaitu dengan cara observasi, wawancara dan
dokumentasi dengan pelaku usaha, reseller dan konsumen usaha T-GAN.

Hasil penelitian menyimpulkan bahwa 1. Usaha Telur Asin T-GAN
berhasil menerapkan ke-empat tahapan strategi pemasaran yaitu evaluasi
pasar, target pasar, kinerja perusahan dan bauran pemasaran. Usaha T-GAN
juga sangat menjaga kualitasnya, serta masih mengalami peningkatan
penjualan dan produksi pada produk telur asin yang dijual 2. Penerapan etika
bisnis Islam oleh usaha T-GAN juga sudah menerapkan ke-enam prinsip etika
bisnis Islam yaitu Tauhid, Kejujuran, Penjualan Produk Berkualitas, Larangan
Menggunakan Sumpah, Sikap Bermurah Hati dan Membangun Hubungan
Baik Antar Kolega.

Sejalan dengan kesimpulan diatas, maka peneliti dapat memberikan
saran kapada usaha telur asin T-GAN vyaitu kedepanya pelaku usaha T-GAN
harus tetap mempertahankan kualitas produk telur asin yang ada. Dari segi
promosi usaha T-GAN dapat meningkatan pemanfaatan teknologi. Pemilik
usaha harus berusaha untuk mempelajari teknologi melalui orang-orang yang
lebih paham. Jika memungkinkan, pemilik usaha dapat merektrut karyawan
khusus untuk menangani promosi melalui media sosial.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Etika Bisnis Islam
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ABSTRACT

The thesis entitled ""Marketing Strategy of Bebek Village Entrepreneurs,
Kebonsari Village, Candi Sidoarjo District in the Perspective of Islamic
Business Ethics (T-GAN Business Case Study)' is the result of qualitative
research which aims to answer questions regarding How is the T-GAN business
marketing strategy? in Candi Sidoarjo duck village, How is the marketing strategy
for T-GAN's business from the perspective of Islamic business ethics.

This research uses field research methods and is based on primary and
secondary data sources. The data collection technique used is by observation,
interviews and documentation with business actors, resellers and consumers of T-
GAN businesses.

The research results concluded that 1. T-GAN Salted Egg Business
successfully implemented all four stages of marketing strategy, namely market
evaluation, market target, company performance and marketing mix. The T-GAN
business also really maintains its quality, and is still experiencing an increase in
sales and production of salted egg products sold. 2. The application of Islamic
business ethics by the T-GAN business has also implemented the six principles of
Islamic business ethics, namely Tauhid, Honesty, Product Sales Quality,
Prohibition on Using Oaths, Generous Attitude and Building Good Relations
Between Colleagues.

In line with the conclusions above, researchers can provide advice to the T-
GAN salted egg business, namely that in the future T-GAN business actors must
continue to maintain the quality of existing salted egg products. In terms of
business promotion, T-GAN can increase the use of technology. Business owners
should try to learn technology through people who know better. If possible,
business owners can recruit special employees to handle promotions via social
media.
Keywords : Marketing Strategy, Islamic Business Ethics
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