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ABSTRAK 

 

 

Fatikha Aulia Alinta Nadiyya, 2023. Pemanfaatan Gerakan Open Donasi Digital 

Pada Platform media Sosial Twitter (Studi Pada Keyword Twitter Please Do Your 

Magic, Skripsi Program Studi Sosiologi Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. 

Kata Kunci: Pemanfaatan, Gerakan Open Donasi, Twitter, Twitter Please Do Your 

Magic. 

 

Pada penelitian ini berfokus untuk menggambarkan pemanfaatan adanya gerakan 

penggalangan dana melalui open donasi digital pada aplikasi media sosial Twitter 

dengan berfokus kepada Postingan Twitter dengan cuitan keyword Twitter Please 

Do Your Magic. Tujuan dilakukan penelitian ini diantaranya untuk memahami cara 

kerja media sosial Twitter yang memviralkan gerakan open donasi digital yang 

terjadi di dunia maya dan guna mengetahui pandangan dan pengalaman 

masyarakat digital terkait dengan efektivitas keyword "Twitter Please Do Your 

Magic. Metode penelitian ini kualitatif analisis wacana dengan berfokus kepada 

analisis konten dan postingan terkait Twitter Please Do Your Magic yang berada di 

beranda Twitter. Data pada penelitian ini diperoleh dengan cara menganalisis teks 

wacana dari konten dan cuitan dengan keyword Twitter Please Do Your Magic, 

wawancara, observasi dan dokumentasi. Penelitian ini dianalisis dengan teori sosial 

yaitu fenomenologi karya Stanley Deetz Menggunakan tiga prinsip diantaranya 

pengetahuan, makna dan bahasa. Hasil dari penelitian ini penggunaan keyword 

Twitter Please Do Your Magic dimanfaatkan untuk memperoleh permohonan 

bantuan seperti penggalangan dana digital. Tweet dengan frasa tersebut yang 

memperoleh banyak engagement dari banyaknya like, comment, dan retweet, 

sehingga postingan yang memuat open donasi digital tersebut dapat viral. 

Penggunaan keyword diyakini oleh para pengguna Twitter memiliki tujuan dan 

makna yang disampaikan kepada pengguna. 
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ABSTRACT 

 

 

This research focuses on describing the use of fundraising movements 

through open digital donations on the Twitter social media application by focusing 

on Twitter posts with the tweet keyword Twitter Please Do Your Magic. This 

research aims to understand how the social media Twitter works which is making 

the open digital donation movement viral in cyberspace and to find out the views 

and experiences of the digital community regarding the effectiveness of the 

keyword "Twitter Please Do Your Magic. This research method is qualitative 

discourse analysis with a focus on content analysis and posts related to Twitter 

Please Do Your Magic which are on the Twitter homepage. The data in this research 

was obtained by analyzing discourse texts from content and tweets with the 

keyword Twitter Please Do Your Magic, interviews, observations, and 

documentation. This research was analyzed using theory social, namely 

phenomenology by Stanley Deetz. Uses three principles including knowledge, 

meaning, and language. The results of this research are that the use of Twitter 

keyword Please Do Your Magic is used to obtain requests for assistance such as 

digital fundraising. Tweets with this phrase get a lot of engagement from the 

number of likes, comments, and retweets so that posts containing open digital 

donations can go viral. The use of keywords is believed by Twitter users to have a 

purpose and meaning that is conveyed to the user. 

 

Keywords: Utilization, Open Donation Movement, Twitter, Twitter Please Do Your 

Magic.
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