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ABSTRAK 

 

Dinya Rizki Nisya’ul Jannah, NIM 04040120086, 2024. 

“Strategi Dakwah Husain Basyaiban di Media TikTok Dalam 

Membentuk Ahlak Mulia Generasi Milenial”. 

 

Penelitian ini berusaha menjawab permasalahan 

bagaimana strategi dakwah Husain Basyaiban di media Tiktok 

dalam membentuk akhlak mulia generasi milenial. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

tekstual dengan jenis deskriptif. Teknik pengumpulan datanya 

menggunakan observasi, wawancara, dan dokumentasi. Teknik 

analisis datanya mengunakan pengumpulan data, identifikasi 

tema, klasifikasi data, analisis data, dan penyusunan laporan.  

Teori yang digunakan adalah teori strategi komunikasi 

dakwah milik Harold D. Lasswell, teori dakwah milik Moh. Ali 

Aziz, teori Tiktok milik Cangara, teori akhlak milik Abuddin 

Nata, dan teori generasi milik William Strauss dan Neil Howe. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi dakwah 

yang digunakan Husain Basyaiban dalam media TikTok adalah 

strategi komunikasi dakwah. 

Penelitian ini memberikan rekomendasi kepada 

penelitian selanjutnya agar mengembangkan objek kaajian 

pada aspek-aspek lain selain strategi dakwah pada akun TikTok 

@kadamsidik00. 

 

Kata Kunci: Strategi Dakwah, TikTok, Generasi Milenial, 

Akhlak Mulia 

 

 

 

 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

 

vii 

 

ABSTRACT 

 

Dinya Rizki Nisya'ul Jannah, NIM 04040120086, 2024. 

"Husain Basyaiban's Da'wah Strategy on TikTok Media in 

Forming the Noble Morals of the Millennial Generation." 

 

This research attempts to answer the problem of Husain 

Basyaiban's preaching strategy in the Tiktok media in shaping 

the noble morals of the millennial generation. 

This research uses a qualitative textual approach with a 

descriptive type. The data collection technique uses 

observation, interviews and documentation. The data analysis 

technique uses data collection, theme identification, data 

classification, data analysis, and report preparation. 

The theory used is Harold D. Lasswell's theory of 

Advocacy Communication Strategy, Moh. Ali Aziz, Kangara's 

tiktok theory, Abdoin Nta's moral theory, and William Strauss 

and Neil Howe's generational theory. 

The results of this research indicate that the advocacy 

strategy used by Hussein Basiban in Tik Tok media is an 

advocacy communication strategy.. 

This research provides recommendations for further 

research to develop study objects in aspects other than the 

da'wah strategy on the TikTok account @kadamsidik00. 

 

Keywords: Da'wah Strategy, TikTok, Millennial Generation, 

Noble Morals 
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بحثمسةخاصاِ ل  

 

NIM 04040120086دينيا رزقي نسياع الجنة،   ،2024 استراتيجية الدعوة " .

النبيلة لجيل  ك توك في تشكيل الأخلاقعلام التيائل الإفي وس لحسين باسايبان

 ".الألفية

 

يحاول هذا البحث الإجابة على إشكالية استراتيجية حسين باصيبان الوعظية في  

النبيلة لجيل الألفيةل الأخلاق وك في تشكيوسائل الإعلام التيك ت . 

 

ية جمع دم تقن. تستخيستخدم هذا البحث المنهج النصي النوعي ذو النوع الوصفي

لات والوثائق. تستخدم تقنية تحليل البيانات جمع البيانات يانات الملاحظة والمقابالب

 .وتحديد الموضوع وتصنيف البيانات وتحليل البيانات وإعداد التقارير

 

خدمة هي نظرية هارولد دي لاسويل حول استراتيجية الاتصال، ت المستالنظريا

ية، ية عبدوين ناتا الأخلاقجارا، ونظرك لكانتيك توومحمد علي عزيز، ونظرية 

 .ونظرية الأجيال لويليام شتراوس ونيل هاو

 

في  وتشير نتائج هذا البحث إلى أن استراتيجية الدعوة التي استخدمها حسين بصيبان

هي استراتيجية اتصال دعويةالتيك توك إعلام  . 

 

في جوانب   لدراسةوعات ايقدم هذا البحث توصيات لمزيد من البحث لتطوير موض

دعوة على حسابأخرى غير استراتيجية ال  TikTok @kadamsidik00. 

 

 الكلمات المفتاحية: استراتيجية الدعوة، التيك توك، جيل الألفية، الأخلاق الحميدة
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