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ABSTRAK

Afriza Afni Azizah, 04020520037, 2023. Pengaruh NCT Dream
sebagai Brand Ambassador Terhadap Minat Beli Produk Tos
Tos pada Kalangan Mahasiswa Program Studi llmu Komunikasi
UIN Sunan Ampel Surabaya.

Kata Kunci: NCT Dream sebagai Brand Ambassador, Minat
Beli Produk Tos Tos.

Penelitian ini membahas mengenai apakah ada pengaruh
NCT Dream yang menjadi brand ambassador terhadap minat
beli produk Tos Tos pada kalangan mahasiswa Ilmu Komunikasi
UIN Sunan Ampel Surabaya. Selain itu, penelitian ini juga
membahas mengenai seberapa besar pengaruh yang diberikan
olen NCT Dream terhadap minat beli produk Tos Tos di
kalangan mahasiswa Ilmu Komunikasi UIN Sunan Ampel
Surabaya.

Metode dalam penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan jenis Kkorelatif atau korelasional dengan
menghitung hipotesis untuk mengetahui apakah ada pengaruh
dan seberapa besar pengaruh dari brand ambassador terhadap
minat beli mahasiswa. Hasil penelitian berdasarkan uji regresi
linear sederhana menunjukkan bahwa setiap penambahan satu
tingkat, maka nilai variabel partisipasi (brand ambassador)
sebesar 0,946. Dapat diartikan dengan terdapat hubungan yang
positif. Kemudian uji t menunjukkan bahwa (thitung > ttaber) yaitu
14.634 > 1,986. Sehingga dapat disimpulkan bahwa H1 diterima
dan HO ditolak atau terdapat pengaruh penggunaan NCT Dream
sebagai brand ambassador terhadap minat beli produk Tos Tos.
kemudian pada uji korelasi determinasi ditemukan sebanyak
70,2% pengaruh dari variabel brand ambassador terhadap
variabel minat beli



ABSTRACT

Afriza Afni Azizah, 04020520037, 2023. The Influence of NCT
Dream as a Brand Ambassador on Interest in Buying Tos Tos
Products among Students of the Communication Science Study
Program at UIN Sunan Ampel Surabaya.

Keywords: NCT Dream as Brand Ambassador, Interest in
Buying Tos Tos Products.

This research discusses whether there is an influence of NCT
Dream being a brand ambassador on the interest in buying Tos
Tos products among Communication Science students at UIN
Sunan Ampel Surabaya. Apart from that, this research also
discusses how much influence NCT Dream has on the interest in
buying Tos Tos products among Communication Science
students at UIN Sunan Ampel Surabaya.

The method in this research uses a quantitative approach with a
correlative or correlational type by calculating hypotheses to
find out whether there is an influence and how big the influence
of brand ambassadors is on student buying interest. The research
results based on a simple linear regression test show that for
every additional level, the value of the participation, variable
(brand ambassador) “is 0.946. This: can' be interpreted as a
positive relationship. Then the t test shows that (tcount > ttable)
namely 14,634 > 1.986. So it can be concluded that H1 is
accepted and HO is rejected or that there is an influence of using
NCT Dream as a brand ambassador on interest in purchasing Tos
Tos products. then in the correlation determination test it was
found that 70.2% of the influence of the brand ambassador
variable was on the purchase interest variable
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