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ABSTRAK 

NUR ANISA GAMA WINDIANTI, 2024, 

STRATEGI DAKWAH HUSEIN JA'FAR AL HADAR 

MELALUI TIKTOK@huseinjafar  

 

Skripsi ini bertujuan untuk menginvestigasi dan 

mendalami strategi dakwah yang digunakan oleh Habib 

Jafar melalui platform TikTok @huseinjafar. 

Pendekatan dakwah yang digunakan akan dikaji 

berdasarkan konsep strategi dakwah menurut Al-

Bayanuni, yang meliputi strategi sentimental, rasional, 

dan indrawi. 

Studi ini menerapkan pendekatan kualitatif 

dalam bentuk analisis teks dengan menggunakan 

metode analisis isi content analysis untuk menganalisis 

data. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa TikTok 

@huseinjafar menyampaikan pesan aqidah, akhlak, dan 

syariah. Dalam penerapan strategi, ia menggunakan 

pendekatan sentimental untuk membangkitkan rasa 

cinta dan tanggung jawab, strategi rasional dengan 

logika dan akal sehat, serta strategi indrawi melalui 

analogi kehidupan sehari-hari. 

Bagi peneliti selanjutnya bisa melakukan 

penelitian Efektivitas dari penggunaan strategi ini, 

bagaimana respon/ efek perubahan pada followers pada 

akun @huseinjafar dan melihat bagaimana korelasi 

antara strategi, pesan dan momentum. 

 

Kata Kunci: Strategi Dakwah, Pesan Dakwah, TikTok 
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ABSTRACT 

This thesis aims to investigate and explore the da'wah strategy 

used by Habib Jafar through the TikTok platform 

@huseinjafar. The da'wah approach used will be studied based 

on the concept of da'wah strategy according to Al-Bayanuni, 

which includes sentimental, rational, and sensory strategies. 

This study applies a qualitative approach in the form of text 

analysis using the content analysis method of content analysis 

to analyze the data. 

The results showed that TikTok @huseinjafar conveyed 

messages of aqidah, morals, and sharia. In applying the 

strategy, he uses a sentimental approach to arouse a sense of 

love and responsibility, a rational strategy with logic and 

common sense, and a sensory strategy through analogies of 

everyday life. 

For further researchers, they can conduct research on the 

effectiveness of using this strategy, how the response/effect of 

change on followers on the @huseinjafar account and see how 

the correlation between strategy, message and momentum. 

 

Keywords: Da'wah Strategy, Da'wah Message, TikTok 
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 اٌٍّخص

تٙذف ٘ذٖ الأطزٚحخ إٌٝ دراطخ ٚاطتىشبف اطتزات١ج١خ اٌذػٛح اٌتٟ اطتخذِٙب 

ٚطتتُ دراطخ إٌّٙج  .huseinjafar@ حج١ت جؼفز ِٓ خلاي ِٕصخ ت١ه تٛن

اٌذػٛٞ اٌّظتخذَ اطتٕبداً إٌٝ ِفَٙٛ اطتزات١ج١خ اٌذػٛح ٚفمًب ٌٍج١بٟٔٛٔ اٌذٞ ٠شًّ 

 .الَّطتزات١ج١بد اٌٛجذا١ٔخ ٚاٌؼملا١ٔخ ٚاٌحظ١خ

تطجك ٘ذٖ اٌذراطخ ِٕٙجًب ٔٛػ١ًب فٟ شىً تح١ًٍ ٔصٟ ثبطتخذاَ أطٍٛة تح١ًٍ 

اٌج١بٔبداٌّضّْٛ ٌتح١ًٍ اٌّضّْٛ ٌتح١ًٍ  . 

٠ٕمً رطبئً اٌؼم١ذح ٚالأخلاق  huseinjafar@ ٚتظٙز إٌتبئج أْ ت١ه تٛن

ٚاٌشز٠ؼخ. ٠ٚظتخذَ فٟ تطج١ك الَّطتزات١ج١خ ٔٙجًب ٚجذا١ًٔب لَّطتحضبر الإحظبص 

ثبٌحت ٚاٌّظؤ١ٌٚخ، ٚاطتزات١ج١خ ػملا١ٔخ ثبٌّٕطك ٚاٌحض اٌظ١ٍُ، ٚاطتزات١ج١خ 

 .حظ١خ ِٓ خلاي تشج١ٙبد اٌح١بح ا١ِٛ١ٌخ

٠ّٚىٓ ٌٍّش٠ذ ِٓ اٌجبحث١ٓ إجزاء ثحث حٛي فؼب١ٌخ اطتخذاَ ٘ذٖ الَّطتزات١ج١خ، 

 ،huseinjafar@ ٚو١ف١خ اطتجبثخ/ تأث١ز اٌتغ١١ز ػٍٝ اٌّتبثؼ١ٓ ػٍٝ حظبة

 .ِٚؼزفخ ِذٜ الَّرتجبط ث١ٓ الَّطتزات١ج١خ ٚاٌزطبٌخ ٚاٌشخُ

 

ػٛح، ت١ه تٛناٌىٍّبد اٌّفتبح١خ: اطتزات١ج١خ اٌذػٛح، رطبٌخ اٌذػٛح، رطبٌخ اٌذ  
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