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ABSTRAK

Rara Gheafannie, Ivone “Strategi Marketing Politik Kandidat Perempuan Reni
Astuti dalam Pemilu Legislatif DPR RI Tahun 2024 di Dapil 1 Jafimiversitas
Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024.

Penelitian ini berangkat dari ketertarikan peneliti melihat kemenangan caleg
pertahanan PKS dalam pemilu DPRD Kota Surabaya selama 3 periode dan akan
running ke DPR RI tahun 2024. Oleh karena itu, Penelitian ini bertujuan untuk
mendeskripsikan dan menganalisa sejauh mana stnagdgting politik kandidat
perempuan Reni Astuti dalam Pemilihan Legislatif DPR RI Dami Kota
Surabaya dan Kabupaten Kabupaten Sidoarjo dengan persaingan yang sangat ketat
agar mendapatkan suara terbanyak dengan kapasitas hanya 2 kursi untuk partai
PKS.

Metode yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan teknik
pengumpulan data berupa observasi, wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis
pada penelitian ini digunakan untuk memaparkan hasil penelitian. Pada penelitian
ini peneliti menggunakan teori Adman Nursal untuk menganalisis Strategi Politik
menggunakan strategi 3P yakni Push Marketing, Pull Marketing dan Pass
Marketing.

Berdasarkan hasil penelitian di lapangan Push Marketing dari kandidat
perempuan Reni ini menggunakan strategi program blusukan dimana memakan
banyak biaya yang dapat menyebabkan high cost politik dan tambahan biaya untuk
banyak wilayah, Reni juga menggunakan strategi program wadul Bu Reni sebagai
bentuk pendekatan diri kepada masyarakat. Selanjutnya strategi Pull Marketing
yakni kampanye yang menggunakan media kampanye dan,media online sebagai
bentuk promosi diri dan penyampaian pesan-poitiknya. Strategi terakhir yakni Pass
Marketing dimana peran tokoh masyarakat yakni kepala desa terlibat dalam
penyampaian pesan politdaleg serta caleg'juga bekerjasama dengan kelompok
UMKM Makanan di Surabaya dan Kabupaten Sidoarjo sebagai bentuk
penggalangan mass®ukungan penuh dari partai juga dapat meningkatkan
elektabilitas Reni dalam pileg DPR RI tahun 2024. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa strategi marketing politik yang digunakan oleh Reni adalah
mengedepankan aspirasi masyarakat dan memberikan solusi kepada masyarakat
untuk mendapatkan kepercayaan pemilih agar dipilih kembali oleh masyarakat pada
pileg tahun 2024.

Kata Kunci: Marketing Politik, Kandidat perempuan, Pemilu Legislatif
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ABSTRACT

Rara Gheafannie, | vone “Strategy Political Marketing of Female Candidate Reni
Astuti in the 2024 DPR RI Legislative Election in East Java 1”” Sunan Ampel State
Islamic University Surabaya, 2024.

This research stems from the researcher's interest in seeing the victory of the
PKS defense legislative candidate in the Surabaya City DPRD elections for 3
periods and will run to the Republic of Indonesia DPR in 2024. Therefore, this
research aims to describe and analyze the extent of female candidate Reni Astuti's
political marketing strategy in the election. DPR RI Legislators for Electoral
District | in Surabaya City and Sidoarjo Regency have very tight competition to get
the most votes with a capacity of only 2 seats for the PKS party

The method used is descriptive qualitative with data collection techniques in
the form of observation, interviews and documentation. The analysis technique in
this research is used to present the research results. In this study, researchers used
Adman Nursal's theory to analyze Political Strategy using the 3P strategy, namely
Push Marketing, Pull Marketing and Pass Marketing.

Based on the results of research in the Push Marketing field, female candidate
Reni uses the blusukan program strategy which requires a lot of costs which can
cause high political costs and additional costs for many areas. Reni also uses the
Wadul Bu Reni program strategy as a form of self-approach to the community.
Next, the Pull Marketing strategy is a campaign that uses campaign media and
online media as a form of self-promotion and conveying political messages. The
final strategy is Pass Marketing where the role of community leaders, namely
village heads, is invalved in conveying political messages to legislative candidates
and legislative candidates also collaborate with Food, MSME groups in Surabaya
and Sidoarjo Regency.as a form of mass mobilization. Full support from the party
can also increase Reni's electability in the!2024 DPR RI legislative elections. The
results of this research show that the political marketing strategy used by Reni is to
prioritize people's aspirations and provide solutions to the community to gain
voters' trust so that they will be re-elected by the community in the 2024 legislative
elections.

Keywords: Political Marketing, Female Candidates, Legislative Elections
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