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ABSTRACT

Purnamasari, Igna. "Ganjar Pranowo's Political Marketing Strategy Through the
Social Media in the 2024 Presidential Election.”" Sunan Ampel State Islamic
University Surabaya, 2024.

This research discusses Ganjar Pranowo’s political marketing strategy via social media
aheadfthe 2024 presidential ekection. This research uses political nmay #story from
P.B. Niffenegger who explained the 4P, namely Product, Promotion, Pricelacel P
Ganjar Pranowo’s profile and the structure of the winning team will also be discussed in
this research. The regional winning team is responsible for designingnpietnenting
campaign strategies at the local level. Ganjar pranowo uses P.B’s theory. Niffenegger in
hispolitical marketing strategy, whit a focus on visions, promotionseaghmit by Ganjar
Pranowo through social media, this strategy is expected to increase his digctadil
influence voters, especially young voters, in the 2024 presidential electamjarG
Pranowo understands the importance of social media in achieve politicalssactks
active engagemeint building relationships whit votters through educational entertginin
and in depth content. Ganjar Pranowo uses social media such as imstagttar and
tiktok to build personal branding and support electability ahead di2#epresidential
election. Ganjar Pranowo has succeeded in highlighting important issues soakirass
the internet free for students. These issues'were'spread through Ganjar Pranowo’s social
media. Ganjar Pramepis considered by the public as a potential leader becalisalbe

to keep up with current developments by using social media.

Keywords: Political Marketing Strategy, Ganjar Pranowo’s Social Media Career,

2024 Presidential Election



ABSTRAK

Purnamasari, Igna, “Strategi Marketing Politik Ganjar Pranowo Melalui Media
Sosial Pada Pemilihan Presiden 2024” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel
Surabaya, 2024.

Penelitian ini, membahas mengenai strategi marketing politik Ganjar Pranowo
melalui media sosial menjelang pemilihan presiden 2024. Penelitian ini
menggunakan teori marketing politik dari P.B. Niffenegger yang menjelaskan 4P
yaitu Product, Promotion, Price dan Place. Profil Ganjar Pranowo dan struktur tim
pemenangan juga akan dibahas dalam penelitian ini. Tim pemenangan daerah
bertanggungjawab dalam merancang dan melaksanakan strtaegi kampanye di
Tingkat local. Ganjar Pranowo menggunakan teori P.B. Niffenengger dalam strategi
marketing politiknya, dengan focus pada visi-msi, promosi yang dilakukan oleh
Ganjar Pranowo melalui media sosial, strtaegi ini diharapkan dapat meningkatkan
elektabilitasnya dan mempengaruhi pemilih, terutama pemilih kalangan muda,
dalam pemilihan presiden 2024. Ganjar Pranowo memahami pentingnya media
sosial dalam mencapai kesuksesan politik dan keterlibatan aktif dalam membangun
hubungan dengan pemilih melalui konten yang edukatif, menghibur dan mendalam.
Ganjar Pranowo menggunakan media sosial. seperti Instagra'lm, Twitter dan Tiktok
untuk membangun personal’ branding dan menunjang, elektabilitas menjelang
pemilihan presiden 2024. Ganjar Pranowo berhasil menunjukkan isu-isu penting
seperti menggratiskan internet bagi mahasiswa. Isu- isu ini disebarkan melalui
media sosial miliki Ganjar Pranowo. Ganjar Pranowo di nilai Masyarakat sebagai
sosok pemimpin yang potensial dikarenakan beliau mampu mengikuti
perkembangan zaman dengan memanfaatkan media sosial.

KataKunci: Strategi Marketing Politik, Media Sosial, Pemilihan Presi2iéz4
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