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ABSTRAK 

Muhammad Rayyan. NIM 07030520069.  Fenomena Meminta-Minta Gift Pada Live 

TikTok  Perspektif Hadis (Kajian Ma‟anil Hadis Riwayat Imam Al-Nasa>’i> Nomor 

Indeks 2377 dengan Pendekatan Fenomenologi). 

 

Fenomena meminta-minta gift pada live TikTok semakin meningkat seiring dengan 

kemajuan teknologi dan semakin meluasnya penggunaan media sosial. Meminta-minta 

menurut merupakan suatu perilaku yang dilarang dalam Islam. Hal ini sesuai dengan 

hadis riwayat al-Nasa‟i tentang meminta-minta, Nabi menjelaskan bahwa orang yang 

meminta-minta akan dibangkitkan di akhirat tanpa sepotong dagingpun di wajahnya. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif deskriptif. Tujuan dari 

penelitian ini adalah meneliti kualitas dan kehujjahan hadis riwayat al-Nasa‟i nomor 

indeks 2377, meneliti pemahaman hadis riwayat al-Nasa‟i nomor indeks 2377 dan juga 

memperoleh relevansi hadis dalam sunan al-Nasa‟i nomor indeks 2377 dengan 

fenomena meminta-minta gift pada live TikTok dengan pendekatan fenomenologi. 

Adapun hasil dari penelitian ini adalah hadis riwayat Imam al-Nasa‟i nomor indeks 

2377 berstatus s}ah}ih} li> dha>tih sehingga termasuk hadis yang diterima (maqbu>l) dan 

dapat dijadikan hujjah. Kedua, hadis tersebut menjelaskan larangan meminta-minta 

dengan menjelaskan balasan yang akan diterima di akhirat kelak dengan dibangkitkan 

tanpa daging sedikitpun di wajahnya. Ketiga, relevansi hadis dalam Sunan al-Nasa‟i 

nomor indeks 2377 dengan fenomena meminta-minta gift pada live TikTok dengan 

pendekatan fenomenologi adalah penyalahgunaan fitur siaran langsung dengan mencari 

simpati dan meminta-minta dengan tujuan untuk mendapatkan gift yang selanjutnya 

dicairkan dalam bentuk uang. 

Kata kunci: Meminta-minta, Sunan al-Nasa‟i, Fenomenologi. 
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