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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi munculnya buzzer politik  menjelang pemilu presiden dan wakil 
presiden pada tahun 2024. Dalam melancarkan aksinya seperti melakukan propaganda  yang 
bersifat manipulatif buzzer politik menggunakan platform media sosial yang pada sebelumnya 
hanya eksis di twitter hanya sekedar mempromosikan produk, kini  mulai  memasuki ranah 
politik. Akan tetapi buzzer politik kebanyakan hanya mendapatkan stigma negatif karena berita 
– berita yang diinformasikan bersifat hoax. Padahal di sisi yang lain jarang diamati bahwasanya 
buzzer politik juga mempunyai peranan yang bersifat positif. Dalam penelitian ini dijelaskan 
bahwa buzzer politik menggunakan media sosial instagram untuk membentuk opini publik 
mengenai paslon capres dan cawapres pada pemilu 2024. Penelitian ini bertujuan untuk 
mengetahui seberapa besar pengaruh buzzer politik melalui media sosial instagram terhadap 
elektabilitas capres – cawapres pada pemilu 2024 pada pemilih pemula di SMA 1 Purwosari 
Pasuruan. Penelitian ini menggunakan teori buzzer politik dan teori elektabilitas. Menggunakan 
metode kuantitatif serta  menggunakan sampel berjumlah 81 responden dengan rumus slovin. 
Teknik pengumpulan data terdiri dari observasi, angket dan dokumentasi. Analisis data 
penelitian menggunakan deskriptif persentase dengan bantuan SPSS 24. Hasil penelitian ini 
menunjukkan bahwasanya postingan positif dan negatif buzzer  politik di media instagram 
dapat  berpengaruh pada elektabilitas capres dan cawapres di pemilu 2024.  Terdapat 38 siswa 
yang setuju bahkan 5 siswa lainnya sangat setuju  memilih  capres cawapres akibat postingan 
positif buzzer politik di instagram,  27 siswa tidak setuju serta 11 siswa lainnya sangat tidak 
setuju. Kemudian 43 siswa setuju bahkan 3 siswa sangat setuju untuk memilih capres dan 
cawapres pada pemilu 2024 berdasarkan dukungan buzzer politik di media sosial instagram 
dan 35 siswa lainnya menjawab tidak setuju. Kemudian dari uji f  diperoleh nilai  R- Square 
0.069 yang berarti pangaruh buzzer politik melalui media sosial instagram terhadap 
elektabilitas capres dan cawapres pada pemilu 2024 sebesar 6,9%. 

Kata Kunci: Buzzer Politik, Elektabilitas, Pemilih Pemula, Capres – Cawapres 
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