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ABSTRAK

Hamidah Tri Andriyani, 2023. Inovasi Konten Dakwah dalam Instagram Model
Microblog (Analisis Wacana Model Norman Fairclough). Program Studi Komunikasi
dan Penyiaran Islam, Program Pascasarjana Universitas Islam Negeri Sunan Ampel
Surabaya.

Kata Kunci: Inovasi Konten Dakwah, Instagram, Microblog, Norman Fairclough

Penelitian ini mengkaji tentang inovasi konten dakwah melalui instagram
@ghendukstory dengan desain visual microblog, penelitian ini menggunakan pisau
analisis Norman Fairclough yang menitik beratkan pada teks, praktik diskursif, dan
praktik sosial.

Pada penelitian ini peneliti menggunakan 3 teori yaitu teori proses dakwah,
teori desain grafis, dan teori difusi inovasi. Ketiga teori tersebut untuk menemukan
temuan pada akun @gendukstory, berupa dakwah, inovasi, dan struktur desain visual
yang dibawakan.

Hasil penelitian ini adalah ditemukan tiga aspek yang saling berhubungan
yaitu teks, praktik diskursif, dan praktik sosial. Pada bagian teks peneliti telah
menemukan representasi dalam anak kalimat, representasi dalam kombinasi anak
kalimat, representasi dalam rangkaian antarkalimat, relasi teks, dan identitas teks.
Pada bagian praktik diskursif, peneliti menganalisis bagaimana proses produksi dan
konsumsi teks microblog @ghendukstory. Konteks konten yang disajikan
mempengaruhi pengguna instagram atau followers @ghendhukstory. Selanjutnya
pada bagian  praktik sosial, peneliti menganalisis bagaimana keterkaitan dan
kesamaan antara konteks yang dipaparkan dalam wacana microblog instagram
@ghendukstory.



ABSTRACT

Hamida Tri Andriyani, 2023. Da'wah Content Innovation in the Instagram
Microblog Model (Discourse Analysis of the Norman Fairclough Model). Islamic
Communication and Broadcasting Study Program, Postgraduate Program at Sunan
Ampel State Islamic University Surabaya.

Keywords: Dakwah Content Innovation, Instagram, Microblog, Norman Fairclough

This research examines innovative da'wah content via Instagram
@ghendukstory with a visual microblog design, this research uses the Norman
Fairclough analysis which focuses on text, discriminatory practices, and social
practices.

In this study, researchers used 3 theories, namely the theory of the da'wah
process, the theory of graphic design, and the theory of the diffusion of innovation.
the three theories are to find findings on the @gendukstory account, in the form of
preaching, innovation, and the visual design structure that is delivered.

The results of this research found three interconnected aspects, namely text,
discursive practice, and social practice. In the text analysis, the researcher has found
representations in clauses, represented in combinations of clauses, representations in
sequences between sentences, text relations, and text identity. In the discursive
practice section, the researcher analyzes how the process of production and
consumption of @ghendukstory's microblog text works. The context of the content
presented affects Instagram users or @ghendhukstory followers. Furthermore, in the
social practice section, the researcher analyzes how the relationships and similarities
between the contexts described in the Instagram microblog discourse @ghendukstory.
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