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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis upaya peningkatan 

ekonomi kreatif, sustainable fashion dan menghadapi tantangan untuk 

mewujudkan industri halal fashion. Penelitian ini digunakan untuk melihat 

bagaimana ekonomi kreatif dan sustainable fashion serta tantangan yang 

dihasilkan dapat mewujudkan industri halal fashion. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan metode kualitatif, jenis dan 

sumber data dalam penelitian ini diperoleh dari data primer dan data 

sekunder, kemudian untuk pengumpulan data menggunakan teknik 

observasi, wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini menggunakan teknik reduksi data, penyajian 

data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil dalam penelitian ini menunjukkan bahwasanya ekonomi 

kreatif dapat mewujudkan perekonomian industri halal fashion, dengan 

dilakukannya produksi, pasar dan pemasaran, manajemen dan keuangan, 

kebijakan pemerintah, kondisi perekonomian dan kemitraan usaha. 

Kemudian untuk sustainable fashion dapat mewujudkan keuntungan, 

ketangguhan keuangan dan kelangsungan jangka panjang. Dan untuk 

tantangan yang dihadapi UD Faradus Collection dalam mewujudkan 

industri halal fashion, yaitu persaingan dengan produsen batik lain, minim 

regenerasi, perubahan trend, kurangnya halal awarnees, persaingan dari 

negara yang mayoritas muslim. 

Penelitian ini memberikan saran untuk melakukan penelitian 

mengenai strategi kelanjutan dalam pengembangan proses pengelolaan 

limbah industri rendah, tujuannya agar mengetahui seberapa jauh progres 

yang telah dilakukan oleh UD Faradus Collection. 

 

Kata Kunci: Ekonomi Kreatif, Sustainable Fashion, Tantangan, Industri 

Halal Fashion 
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the efforts of Sendang Lamongan batik 

craftsmen in improving the creative economy and sustainable fashion as 

well as the challenges of realizing a halal fashion industry. This research is 

used to see how the creative economy and sustainable fashion and the 

resulting challenges can create a halal fashion industry. 

This research uses a qualitative method approach, the types and 

sources of data in this research are obtained from primary data and 

secondary data, then for data collection using observation, interviews and 

documentation techniques. The data analysis technique used in this research 

uses data reduction techniques, data presentation and drawing conclusions. 

The results of this research show that the creative economy can 

create a halal fashion industry economy, by implementing production, 

markets and marketing, management and finance, government policies, 

economic conditions and business partnerships. Then sustainable fashion 

can realize profits, financial resilience and long-term sustainability. And for 

the challenges faced by UD Faradus Collection in realizing a halal fashion 

industry, namely competition with other batik producers, minimal 

regeneration, changing trends, lack of halal awarnees, competition from 

Muslim-majority countries. 

This research provides suggestions for carrying out research on 

continuation strategies in developing low industrial waste management 

processes, the aim of which is to find out how far progress has been made 

by the UD Faradus Collection. 

 

Key words: Creative Economy, Sustainable Fashion, Challenges, Halal 

Fashion Industry 
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