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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengembangan Wisata Halal 

Setigi berdasarkan standarisasi Global Muslim Travel Index (GMTI). Salah satu 

fakta bahwa Indonesia memiliki mayoritas penduduk muslim merupakan faktor 

tambahan yang mendukung pengembangan wisata halal di Indonesia, tidak 

terkecuali pada Wisata Setigi yang ada di Desa Sekapuk. Dalam konteks ini, 

penelitian mendalam dilakukan untuk menganalisis pengembangan Wisata Halal 

Setigi berdasarkan standarisasi GMTI serta menganalisis konstibusi pendapatan 

Wisata Setigi terhadap Pendapatan Desa Sekapuk. 

Dalam penelitian ini metode yang digunakan adalah metode kualitatif 

dengan menggunakan pendekatan penelitian lapangan atau field research. 

Penelitian ini menggunakan data primer dan sekunder dengan teknik pengumpulan 

data yang digunakan melibatkan observasi, wawancara dan dokumentasi.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengembangan Wisata Halal Setigi 

dengan standarisasi Global Muslim Travel Index (GMTI) sudah terpenuhi dengan 

baik, dari 11 indikator GMTI terdapat sembilan indikator yang sudah sesuai. Hal 

ini menandakan bahwa pengembangan Wisata Halal Setigi  telah sesuai dengan 

standarisasi yang dibuat oleh GMTI. Selanjutnya konstribusi Wisata Setigi terhadap 

pendapatan Desa Sekapuk diperoleh hasil bahwa setiap tahunnya Wisata Setigi 

telah memberikan konstribusinya secara signifikan terhadap pendapatan Desa 

Sekapuk.  

Berdasarkan hasil penelitian tersebut, penulis memberikan masukan 

kepada Skateholder Wisata Setigi untuk lebih giat melakukan inovasi dalam hal 

pengembangan Wisata Halal sehingga lebih banyak lagi yang akan mengenal 

Wisata Setigi sebagai wisata halal. Serta konstribusinya teradap pendapan desa 

akan tetap ada dan bisa semakin meningkat. 

 

Kata Kunci: Wisata Halal, Global Muslim Travel Index, Pendapatan Desa 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the development of Setigi Halal Tourism based 

on the standardization of the Global Muslim Travel Index (GMTI). One of the facts 

that Indonesia has a majority Muslim population is an additional factor that 

supports the development of halal tourism in Indonesia, including Setigi Tourism 

in Sekapuk Village. In this context, in-depth research was conducted to analyze the 

development of Setigi Halal Tourism based on GMTI standardization and analyze 

the contribution of Setigi Tourism revenue to Sekapuk Village Revenue. 

In this research, the method used is a qualitative method using a field 

research approach. This research uses primary and secondary data with data 

collection techniques used involving observation, interviews and documentation.  

The results showed that the development of Setigi Halal Tourism with the 

standardization of the Global Muslim Travel Index (GMTI) has been well fulfilled, 

from 11 GMTI indicators there are nine indicators that are appropriate. This 

indicates that the development of Setigi Halal Tourism is in accordance with the 

standardization made by GMTI. Furthermore, the contribution of Setigi Tourism to 

the income of Sekapuk Village obtained the result that each year Setigi Tourism has 

contributed significantly to the income of Sekapuk Village.  

Based on the results of this study, the authors provide input to the Setigi 

Tourism Skateholder to be more active in innovating in terms of developing Halal 

Tourism so that more people will recognize Setigi Tourism as halal tourism. As well 

as its contribution to village revenue will remain and can increase. 

 

Keywords: Halal Tourism, Global Muslim Travel Index, Village Income 
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