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ABSTRAK 
 

Pengaruh Personal Branding Gibran Rakabuming Raka di Media Sosial Terhadap 
Elektabilitas pada Pemilu Tahun 2024 pada Mahasiswa UIN Sunan Ampel 

Surabaya  

Oleh: 

Nama : Salsa Chorimatul Wadha 

NIM : 07020420014 

Dosen Pembimbing : Holilah, S. Ag, M. Si 

 

Penelitian ini bertujuan untuk  mengetahui bagaimana tingkat dan pengaruh 
personal branding Gibran Rakabuming Raka melalui media sosial  X (Twitter) dan 
tiktok serta tingkat elektabilitasnya pada pemilu tahun 2024 Mahasiswa UIN Sunan 
Ampel Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik 
pengumpulan data menggunakan kuesioner atau angket yang disebar kepada 
mahasiswa aktif UIN Sunan Ampel Surabaya dan teknik analisis data yang 
digunakan adalah regresi linear sederhana Sedangkan teori yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah teori personal branding dan teori elektabilitas. Hasil penelitian 
ini menunjukan bahwa pengaruh Personal Branding Gibran Rakabuming Raka di 
Media Sosial sangat mempengaruhi elektabilitasnya. Hal ini dibuktikan dengan 
hasil kuisioner yang menyatakan jika 79 mahasiswa (75,96%) memilih Gibran 
karena sering melihat Gibran di  X (Twitter), sedangkan 25 mahasiswa (24,04%) 
lainnya memilih Gibran bukan karena pengaruh faktor personal branding Gibran 
di  X (Twitter). Sementara itu, sejumlah 69 mahasiswa (66,35%) dari jumlah total 
104 mahasiswa yang menjadi responden tertarik memilih Gibran pada pemilu tahun 
2024 dikarenakan sering melihat Gibran tranding di TikTok. Sehingga dapat 
diakumulasikan jika mahasiswa yang tertarik memilih Gibran karena sering melihat 
personal branding yang dilakukan Gibran pada media sosial  X (Twitter) dan 
TikTok adalah sebanyak 71,16%.  

 

Kata Kunci : Elektabilitas dan Personal Branding.  
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