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ABSTRAK 

Annisa Firdaus, 04020120037, 2024. “Pengaruh Youtube 

@HananAttaki terhadap Akhlak Mahasiswa KPI UIN Sunan Ampel 

Surabaya”. 

Youtube merupakan media sosial yang kini dimanfaatkan 

untuk media berdakwah. Metode berdakwah melalui Youtube 

memiliki peluang yang besar dalam membantu menyampaikan pesan 

dakwah. Banyak da’i menggunakan Youtube untuk berdakwah, salah 

satunya Ustadz Hanan Attaki, founder channel Youtube 

@HananAttaki. Akun ini selalu mengunggah video yang berisikan 

pesan dakwah yang mengajak kepada kebaikan. Penelitian ini 

bertujuan menjawab pertanyaan bagaimana pengaruh pesan dakwah 

dalam Youtube @HananAttaki terhadap akhlak mahasiswa KPI UIN 

Sunan Ampel Surabaya. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan teknik pengumpulan data yang digunakan adalah 

kuesioner menggunakan 108 sampel dari populasi mahasiwa KPI UIN 

Sunan Ampel Surabaya yang menonton video Youtube 

@HananAttaki. Teori yang digunakan yaitu teori Stimulus Organism 

Respon (S-O-R), di mana efek merupakan reaksi terhadap stimulus 

tertentu. Proses efek media pada individu dimulai dengan perhatian 

atau terpaan pada pesan media. Hasil penelitian adalah H1 diterima, 

artinya Youtube @HananAttaki berpengaruh terhadap akhlak 

mahasiswa KPI UIN Sunan Ampel Surabaya. Dengan nilai R Square 

sebesar 0,628 (62,8%), berarti pesan dakwah yang disampaikan ustadz 

Hanan Attaki pada media Youtubenya dapat mempengaruhi akhlak 

mahasiswa KPI UIN Sunan Ampel Surabaya. Untuk penelitian 

selanjutnya, diharapkan melanjutkan penelitian dengan cakupan yang 

lebih luas ataupun mendalam, karena peneliti masih merasa terdapat 

banyak kekurangan dalam penulisan skripsi ini. 

Kata kunci: Dakwah, Youtube, Akhlak.
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ABSTRACT 

Annisa Firdaus, 04020120037, 2024. "The Influence of Youtube 

@HananAttaki on the Morals of KPI UIN Sunan Ampel Surabaya 

Students". 

Youtube is a social media that is now used as a medium for 

preaching. The method of preaching via Youtube has a great 

opportunity to help convey the message of preaching. Many preachers 

use YouTube to preach, one of them is Ustadz Hanan Attaki, founder 

of the Youtube channel @HananAttaki. This account always uploads 

videos containing da'wah messages that encourage goodness. This 

research aims to answer the question of how the da'wah message on 

Youtube @HananAttaki influences the morals of KPI UIN Sunan 

Ampel Surabaya students. This research uses a quantitative approach 

with the data collection technique used is a questionnaire using 108 

samples from the student population of KPI UIN Sunan Ampel 

Surabaya who watched the Youtube videos of @HananAttaki. The 

theory used is the Stimulus Organism Response (S-O-R) theory, where 

the effect is a reaction to a certain stimulus. The process of media 

effects on individuals begins with attention or exposure to media 

messages. The results of the research are that H1 is accepted, meaning 

that Youtube @HananAttaki has an influence on the morals of KPI 

UIN Sunan Ampel Surabaya students. With an R Square value of 0.628 

(62.8%), it means that the da'wah message conveyed by Ustadz Hanan 

Attaki on his Youtube media can influence the morals of KPI UIN 

Sunan Ampel Surabaya students. For further research, it is hoped that 

the research will continue with a wider or deeper scope, because 

researchers still feel that there are many shortcomings in writing this 

thesis. 

Keywords:Da'wah, Youtube, Morals. 
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 الملخص

@ على HananAttaki. "تأثير يوتوب 1017، 07010210004أنيسة فردوس، 

 من  جامعة سونان أمبيل سورابايا." KPIأخلاق طلاب 

يوتوب هو وسيلة  الاجتماعية التي مستخدمة  لوسيلة الوعظ. إن طريقة الوعظ عبر 

اليوتوب لديها فرصة كبيرة للمساعدة في إيصال رسالة الوعظ. كثير من الدعاة 

لوعظ، ومن احدهم الأستاذ حنان أتاكي، مؤسس قناة اليوتوب مستخدمة يوتوب ل

@HananAttaki يقوم هذا الحساب دائ مًا بتحميل مقاطع فيديو تحتوي على .

رسائل دعوية تحث على الخير. يهدف هذا البحث إلى الإجابة من سؤال كيف تؤثر 

جامعة  KPIعلى أخلاق طلاب  HananAttaki@رسالة الدعوة على اليوتوب 

ونان أمبيل سورابايا. يستخدم هذا البحث منه ًجا كم ًيا مع تقنية جمع البيانات س

جامعة سونان أمبيل  KPIعينة من طلاب  ٨٠١المستخدمة وهي استبيان يستخدم 

.) النظرية المستخدمة هي HananAttaki@سورابايا الذين شاهدوا فيديو يوتوب 

يكون التأثير بمثابة رد فعل لمحفز  (.، حيثS-O-Rنظرية استجابة الكائن التحفيزي )

معين. تبدأ عملية التأثير الإعلامي على الأفراد بالانتباه أو التعرض للرسائل 

 Youtubeمقبول، مما يعني أن  H1الإعلامية. نتائج البحث هي أن 

@HananAttaki  له تأثير على أخلاق طلابKPI   .جامعة سونان أمبيل سورابايا

(، فهذا يعني أن رسالة الدعوة التي ينقلها 6120)% 02610لغ تب R Squareمع قيمة 

  KPIالأستاذ حنان أتاكي على وسائطه على يوتوب يمكن أن تؤثر على أخلاق طلاب 

جامعة سونان أمبيل سورابايا. ولمزيد من البحث، من المؤمل أن يستمر البحث على 

اك العديد من أوجه نطاق أوسع أو أعمق، لأن الباحثين ما زالوا يشعرون أن هن

 القصور في كتابة هذه الأطروحة. 

 : الدعوة، يوتوب، الأخلاقالكلمات الأساسية
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