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ABSTRAK 

 

Mochammad Stivan, 2023, Pengaruh Konten Tiktok Urrofi 

Terhadap Peningkatan Pengetahuan Tentang Editing Vidio 

Anggota Dakwah TV Universitas Islam Negeri Sunan Ampel 

Surabaya (UINSA) 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan seberapa 

besar pengaruh konten tiktok urrofi terhadap peningkatan 

pengetahuan editing anggota Dakwah TV Unoversitas Islam 

Negeri Sunan Ampel Surabaya. Tiktok merupakan sebuah 

media sosial yang tiap harinya tidak bisa lepas dari masyarakat 

Indonesia yang berguna untuk saling sharing dan juga 

berkomunikasi secara virtual, hamper seluruh kalangan remaja 

memliki media sosial Tiktok untuk hiburan , mendapatkan 

informasi , menambah pengetahuan dan lainnya . Penelitian ini 

menggunakan metode yang dipilih oleh peneliti yaitu metode 

penelitian Deskriptif Kuantitatif dengan pendekatan Uji Regresi 

Linear. 

Diketahui bahwa, nilai signifikasi sebesar 0,000 yaitu < 

0,05 yang berarti bisa disimpulkan bahwa adanya pengaruh yang 

signifikan dari variable X terhadap Variabel Y. yang artinya H0 

Ditolak H1 diterima. Sehingga didapati hasil pengujian hipotesis 

1 dalam penelitian ini adalah ada pengaruh konten tiktok urrofi 

terhadap peningkatan pengetahuan anggota Dakwah TV 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel. 

 

 
Kata Kunci : Media Sosial , Tiktok , Editing , Peningkatan 

Pengetahuan 
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ABSRACT 

 

Mochammad Stivan, 2023, The Influence of Urrofi's Tiktok 

Content on Increasing Knowledge About Video Editing 

Members of Dakwah TV Sunan Ampel State Islamic University 

Surabaya (UINSA) 

This study aims to explain how much influence the content of 

tiktok urrofi has on increasing the editing knowledge of Dakwah 

TV members of Sunan Ampel State Islamic University Surabaya. 

Tiktok is a social media that cannot be separated from Indonesian 

people every day, which is useful for sharing and communicating 

virtually, almost all teenagers have Tiktok social media for 

entertainment, getting information, gaining knowledge and 

more. This study uses the method chosen by the researcher, 

namely the Quantitative Descriptive research method with the 

Linear Regression Test approach. 

It is known that the significance value is 0.000, which is <0.05, 

which means that it can be concluded that there is a significant 

influence from variable X on variable Y, which means that H0 

is rejected, H1 is accepted. So that the results of testing 

hypothesis 1 in this study were that there was an effect of urrofi 

tiktok content on increasing the knowledge of Dakwah TV 

members at Sunan Ampel State Islamic University. 

 

 
Keywords: Social Media, Tiktok, Editing, Increasing 

Knowledge 
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صخ ل مل ا  
 

 

  ،  وى ت ΢ϣ  ري ث أت  ،  2023ن ،  افي تس   ϤΣد م   Α  Tiktokـ  صا اUrrofi  Φϟ  یادة ز  ىل ع 
 ة يمδϟالإ ل ابمن أϧاس   ة عماج،  ةو كدلا  اةن ق  ضاء ع أ وي ید ف ال  ري ΤΗر لوح  ة رفع مال

(UINSA)  ةόϣاΟ   ایاΑوراγ 

 یادةز  ىل ع   يف و أور   وكتك يتى  و ت΢ϣ   ري ثأ تى  دم  حيضو ت   ىل إ  ة راسد ال  ذههدف  هت
 ىدإح  ھي ϓي  ة يمδϟال إ ا  لبمأ  نϧاس  ة يلاو  ة عم اج  ϓي  ةو ك دل ا  اةن ق   ضاءع أل   ة يري اΤΘϟر  ة رفع مال
  Ϟϛ  نييسي نϧدولإا   ایاب را γو.  Ϧϋ  Tiktok   ھالص فن  كمي   ال  Θϟيا   ي ع ϣا تΞϟاا  ل صواتال  لئγاو 

ا يقهارمال   یϊمΞϓ  ،  ا◌ً بيرقت  لصواتلاو  ة كشارم Ϟϟة  یدف م   ھيو ،    یوم   ه يرفت Ϟϟ   ة يع ϣا ت Ξϟان 
 ط ئ γا و  مهيدل   ا◌ً بيرقت Tiktok تϣاϠϋو م ل ا ى لع   ل Σصولوا

 هر ΘΧاا   يذال  ج هنمل ا  ة سا درال  ذههم  د ختست .  زیدملا و  ة رفع م ال  بγاتك         وا
  اردحن ل اا  Αارتاخ  جهنم  ع م  ϣيكال   ϓيصϟوا  ثحبال  جهنم.  ھو و ث  اΒϟاح

 Χطي لا

Ϧϣ  ھا  ة ميقأن    روفع مالϟام  ،  >0.05  ، أي  0.000  ھي  ة يمأϣ  ن ك مي  ه نأ  ينع ي  
H0   امϣ   ي ع يϧ  أن  ،  Y   ري غ ت مال  ىل ع  X   ان ت اسΗاكه  أن  جϧ  ار ◌ً   ي بك   ار ◌ً   يثأ ت  Ϧϣ  ري غت مال  

΢Αان  نوكت  ثيΗ ار تاخ   جئΑ   رϔϟي  1  ة يضاϓ  ةراسد ال   ذه ه  H1.  وض مϓي و  ،  رϢΗ   اك ه  أن  لوب قϧ  
 ϓي  ةو ك دلا اةن ق  ء ا ضع أ ة رفعم یادة ز ىل ع   وكت كي ت   يفوروأ ىو تح م ل  ري ثأ ت
 ة يموكا΢ϟ  ة يمδϟالإ ا لبم أ نϧاس  ة عماج.

 

 

 ي عϣا ت Ξϟاا ل صواتال  لئγاو:  ة يΗاحف مال تϣااTiktok ، ϞϜϟ،   یادة ز،  ري اΤΘϟر 

 ة رفع مال
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