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ABSTRACT

Imelda, Shelly Maulidina. “Indonesian Embassy in Seoul's Creative Economy
Diplomacy Efforts to Promote PT Wastra Cantik Indonesia Batik in South Korea
in 2021.” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024.

The creative economy is a sector that has great potential for Indonesia’s national
economic growth. One of the potential creative economy sub-sectors is batik
fashion. Seeing the potential of the fashion sub-sector, especially batik, encouraged
the Indonesian Embassy in Seoul to carry out creative economic diplomacy in
promoting PT Wastra Cantik Indonesia batik in South Korea. This research
discusses how the Indonesian Embassy in Seoul's creative economy diplomacy
efforts promote PT Wastra Cantik Indonesia batik in South Korea in 2021. This
research uses a qualitative approach with a descriptive research type. The data
collection techniques in this research were carried out using interviews and
documentation which were then analyzed using interactive model analysis
techniques by Miles and Huberman. The results of this research found that the
creative economy diplomacy efforts of the Indonesian Embassy in Seoul in
promoting PT Wastra Cantik Indonesia’s batik in South Korea in 2021 include,
firts, the Indonesian Embassy in Seoul exploring opportunities for batik trade
cooperation with Backpackr Inc. Second, promoting PT Wastra Cantik Indonesia
batik to Backpakr Inc through direct visits. Third, facilitating a meeting between
PT Wastra Cantik Indonesia and Backpakr Inc. Fourth, searching for information
related to consumer needs and South Korean market tastes for quality batik
production that suits the tastes of the South Korean market. Fifth, facilitating the
meeting to sign the batik trade cooperation agreement between PT Wastra Cantik
Indonesia and Backpakr Inc.

Keywords: Creative Economy Diplomacy, Indonesian Embassy in Seoul, Batik

Promotion.
|

ABSTRAK

Imelda, Shelly Maulidina. “Upaya Diplomasi Ekonomi Kreatif KBRI Seoul
Dalam Mempromosikan Batik PT Wastra Cantik Indonesia di Korea Selatan tahun
2021.” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024.

Ekonomi kreatif menjadi sektor yang memiliki potensi besar bagi pertumbuhan
ekonomi nasional Indonesia. Salah satu sub sektor ekonomi kreatif yang potensial
yaitu fashion batik. Melihat sub sektor fashion terkhusus pada batik yang potensial,
mendorong KBRI Seoul melakukan diplomasi ekonomi kreatif dalam
mempromosikan batik PT Wastra Cantik Indonesia di Korea Selatan. Penelitian ini
membahas tentang bagaimana upaya diplomasi ekonomi kreatif KBRI Seoul dalam
mempromosikan batik PT Wastra Cantik Indonesia di Korea Selatan tahun 2021.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian

Vi



deskriptif. Adapun teknik pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan dengan
wawancara dan dokumentasi yang kemudian dianalisis menggunakan teknik
analisis model interaktif oleh Miles dan Huberman. Hasil penelitian ini menemukan
bahwa upaya diplomasi ekonomi kreatif KBRI Seoul dalam mempromosikan batik
PT Wastra Cantik Indonesia di Korea Selatan tahun 2021 antara lain, pertama,
KBRI Seoul menelusuri peluang kerja sama perdagangan batik dengan Backpackr
Inc. Kedua, mempromosikan batik PT Wastra Cantik Indonesia ke Backpakr Inc
melalui kunjungan langsung. Ketiga, memfasilitasi pertemuan antara PT Wastra
Cantik Indonesia dengan Backpakr Inc. Keempat, pencarian informasi terkait
dengan kebutuhan konsumen dan selera pasar Korea Selatan untuk produksi batik
yang bermutu dan sesuai dengan selera pasar Korea Selatan. Kelima, memfasilitasi
pertemuan penandatangan kesepakatan kerja sama perdagangan batik antara PT
Wastra Cantik Indonesia dengan Backpakr Inc.

Kata Kunci: Diplomasi Ekonomi Kreatif, KBRI Seoul, Promosi Batik.
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