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ABSTRAK 
 
Muhammad Romy Falakh, NIM 04020520064, 2024. Pengaruh 
Pemasaran Konten Instagram @mtsnurulhudasedati terhadap 
Peningkatan Brand Image Sekolah. 
 

Pemasaran merupakan langkah penting dalam 
meningkatkan citra suatu brand di era media sosial saat ini. 
Instagram dapat menjadi platform yang efektif untuk tujuan ini. 
Sebagai lembaga pendidikan Islam, penting untuk menunjukkan 
keunggulan dan membentuk citra yang sesuai dengan 
karakteristik lembaga guna menarik minat masyarakat. Masalah 
dalam kajian ini ada dua: (1) Apakah terdapat pengaruh dari 
pemasaran konten Instagram @mtsnurulhudasedati terhadap 
peningkatan brand image sekolah? (2) Seberapa besar 
pemasaran konten Instagram @mtsnurulhudasedati 
mempengaruhi peningkatan brand image sekolah? Penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui pengaruh pemasaran konten 
@mtsnurulhudasedati terhadap peningkatan citra sekolah. 
Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan 
teknik analisis korelasi Pearson Product Moment. Dari data 
penelitian terhadap 96 responden, hasil penelitian menunjukkan 
bahwa pemasaran konten @mtsnurulhudasedati memiliki 
pengaruh positif yang kuat terhadap peningkatan citra sekolah, 
dengan nilai koefisien korelasi (r hitung) sebesar 0.560 > 0.202 
(r tabel) sehingga hipotesis kerja (Ha) diterima dan hipotesis nol 
(H0) ditolak. MTs Nurul Huda Sedati diharapkan untuk terus 
meningkatkan kualitas konten visual dan interaksi aktif dengan 
pengikut di Instagram untuk memperkuat citra positif sekolah. 
 
Kata Kunci: Pemasaran, Brand Image, Media Sosial, MTs 
Nurul Huda Sedati.
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ABSTRACT 
 

Muhammad Romy Falakh, NIM 04020520064, 2024. The 
Influence of Instagram @mtsnurulhudasedati Content 
Marketing on Improving the School’s Brand Image. 
 

Marketing is an important step in improving the image of a 
brand in today's social media era. Instagram can be an effective 
platform for this purpose. As an Islamic educational institution, 
it is important to show excellence and form an image that is in 
accordance with the characteristics of the institution in order to 
attract public interest. This study addresses two research 
questions: (1) Is there an influence from Instagram 
@mtsnurulhudasedati's content marketing on improving the 
school's brand image? (2) How much does 
@mtsnurulhudasedati’s content marketing influence on 
improving the school’s brand image? This research aims to 
determine the influence of Instagram @mtsnurulhudasedati 
marketing content on improving school’s image. The research 
method used is quantitative with the Pearson Product Moment 
correlation analysis technique. The results from 96 respondents 
indicate that content marketing of @mtsnurulhudasedati have a 
strong positive effect on school brand image improveness, with 
a correlation coefficient value (r calculated) of 0.560 > 0.202 (r 
table) so that the alternative hypothesis (Ha) is accepted and the 
null hypothesis (H0) is rejected. MTs Nurul Huda Sedati is 
expected to continuously improve the quality of visual content 
and active interaction with followers on Instagram to strengthen 
the school’s positive image. 
 
Keywords: Marketing, Brand Image, Social Media, Instagram, 
MTs Nurul Huda Sedati. 
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  خلاصة

  
. تأثير المدرســــة الثنوية نور الهدا انســــتغرام ٢٠٢٤محمد رومي فلخ، 

  .تسويق المحتوى على تحسين صورة العلامة التجارية للمدرسة
  

يعد التسـويق خطوة مهمة في تحسـين صـورة العلامة التجارية في عصـر 
يكون انسـتغرام منصـة فعالة وسـائل التواصـل الاجتماعي اليوم. يمكن أن 

ــلاميـة ، من المهم إظهار التميز  ــة تعليميـة إســ ــســ لهـذا الغرض. كمؤســ
وتشـكيل صـورة تتوافق مع خصـائص المؤسـسـة من أجل جذب الاهتمام 

ــؤالين بحثيين: ( ــة ســ ) هـل هنـاك تـأثير من ١العـام .تتنـاول هـذه الـدراســ
العلامة  تسـويق المحتوى المدرسـة الثنوية نور الهدا على تحسـين صـورة

) ما مدى تأثير تسـويق المحتوى المدرسـة الثنوية ٢التجارية للمدرسـة؟ (
نور الهدا انســـتغرام على تحســـين صـــورة العلامة التجارية للمدرســـة؟ 
ــة الثنويـة نور الهـدا   يهـدف هـذا البحـث إلى تحـديـد تـأثير المحتوى المـدرســ
ــة. طريقة البحث  ــورة المدرسـ ــين صـ ــويقي على تحسـ ــتغرام  التسـ انسـ

مســتخدمة كمية مع تقنية تحليل ارتباط لحظة منتج بيرســون  . تشــير ال
مشــاركا إلى أن تســويق المحتوى المدرســة الثنوية نور   ٩٦النتائج من 

ــورة العلامـة  ــين صــ ــتغرام لـه تـأثير إيجـابي قوي على تحســ الهـدا انســ
  ٠,٢٠٢>   ٠,٥٠٦التجارية للمدرســة، مع قيمة معامل ارتباط محســوبة  

لفرضـية البديلة ورفض الفرضـية الصـفرية. من المتوقع بحيث يتم قبول ا
أن تعمل المدرســة الثنوية نور الهدى ســيداتي باســتمرار على تحســين 
ــتغرام  ــط مع المتـابعين على انســ جودة المحتوى المرئي والتفـاعـل النشــ

  .لتعزيز الصورة الإيجابية للمدرسة
  

ــوي الكلمـات المفتـاحيـة : ــائل التســ ــورة العلامة التجارية ، وســ ق ، صــ
.التواصل الاجتماعي ، انستغرام ، متس نور الهدى سيداتي
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