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INTISARI 
 

Perilaku imitation merupakan perilaku individu yang dilakukan dengan 

meniru orang lain yang akan dijadikan model. Perilaku imitation biasanya terjadi 

pada fans K-pop, di mana perilaku tersebut dapat berdampak positif maupun 

negatif, bergantung pada bagaimana individu menyikapi dan dapat mengontrol 

dirinya dengan baik. Rendahnya tingkat kekaguman berlebihan dan tingginya 

kontrol diri diperlukan fans K-pop untuk menghindari perilaku yang tidak tepat. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh dari celebrity 

worship dan self control terhadap perilaku imitation fans K-pop. Adapun subjek 

dalam penelitian ini ialah 272 orang fans K-pop di Surabaya. Metode dalam 

penelitian ini ialah metode kuantitatif korelasional dengan mempergunakan teknik 

analisis data yakni regresi linier berganda. Hasil penelitian diperoleh nilai 

signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai F-hitung sebesar 113,980. Artinya, 

terdapat pengaruh yang signifikan celebrity worship dan self control terhadap 

perilaku imitation fans K-pop. Nilai R-Square menunjukkan nilai 0,459 atau 45,9% 

perilaku imitation dipengaruhi oleh variabel celebrity worship dan self control, 

sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor diluar penelitian. 

 

Kata Kunci : perilaku imitation, celebrity worship, self control, fans K-pop 
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ABSTRACT 

 

 Imitation behavior is an individual behavior performed by imitating others 

to be modeled. Imitation behavior usually occurs with K-pop fans, where it can 

have a positive or negative impact, depending on how individuals respond and 

control themselves properly. The low level of excessive admiration and high self-

control required K-pop fans to avoid improper behavior. This study aims to find 

out how celebrity jobs and self-control affect the imitation behavior of K-pop fans. 

The subject in this study was 272 K-pop fans in Surabaya. The method in this study 

is a correlational quantitative method using data analysis techniques, namely 

multiple linear regression. The research resu  lts were obtained a significance value 

of 0.000 < 0.05 and an F-count value of 113,980. This means that there is a 

significant influence of celebrity jobs and self-control on the imitation behavior of 

K-pop fans. R-Square values indicate 0.459 or 45,9% of imitation behavior is 

affected by variable celebrity jobs and self-control, while the rest are affected by 

factors outside the study. 

 

Keywords : imitation behavior, celebrity worship, self control, fans K-pop 
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