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MOTTO 

 

لِنَا وَآخِرِنَا وَآيَةً مِنْكَ ۖ قَالَ عِيسَى ابْنُ مَرْيَمَ  قْنَا  وَارْزُ اللَّهُمَّ رَبَّنَا أنَْزِلْ عَليَْنَا مَائِدةًَ مِنَ السَّمَاءِ تكَُونُ لَنَا عِيداً لأِوََّ
ازِقِينَ   وَأنَْتَ خَيْرُ الرَّ

(Isa putera Maryam berdoa: "Ya Tuhan kami turunkanlah kiranya kepada kami 

suatu hidangan dari langit (yang hari turunnya) akan menjadi hari raya bagi kami 

yaitu orang-orang yang bersama kami dan yang datang sesudah kami, dan menjadi 

tanda bagi kekuasaan Engkau; beri rzekilah kami, dan Engkaulah pemberi rezeki 

Yang Paling Utama".) 

 Al Qur’an, Surat Al-Maidah Ayat 1141 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1 ‘Qur’an Kemenag’, accessed 5 December 2023, https://quran.kemenag.go.id/quran/per-

ayat/surah/5?from=1&to=120. 

Surabaya, 19 Juli 2024 
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ABSTRACT 

 

Istiqlal, Fais "The Role of Kevindra Prianto Soemantri in Promoting 
Indonesian Culinary Culture Through Streaming Media on Netflix's 
"Street Food: Asia Episode Yogyakarta"Undergraduate Thesis of the 
International Relations Study Program, Faculty of Social and Political 
Sciences, State Islamic University Sunan Ampel Surabaya, 2023. 
 
Keywords: Netflix, Culinary Culture, Street Food: Asia Episode 

Yogyakarta 
 
This research aims to illustrate the role of Kevindra Prianto Soemantri in 

promoting Indonesian culinary culture through the Netflix streaming media 

"Street Food: Asia" Yogyakarta Episode. Indonesian culinary culture is still not 

widely known by the public. Kevindra uses his celebrity status to promote 

Indonesian culinary culture through streaming media in the Netflix series. 

The research method used is content analysis, by collecting data from the 

Street Food series: Yogyakarta Episode and interviews with resource 

persons. The data were analyzed qualitatively to address the research focus. 

The results of the study show that Kevindra leverages his celebrity status to 

promote Indonesian culinary culture by informing, persuading, and 

reminding the audience about Indonesian culinary culture. The series is 

distributed via the internet to be widely known by the public. 
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ABSTRAK 

 

Istiqlal, Fais “Peran Kevindra Prianto Soemantri dalam 
Memasyarakatkan Budaya Kuliner Indonesia Melalui Media Streaming 
di "Street Food: Asia Episode Yogyakarta" Netflix. Skripsi Program 
Studi Hubungan Internasional Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, 
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, tahun 2023. 
 
Kata Kunci: Netflix, Budaya Kuliner, Street Food: Asia Episode 

Yogyakarta 
 
Penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan peran Kevindra Prianto 
Soemantri dalam mempromosikan budaya kuliner Indonesia melalui 
media Streaming Netflix "Street Food: Asia" Episode Yogyakarta. 
Budaya kuliner Indonesia masih belum banyak diketahui oleh publik. 
Kevindra menggunakan status selebritinya untuk mempromosikan 
budaya kuliner Indonesia melalui media Streaming dalam serial 
Netflix. Metode penelitian yang digunakan adalah analisis konten, 
dengan mengumpulkan data dari Serial Street Food: Episode 
Yogyakarta dan wawancara dengan narasumber. Data dianalisis secara 
kualitatif untuk menjawab fokus penelitian. Hasil penelitian 
menunjukkan Kevindra memanfaatkan status selebritinya untuk 
promosi budaya kuliner Indonesia dengan menginformasikan,  
membujuk, mengingatkan kepada audien tentang budaya kuliner 
Indonesia. Serial tersebut di sebarkan melui internet agar diketahui oleh 
publik secara luas.   
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