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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis kearifan lokal sebagai strategi pedagang etnis 

Madura dalam dinamika persaingan bisnis dari perspektif teori konstruksi sosial Peter L. 

Berger. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan etnografi dan 

teknik pencarian data purposive sampling, data dikumpulkan melalui observasi partisipan, 

wawancara mendalam, dan dokumentasi. Temuan penelitian menunjukkan bahwa pedagang 

etnis Madura memiliki kearifan lokal yang mereka gunakan dalam strategi bisnis mereka, 

yaitu: (1) semangat kerja keras dan pantang menyerah, (2) kejujuran dan kepercayaan, (3) 

kerja sama dan gotong royong, (4) adaptasi dan fleksibilitas, dan (5) kepatuhan terhadap 

norma dan adat istiadat. Kearifan lokal ini membantu pedagang etnis Madura untuk bersaing 

dalam dinamika bisnis yang semakin kompetitif. 

Kata Kunci : Strategi bisnis,Etnis Madura,Pedagang Kelontong 
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ABSTRAK 

This research aims to analyze local wisdom in the strategies of ethnic Madurese traders in 

the dynamics of business competition from the perspective of Peter L. Berger's social 

construction theory. This research uses qualitative methods with an ethnographic approach. 

Data was collected through participant observation, in-depth interviews, and documentation. 

Research findings show that Madurese ethnic traders have local wisdom which they use in 

their business strategies, namely: (1) a spirit of hard work and never giving up, (2) honesty 

and trust, (3) cooperation and mutual cooperation, (4) adaptation and flexibility, and (5) 

compliance with norms and customs. This local wisdom helps ethnic Madurese traders to 

compete in increasingly competitive business dynamics. 

Keywords: Business strategy, Madurese ethnicity, grocery traders 
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