
i 

 

SERTIFIKASI HALAL PERSPEKTIF PENGUSAHA iMIKRO KECIL 

 DI KABUPATEN PASURUAN 

 

 

DISERTASI 

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian Syarat 

Memperoleh Gelar Doktor Dalam Program Studi Ekonomi Syariah 

 

 

 

 

Oleh: 

Aslikhah 

NIM. 01040220004 

 

 

 

 

 

PASCASARJANA 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL 

SURABAYA 

2023 

 

 





iv 

 

PERSETUJUAN PROMOTOR 

Disertasi berjudul “Sertifikasi Halal Perspektif Pengusaha Mikro Kecil di Kabupaten 

Pasuruan” ditulis oleh Aslikhah telah disetujui pada tanggal 17 Juli 2023 

 

 

 

Oleh : 

PROMOTOR 

 

Prof. Dr.H. Burhan Djamaluddin, M.A 

 

 

PROMOTOR 

 

 

 

Dr. Mugiyati, M.E.I 

 

 

 

 

 







 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

vii 

 

 

 

ABSTRAK  

Diberlakukannya regulasi jaminan produk halal pada usaha mikro kecil   
mengharuskan pengusaha mikro kecil untuk melakukan percepatan sertifikasi halal. 
Keadaan tersebut menimbulkan beragam respon di masyarakat khususnya pelaku 
usaha mikro kecil sebagai salah satu penerima sasaran regulasi Undang- Undang 
Jaminan Produk Halal. Keadaan ini menjadi perhatian serius penulis, untuk 
mengetahui lebih dalam tentang sertifikasi halal dalam pandangan pengusaha mikro 
kecil di Kabupaten Pasuruan. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah 1) Bagaimana perspektif 
pengusaha mikro kecil tentang sertifikasi halal di Kabupaten Pasuruan? 2) 
Bagaimana implikasi sertifikasi halal bagi bisnis usaha mikro kecil di Kabupaten 
Pasuruan? Tujuan dalam penelitian ini adalah 1) Untuk memahami perspektif 
pengusaha mikro kecil tentang sertifikasi halal di Kabupaten Pasuruan 2) untuk 
menemukan implikasi sertifikasi halal bagi bisnis usaha mikro kecil di Kabupaten 
Pasuruan. 

Penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan pendekatan fenomenologi 
yang digunakan untuk melihat dan menjawab masalah berdasarkan keadaan-keadaan 
konkrit yang dialami subyek penelitian yaitu pengusaha mikro kecil di Kabupaten 
Pasuruan. Data penelitian diperoleh dari observasi, wawancara dan dokumentasi 
kepada pengusaha mikro kecil di Kabupaten Pasuruan.  

Hasil penelitian menunjukkan 1) sertifikasi halal perspektif pengusaha mikro 
kecil terbagi menjadi tiga tipologi yaitu pertama, tipologi pengusaha mikro kecil yang 
pro dengan sertifikasi halal. Kedua, tipologi pengusaha mikro kecil yang kontra 
dengan sertifikasi halal. Ketiga, tipologi pengusaha mikro kecil yang netral dengan 
sertifikasi halal. 2) Implikasi sertifikasi halal bagi pengusaha mikro kecil, pertama, 
implikasi bagi pengusaha mikro kecil yang pro dengan sertifikasi halal. Kedua, 
implikasi bagi pengusaha mikro kecil yang kontra dengan sertifikasi halal. Ketiga, 
implikasi bagi pengusaha mikro kecil yang netral dengan sertifikasi halal. 

Implikasi teoretik dalam penelitian ini mengembangkan teori persepsi yang 
dipengaruhi oleh latar belakang budaya, pengalaman masa lalu, nilai- nilai yang 
dianut dan berita- berita yang berkembang sehingga menimbulkan beberapa tipologi 
pengusaha mikro kecil yang memiliki persepsi berbeda- beda tentang sertifikasi halal 
di Kabupaten Pasuruan. 
 

Kata kunci: Sertifikasi Halal, Perspektif, Pengusaha Mikro Kecil  
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ABSTRACT 
 

 The implementation of halal product guarantee regulations for micro and 
small enterprises requires micro and small entrepreneurs to accelerate halal 
certification. This situation has given rise to various responses in society, especially 
micro and small business actors as one of the target recipients of the Halal Product 
Guarantee Law regulations. This situation is a serious concern for the author, to find 
out more about halal certification from the perspective of micro and small 
entrepreneurs in Pasuruan Regency. 
 The problem formulation in this research are 1) What is the perspective of 
micro and small entrepreneurs regarding halal certification in Pasuruan Regency? 2) 
What are the implications of halal certification for micro and small businesses in 
Pasuruan Regency? The objectives of this research are 1) To understand the 
perspective of micro and small entrepreneurs regarding halal certification in Pasuruan 
Regency 2) to find the implications of halal certification for micro and small 
businesses in Pasuruan Regency. 
 This research is qualitative research with a phenomenological approach 
used to see and answer problems based on concrete conditions experienced by 
research subjects, namely micro and small entrepreneurs in Pasuruan Regency. 
Research data was obtained from observations, interviews and documentation with 
micro and small entrepreneurs in Pasuruan Regency. 
 The research results show 1) halal certification from the perspective of 
micro and small entrepreneurs is divided into three typologies, namely first, the 
typology of micro and small entrepreneurs who are pro with halal certification. 
Second, the typology of micro and small entrepreneurs which is against halal 
certification. Third, a neutral typology of micro and small entrepreneurs with halal 
certification. 2) The implications of halal certification for micro and small 
entrepreneurs. First, the implications for micro and small entrepreneurs who are pro 
with halal certification. Second, the implications for micro and small entrepreneurs 
who are against halal certification. Third, the implications for micro and small 
entrepreneurs who are neutral with halal certification. 
 The theoretical implications in this research develop a theory of perception 
which is influenced by cultural background, past experiences, espoused values and 
developing news, giving rise to several typologies of micro and small entrepreneurs 
who have different perceptions about halal certification in Pasuruan Regency. 
 
Keywords: Halal Certification, Perspective, Micro and Small Entrepreneurs 
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 المستخلص 
 

 Ω΍ϭέ من  ήغμل΍  ΔهيΎϨΘمϭ Γήغيμل΍  ΕΎδسΆϤϠل  ϝًΤل΍  ΕΎΠΘϨϤل΍  ϥΎϤئح ض΍Ϯل  άيϔϨت يϠτΘب 
  ϰل· ΍لϮضع   ΍άه ϯΩأ  Ϊقϭ .ϝًΤل΍  Ε΍ΩΎϬش έ΍Ϊص· ΔيϠϤيع عήδت ήغμل΍  ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ έΎغμل΍  ϝΎϤأع΍

΍لΎϔعΔϠ في    ΕΎϬΠل΍ ΔصΎخϭ ،عϤΘΠϤل΍ في ΔϔϠΘΨم ΕΎبΎΠΘس΍ έϮϬυ  ϝΎΠمϤأع΍ ΔهيΎϨΘمϭ Γήغيμل΍ ϝΎ
΍لμغή بΎعέΎΒΘهΎ أح΍ ΪلϔΘδϤيΪين ΍لΪϬΘδϤفين من ل΍Ϯئح قΎنϥϮ ض΍ ϥΎϤل΍ ΕΎΠΘϨϤلϝًΤ. يΜϤل ه΍ ΍άلϮضع 
 Γήغيμل΍ يعέΎθϤل΍ ΏΎΤأص ήψن ΔϬجϭ من ϝًΤل΍ ΓΩΎϬش ϝϮح ΪيΰϤل΍ ΔفήόϤلف، لΆϤϠل ήيΒق كϠق έΪμم

.ϥ΍ϭέϮسΎب ΔόρΎϘفي م ήغμل΍ ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ 
΍ ΔغΎصيϠϜθϤفي  ل Δ  ث هيΤΒل΍ ΍ά1ه ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ Γήغيμل΍ يعέΎθϤل΍ ΏΎΤأص έϮψϨم Ϯه Ύم (

) مΎ هي ΍آث΍ έΎلήΘϤتΔΒ عϰϠ ش΍ ΓΩΎϬل΍2 ϝًΤلμغή فيΎϤ يϠόΘق ب΍ ΓΩΎϬθلϝًΤ في مΔόρΎϘ بΎسϥ΍ϭέϮ؟  
) فϬم ϭجΔϬ 1أه΍Ϊف ه΍ ΍άلΤΒث هي    ΍مΎ  لήθϠك΍ ΕΎلμغيϭ ΓήمΎϨΘهي΍ Δلμغή في مΔόρΎϘ بΎسϥ΍ϭέϮ؟

έيع ΍لμغي΍ϭ ΓήلΎϨΘϤهي΍ Δلμغή فيΎϤ يϠόΘق ب΍ ΓΩΎϬθلϝًΤ في مΔόρΎϘ بΎس΍ ϥ΍ϭέϮلΎθϤصΏΎΤ  نήψ أ
2  (΍ ΔόρΎϘم في   ήغμل΍  ΔهيΎϨΘمϭ  Γήغيμل΍  ΕΎكήθϠل  ϝًΤل΍  ΓΩΎϬش ϰϠع  ΔΒتήΘϤل΍  έΎآث΍  ϰϠع  έϮΜόل

.ϥ΍ϭέϮسΎب 
ΎϨب ΎϬϨع ΔبΎإج΍ϭ ΕًϜθϤل΍ Δي΅ήل ϡΪΨΘδي ϱήهΎυ جϬϨم ϭΫ عيϮث نΤب Ϯث هΤΒل΍ ΍άهϠءا ع ϰ

ψل΍ ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ έΎغμل΍ ϝΎϤأع΍ Ω΍ϭέ همϭ ،ثΤΒϠل ϥϮόضΎΨل΍ ιΎΨأش΍ ΎϬϨني مΎόي يΘل΍ ΔسϮϤϠϤل΍ فϭή
΍لμغή في مΔόρΎϘ بΎسϥ΍ϭέϮ. تم ΍لϝϮμΤ عϰϠ بيΎن΍ ΕΎلΤΒث من ΍لϤًح΍ϭ ΕΎψلΎϘϤب΍ϭ ΕًلϮثΎئق مع 

.ϥ΍ϭέϮسΎب ΔϘτϨفي م ήغμل΍ ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ Γήغيμل΍ يعέΎθϤل΍ ΏΎΤأص 
تδϘϨم ش΍ ΓΩΎϬلϝًΤ من ϭجΔϬ نήψ أص΍ ΏΎΤلέΎθϤيع ΍لμغي΍ϭ ΓήلΎϨΘϤهيΔ )  1ث  ΍لΤΒ  تήϬψ نΎΘئج

 ϥϮόΘϤΘين يάل΍ ήغμل΍ ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ έΎغμل΍ ϝΎϤأع΍ Ω΍ϭέ يفϨμاا، تϭهي أϭ ،ω΍Ϯأن Δثًث ϰل· ήغμل΍
ΓΩΎϬمع ش νέΎόΘي ϱάل΍ϭ ήغμل΍ ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ Γήغيμل΍ يعέΎθϤل΍ ΏΎΤيف أصϨμت ،ΎنياΎث .ϝًΤل΍ ΓΩΎϬθب 

ًΤل΍ث .ϝ ΓΩΎϬش ϰϠين عϠصΎΤل΍ ήغμل΍ ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ Γήغيμل΍ يعέΎθϤل΍ ΏΎΤأص ΪيΎΤϤل΍ يفϨμΘل΍ ،ΎاΜلΎ
  .ϝًΤل΍2  ،ااϭأ .ήغμل΍ ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ Γήغيμل΍ يعέΎθϤل΍ ΏΎΤأص ϝًΤل΍ ΓΩΎϬش ϰϠع ΔΒتήΘϤل΍ έΎآث΍ (

ϠϤόي ΍لάين   ήغμل΍  ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ  Γήغيμل΍ ΍لέΎθϤيع   ΏΎΤأص  ϰϠع  ΔΒتήΘϤل΍  έΎآث΍في  ϥϮ  ϝΎΠم   ΓΩΎϬش
 ϥϮضέΎόي ΍لάين   ήغμل΍  ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ  Γήغيμل΍ ΍لέΎθϤيع   ΏΎΤأص  ϰϠع  ΔΒتήΘϤل΍  έΎآث΍ ا،  ΎنيΎث  .ϝًΤل΍
ا، ΍آث΍ έΎلήΘϤتΔΒ عϰϠ أص΍ ΏΎΤلέΎθϤيع ΍لμغي΍ϭ ΓήلΎϨΘϤهي΍ Δلμغ΍ ήلάين  ΎΜلΎث .ϝًΤل΍ Ε΍ΩΎϬش έ΍Ϊص·

.ϝًΤل΍ ΓΩΎϬθق بϠόΘي ΎϤفي ϥϭΪيΎΤهم م 
ήψϨل΍  έΎآث΍ فيتϤόل   Δي    ΍άه ΔفيΎϘΜل΍  ΔيϔϠΨلΎب  ήث΄Θت ΍لΘي   ϙ΍έΩإ΍  Δيήψن  ήيϮτت  ϰϠع ΍لΤΒث 

 ϝΎϤأع΍ Ω΍ϭέ من ΝΫΎϤن ΓΪع έϮϬυ ϰل· ϱΩΆي ΎϤم ،ΔميΎϨل΍ έΎΒأخ΍ϭ ΔϤϬϠϤل΍ يمϘل΍ϭ ΔϘبΎδل΍ ΏέΎΠΘل΍ϭ
.ϥ΍ϭέϮسΎب ΔόρΎϘفي م ϝًΤل΍ Ε΍ΩΎϬش ϝϮح ΔϔϠΘΨم Ε΍έϮμم تϬيΪين لάل΍ ήغμل΍ ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ έΎغμل΍ 

 

ϠϜل΍΍ ΕΎϤΎΘϔϤلήغμل΍ ΔهيΎϨΘϤل΍ϭ Γήغيμل΍ يعέΎθϤل΍ ΏΎΤأص ،έϮψϨϤل΍ ،ϝًΤل΍ ΓΩΎϬش :Δحي 
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