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ABSTRAK  

Diberlakukannya regulasi jaminan produk halal pada usaha mikro kecil   
mengharuskan pengusaha mikro kecil untuk melakukan percepatan sertifikasi halal. 
Keadaan tersebut menimbulkan beragam respon di masyarakat khususnya pelaku 
usaha mikro kecil sebagai salah satu penerima sasaran regulasi Undang- Undang 
Jaminan Produk Halal. Keadaan ini menjadi perhatian serius penulis, untuk 
mengetahui lebih dalam tentang sertifikasi halal dalam pandangan pengusaha mikro 
kecil di Kabupaten Pasuruan. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah 1) Bagaimana perspektif 
pengusaha mikro kecil tentang sertifikasi halal di Kabupaten Pasuruan? 2) 
Bagaimana implikasi sertifikasi halal bagi bisnis usaha mikro kecil di Kabupaten 
Pasuruan? Tujuan dalam penelitian ini adalah 1) Untuk memahami perspektif 
pengusaha mikro kecil tentang sertifikasi halal di Kabupaten Pasuruan 2) untuk 
menemukan implikasi sertifikasi halal bagi bisnis usaha mikro kecil di Kabupaten 
Pasuruan. 

Penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan pendekatan fenomenologi 
yang digunakan untuk melihat dan menjawab masalah berdasarkan keadaan-keadaan 
konkrit yang dialami subyek penelitian yaitu pengusaha mikro kecil di Kabupaten 
Pasuruan. Data penelitian diperoleh dari observasi, wawancara dan dokumentasi 
kepada pengusaha mikro kecil di Kabupaten Pasuruan.  

Hasil penelitian menunjukkan 1) sertifikasi halal perspektif pengusaha mikro 
kecil terbagi menjadi tiga tipologi yaitu pertama, tipologi pengusaha mikro kecil yang 
pro dengan sertifikasi halal. Kedua, tipologi pengusaha mikro kecil yang kontra 
dengan sertifikasi halal. Ketiga, tipologi pengusaha mikro kecil yang netral dengan 
sertifikasi halal. 2) Implikasi sertifikasi halal bagi pengusaha mikro kecil, pertama, 
implikasi bagi pengusaha mikro kecil yang pro dengan sertifikasi halal. Kedua, 
implikasi bagi pengusaha mikro kecil yang kontra dengan sertifikasi halal. Ketiga, 
implikasi bagi pengusaha mikro kecil yang netral dengan sertifikasi halal. 

Implikasi teoretik dalam penelitian ini mengembangkan teori persepsi yang 
dipengaruhi oleh latar belakang budaya, pengalaman masa lalu, nilai- nilai yang 
dianut dan berita- berita yang berkembang sehingga menimbulkan beberapa tipologi 
pengusaha mikro kecil yang memiliki persepsi berbeda- beda tentang sertifikasi halal 
di Kabupaten Pasuruan. 
 

Kata kunci: Sertifikasi Halal, Perspektif, Pengusaha Mikro Kecil  
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ABSTRACT 
 

 The implementation of halal product guarantee regulations for micro and 
small enterprises requires micro and small entrepreneurs to accelerate halal 
certification. This situation has given rise to various responses in society, especially 
micro and small business actors as one of the target recipients of the Halal Product 
Guarantee Law regulations. This situation is a serious concern for the author, to find 
out more about halal certification from the perspective of micro and small 
entrepreneurs in Pasuruan Regency. 
 The problem formulation in this research are 1) What is the perspective of 
micro and small entrepreneurs regarding halal certification in Pasuruan Regency? 2) 
What are the implications of halal certification for micro and small businesses in 
Pasuruan Regency? The objectives of this research are 1) To understand the 
perspective of micro and small entrepreneurs regarding halal certification in Pasuruan 
Regency 2) to find the implications of halal certification for micro and small 
businesses in Pasuruan Regency. 
 This research is qualitative research with a phenomenological approach 
used to see and answer problems based on concrete conditions experienced by 
research subjects, namely micro and small entrepreneurs in Pasuruan Regency. 
Research data was obtained from observations, interviews and documentation with 
micro and small entrepreneurs in Pasuruan Regency. 
 The research results show 1) halal certification from the perspective of 
micro and small entrepreneurs is divided into three typologies, namely first, the 
typology of micro and small entrepreneurs who are pro with halal certification. 
Second, the typology of micro and small entrepreneurs which is against halal 
certification. Third, a neutral typology of micro and small entrepreneurs with halal 
certification. 2) The implications of halal certification for micro and small 
entrepreneurs. First, the implications for micro and small entrepreneurs who are pro 
with halal certification. Second, the implications for micro and small entrepreneurs 
who are against halal certification. Third, the implications for micro and small 
entrepreneurs who are neutral with halal certification. 
 The theoretical implications in this research develop a theory of perception 
which is influenced by cultural background, past experiences, espoused values and 
developing news, giving rise to several typologies of micro and small entrepreneurs 
who have different perceptions about halal certification in Pasuruan Regency. 
 
Keywords: Halal Certification, Perspective, Micro and Small Entrepreneurs 
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 المستخلص 
 

 キやヱケ من  ゲغダلや  るهيゅレわمヱ りゲغيダلや  れゅジسぽヨヤل  メًエلや  れゅイわレヨلや  ラゅヨئح ضやヲل  グيヘレت يヤトわب 
  ヴلま やلヲضع   やグه ンキأ  ギقヱ .メًエلや  れやキゅヰش ケやギصま るيヤヨيع عゲジت ゲغダلや  るهيゅレわヨلやヱ ケゅغダلや  メゅヨأعや

やلゅヘعるヤ في    れゅヰイلや るصゅخヱ ،عヨわイヨلや في るヘヤわガم れゅبゅイわسや ケヲヰド  メゅイمヨأعや るهيゅレわمヱ りゲغيダلや メゅ
やلダغゲ بゅعケゅらわهゅ أحや ギلヘわジヨيギين やلギヰわジヨفين من لやヲئح قゅنラヲ ضや ラゅヨلや れゅイわレヨلメًエ. يんヨل هや やグلヲضع 
 りゲغيダلや يعケゅゼヨلや ゆゅエأص ゲヌن るヰجヱ من メًエلや りキゅヰش メヲح ギيゴヨلや るفゲバヨلف، لぽヨヤل ゲيらق كヤق ケギダم

.ラやヱケヲسゅب るバヅゅボفي م ゲغダلや るهيゅレわヨلやヱ 
や るغゅصيヤムゼヨفي  ل る  ث هيエらلや やグ1ه るهيゅレわヨلやヱ りゲغيダلや يعケゅゼヨلや ゆゅエأص ケヲヌレم ヲه ゅم (

) مゅ هي やآثや ケゅلゲわヨتるら عヴヤ شや りキゅヰلや2 メًエلダغゲ فيゅヨ يヤバわق بや りキゅヰゼلメًエ في مるバヅゅボ بゅسラやヱケヲ؟  
) فヰم ヱجるヰ 1أهやギف هや やグلエらث هي    やمゅ  لゲゼヤكや れゅلダغيヱ りゲمゅレわهيや るلダغゲ في مるバヅゅボ بゅسラやヱケヲ؟

ケيع やلダغيやヱ りゲلゅレわヨهيや るلダغゲ فيゅヨ يヤバわق بや りキゅヰゼلメًエ في مるバヅゅボ بゅسや ラやヱケヲلゅゼヨصゆゅエ  نゲヌ أ
2  (や るバヅゅボم في   ゲغダلや  るهيゅレわمヱ  りゲغيダلや  れゅكゲゼヤل  メًエلや  りキゅヰش ヴヤع  るらتゲわヨلや  ケゅآثや  ヴヤع  ケヲんバل

.ラやヱケヲسゅب 
ゅレب ゅヰレع るبゅإجやヱ れًムゼヨلや るيぼゲل ュギガわジي ヵゲهゅド جヰレم ヱク عيヲث نエب ヲث هエらلや やグهヤءا ع ヴ

ヌلや るهيゅレわヨلやヱ ケゅغダلや メゅヨأعや キやヱケ همヱ ،ثエらヤل ラヲバضゅガلや ソゅガأشや ゅヰレني مゅバي يわلや るسヲヨヤヨلや فヱゲ
やلダغゲ في مるバヅゅボ بゅسラやヱケヲ. تم やلメヲダエ عヴヤ بيゅنや れゅلエらث من やلヨًحやヱ れゅヌلゅボヨبやヱ れًلヲثゅئق مع 

.ラやヱケヲسゅب るボトレفي م ゲغダلや るهيゅレわヨلやヱ りゲغيダلや يعケゅゼヨلや ゆゅエأص 
تジボレم شや りキゅヰلメًエ من ヱجるヰ نゲヌ أصや ゆゅエلケゅゼヨيع やلダغيやヱ りゲلゅレわヨهيる )  1ث  やلエら  تゲヰヌ نゅわئج

 ラヲバわヨわين يグلや ゲغダلや るهيゅレわヨلやヱ ケゅغダلや メゅヨأعや キやヱケ يفレダاا، تヱهي أヱ ،ネやヲأن るثًث ヴلま ゲغダلや
りキゅヰمع ش チケゅバわي ヵグلやヱ ゲغダلや るهيゅレわヨلやヱ りゲغيダلや يعケゅゼヨلや ゆゅエيف أصレダت ،ゅنياゅث .メًエلや りキゅヰゼب 

ًエلやث .メ りキゅヰش ヴヤين عヤصゅエلや ゲغダلや るهيゅレわヨلやヱ りゲغيダلや يعケゅゼヨلや ゆゅエأص ギيゅエヨلや يفレダわلや ،ゅاんلゅ
  .メًエلや2  ،ااヱأ .ゲغダلや るهيゅレわヨلやヱ りゲغيダلや يعケゅゼヨلや ゆゅエأص メًエلや りキゅヰش ヴヤع るらتゲわヨلや ケゅآثや (

ヤヨバي やلグين   ゲغダلや  るهيゅレわヨلやヱ  りゲغيダلや やلケゅゼヨيع   ゆゅエأص  ヴヤع  るらتゲわヨلや  ケゅآثやفي  ラヲ  メゅイم   りキゅヰش
 ラヲضケゅバي やلグين   ゲغダلや  るهيゅレわヨلやヱ  りゲغيダلや やلケゅゼヨيع   ゆゅエأص  ヴヤع  るらتゲわヨلや  ケゅآثや ا،  ゅنيゅث  .メًエلや
ا، やآثや ケゅلゲわヨتるら عヴヤ أصや ゆゅエلケゅゼヨيع やلダغيやヱ りゲلゅレわヨهيや るلダغや ゲلグين  ゅんلゅث .メًエلや れやキゅヰش ケやギصま

.メًエلや りキゅヰゼق بヤバわي ゅヨفي ラヱギيゅエهم م 
ゲヌレلや  ケゅآثや فيتヨバل   るي    やグه るفيゅボんلや  るيヘヤガلゅب  ゲثほわت やلわي   ポやケキإや  るيゲヌن  ゲيヲトت  ヴヤع やلエらث 

 メゅヨأعや キやヱケ من ァクゅヨن りギع ケヲヰド ヴلま ヵキぽي ゅヨم ،るميゅレلや ケゅらأخやヱ るヨヰヤヨلや يمボلやヱ るボبゅジلや ゆケゅイわلやヱ
.ラやヱケヲسゅب るバヅゅボفي م メًエلや れやキゅヰش メヲح るヘヤわガم れやケヲダم تヰيギين لグلや ゲغダلや るهيゅレわヨلやヱ ケゅغダلや 

 

ヤムلやや れゅヨゅわヘヨلゲغダلや るهيゅレわヨلやヱ りゲغيダلや يعケゅゼヨلや ゆゅエأص ،ケヲヌレヨلや ،メًエلや りキゅヰش :るحي 
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